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M. Prinz (Hrsg.): Die vielen Gesichter des Konsums

Mit dem vorliegenden Sammelband, der auf eine Ta-
gung des LWL-Instituts fÃ¼r westfÃ¤lische Regional-
geschichte zurÃ¼ckgeht, knÃ¼pft der Herausgeber Mi-
chael Prinz an eine ebenfalls von ihm herausgegebene
Aufsatzsammlung zur Konsumgeschichte aus dem Jahr
2003 an. Michael Prinz (Hrsg.), Der lange Weg in den
Ãberfluss. AnfÃ¤nge und Entwicklung der Konsumge-
sellschaft seit der Vormoderne, Paderborn 2003. Wie der
VorgÃ¤ngerband nimmt auch dieser eine lange und viel-
schichtige Perspektive auf die Konsumentwicklung in
Westfalen, Deutschland und den USA ein. Bereits der Ti-
tel verspricht ein breites Untersuchungsspektrum. Die-
ses lÃ¶st der Band in jedem Fall ein. Prinz gibt in seiner
umfangreichen Einleitung einen ausfÃ¼hrlichen Ãber-
blick Ã¼ber die aktuelle Forschungs- und Literaturlage
der Konsumgeschichte. Wie bereits im VorgÃ¤ngerband
gelingt ihm dieser sehr gut. Prinz unternimmt dabei gar
nicht erst den Versuch, die in der Mehrzahl disparaten
BeitrÃ¤ge miteinander zu verknÃ¼pfen, sondern formu-
liert âSchnittflÃ¤chen von Konsum- und allgemeiner Ge-
schichteâ (S.Â 11), die im Band in den Blick genommen
werden sollen.

Die BeitrÃ¤ge sind vornehmlich chronologisch ange-
ordnet und reichen vom frÃ¼hen 19. Jahrhundert bis in
die Gegenwart. Eine Vielzahl der AufsÃ¤tze beschÃ¤ftigt
sich mit bisher unterbeleuchteten Facetten des Konsums
in Deutschland. So demonstriert Ira Spieker, wie gewinn-
bringend mikrohistorische Studien sein kÃ¶nnen. Sie
zeigt anhand eines Dorf-âWarenhausesâ im Paderborner
Land um 1900 zum einen die Warenvielfalt, die dort be-
reits herrschte. Zum anderen kann sie dank der umfang-

reichenQuellenÃ¼berlieferung sowohl die Kaufgewohn-
heiten verschiedener Einkommensschichten rekonstru-
ieren als auch die sozio-Ã¶konomischen dÃ¶rflichen
Verflechtungen und AbhÃ¤ngigkeiten, die Ã¼ber das
Warenhaus und die Kaufmannsfamilie bestanden, auf-
zeigen. Heidrun Homburg illustriert eindrÃ¼cklich die
Ãberlegenheit der franzÃ¶sischen und britischen Kon-
sumsphÃ¤ren gegenÃ¼ber der deutschen in der ersten
HÃ¤lfte des 19. Jahrhunderts. Versuche etwa von Karl
Friedrich Schinkel, WarenhÃ¤user in Deutschland nach
franzÃ¶sischem und britischem Vorbild zu etablieren,
scheiterten in der ersten JahrhunderthÃ¤lfte noch. Sie
konnten sich erst mehrere Jahrzehnte spÃ¤ter durchset-
zen.

Den Vorsprung der britischen Konsumgesellschaft
gegenÃ¼ber der deutschen zeigt auch Karl Ditt in seinem
Beitrag zur Zwischenkriegszeit. Das Konsumniveau und
die Verbreitung von LuxusgÃ¼tern waren in GroÃbri-
tannien bis zum Beginn des Zweiten Weltkriegs deut-
lich hÃ¶her als in Deutschland. Ditt fÃ¼hrt dies in ers-
ter Linie auf die hÃ¶heren Realeinkommen im Vereinig-
ten KÃ¶nigreich zurÃ¼ck. Doch auch in GroÃbritanni-
en hatten sich Gas- und ElektrogerÃ¤te wie Telefone,
KÃ¼hlschrÃ¤nke und Herde in der Zwischenkriegszeit
noch lange nicht flÃ¤chendeckend durchgesetzt, sondern
blieben ein Privileg wohlhabender Schichten.

Michael Prinz will in seinem Beitrag Konsumvorstel-
lungen der 1920er- bis 1940er-Jahre rekonstruieren. Da-
zu zeichnet er die Nachkriegsplanungen bÃ¼rgerlicher,
nicht-nationalsozialistischer Ãkonomen wie GÃ¼nter
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SchmÃ¶lders, Erwin von Beckerath und Walter Eucken
in den 1940er-Jahren nach. Sie bezogen sich in ihren
Planungen auf Ãberlegungen der Zwischenkriegszeit,
die vorsahen, dass ein GroÃteil der BevÃ¶lkerung zu-
mindest teilweise Selbstversorger sein sollte. Die Be-
vÃ¶lkerung solltemehrWert auf Sparsamkeit und selbst-
erzeugte Produkte legen als auf MassenkonsumgÃ¼ter.
Prinz betont, dass die Konsumerwartungen nach dem
Krieg bei den genannten Autoren eher gering waren. Al-
lerdings zeigt er auch, dass gerade jÃ¼ngere Ãkonomen
wie SchmÃ¶lders einen Verzicht auf Massenkonsum-
gÃ¼ter aus politischen GrÃ¼nden fÃ¼r unmÃ¶glich
hielten. Dies spricht jedoch dafÃ¼r, dass sie die Konsum-
erwartungen der BevÃ¶lkerung als hoch einschÃ¤tzten.
Prinz konzentriert sich in seinem Beitrag in erster Linie
auf Vorstellungen einiger weniger bÃ¼rgerlicher Ãkono-
men. Diese sagen jedoch kaum etwas Ã¼ber die Konsu-
merwartungen der BevÃ¶lkerung aus. Zu fragen wÃ¤re
zudem, inwieweit es sich bei den Selbstversorgungspla-
nungen nicht eher um bÃ¼rgerliche Wunschvorstellun-
gen handelte, den von ihnen geschmÃ¤hten Massenkon-
sum einzudÃ¤mmen.

Gleich zwei BeitrÃ¤ge des Bandes widmen sich dem
bisher stark vernachlÃ¤ssigten Konsumgut Alkohol in
der Weimarer Republik. Claudius Torp nimmt die Al-
koholgegner in den Blick, die in den frÃ¼hen 1920er-
Jahren ihre grÃ¶Ãte WirkmÃ¤chtigkeit erreichten. In
den Ã¶konomischen Krisenjahren bis 1924 fanden sie
breite UnterstÃ¼tzungmit der Forderung, dass Rohstoffe
wie Getreide, Zucker und Obst zur Herstellung von Al-
kohol verwendet werden sollten. Die BevÃ¶lkerung soll-
te zudem der Krisenzeit angepasst sparsam und nur das
NÃ¶tigste konsumieren und sich keinem exzessiven Al-
koholkonsum hingegeben. Die Alkoholgegner konnten
jedoch letztlich keine restriktive Alkoholpolitik durch-
setzen. Ab Mitte des Jahrzehnts stieg der Konsum wie-
der stark an. Dass die Anti-Alkoholiker an Einfluss verlo-
ren, lag auch daran, dass die Prohibition, die von 1920 bis
1933 in den USA herrschte, in Deutschland zunehmend
kritisch rezipiert wurde.

Thomas Welskopp untersucht daran anschlieÃend
den Bierkonsum in den USA und in Deutschland in den
1920er-Jahren. Er stellt die zunÃ¤chst Ã¼berraschende
Entwicklung heraus, dass der Alkoholkonsum trotz
Prohibition im Deutschen Reich deutlich stÃ¤rker zu-
rÃ¼ckging als in den USA. Diese Ã¼berraschende Fest-
stellung lÃ¤sst sich eventuell auf die unterschiedlichen
VergleichszeitrÃ¤ume zurÃ¼ckfÃ¼hren. WÃ¤hrend
Welskopp fÃ¼r die USA feststellt, dass der Konsum
zwischen 1920 und 1933 um 30 Prozent zurÃ¼ckging,

bezieht sich der RÃ¼ckgang um 50 Prozent im Deut-
schen Reich auf einen Vergleich der Jahre 1923/1926
mit 1906/1910. Doch bereits vor dem Ersten Weltkrieg
und besonders wÃ¤hrenddessen war der Alkoholkon-
sum stark zurÃ¼ckgegangen. Vergleiche fÃ¼r die Zah-
len: Heinrich Tappe, Alkoholverbrauch in Deutschland
im 19. und 20. Jahrhundert. Entwicklung und Determi-
nanten des Trinkverhaltens, in: Hans JÃ¼rgen Teuteberg
(Hrsg.), Die Revolution am Esstisch. Neue Studien zur
Nahrungskultur im 19./20. Jahrhundert, Stuttgart 2004,
S.Â 282â294. Welskopp argumentiert fÃ¼r die USA, dass
die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen sowohl der
Produzenten als auch der Konsumenten letztlich ent-
scheidender fÃ¼r den RÃ¼ckgang des Alkoholkonsums
waren als die Durchsetzung der Prohibition. Ihr Einfluss
zeigte sich zum einen im Entstehen einer von der Organi-
sierten KriminalitÃ¤t kontrollierten Schattenwirtschaft.
Zum anderen verÃ¤nderten sich die Konsumpraktiken.
Statt Bier wurden mehr Spirituosen konsumiert. Das ge-
sellige Trinken trat hinter das schnelle, allein auf Berau-
schung angelegte Trinken zurÃ¼ck. Obwohl in der Wei-
marer Republik kein Alkoholverbot herrschte, trugen
insbesondere die hohe Besteuerung sowie die bis 1923
bestehende Kontingentierung der Rohstoffe zur Herstel-
lung von alkoholischen GetrÃ¤nken dazu bei, dass der
Konsum unter dem Vorkriegsniveau verharrte. Wie auch
in denUSAging derAlkoholkonsumwÃ¤hrend derWelt-
wirtschaftskrise besonders stark zurÃ¼ck, was fÃ¼r den
Einfluss der individuellen finanziellen Situation auf den
Alkoholkonsum spricht.

Mit den Wechselwirkungen zwischen Deutschland
und den USA befassen sich auch die AufsÃ¤tze von Lydia
Langer und Jan Logemann. Langer betont, dass die Verei-
nigten Staaten zwar wichtige Impulsgeber bei der rasan-
ten Durchsetzung des Selbstbedienungsprinzips in der
Bundesrepublik der Nachkriegszeit waren. Jedoch eig-
neten sich die westdeutschen EinzelhÃ¤ndler die neue
Verkaufsform selektiv an und passten sie an nationale
und regionale Bedingungen an. Nochweitergehend argu-
mentiert Logemann in seinem Beitrag, dass sich die Kon-
sumrÃ¤ume in Westdeutschland und den USA bis in die
1970er-Jahre stark auseinanderentwickelten und nicht,
wie hÃ¤ufig kolportiert wird, eine westdeutsche Anglei-
chung an die Vereinigten Staaten geschah. WÃ¤hrend
sich in den USA der Einzelhandel zunehmend in Ein-
kaufszentren auÃerhalb der StÃ¤dte konzentrierte, be-
hielten in der Bundesrepublik die InnenstÃ¤dte ihre Be-
deutung als zentrale KonsumrÃ¤ume.

Der Sammelband beinhaltet auch drei interdis-
ziplinÃ¤re AufsÃ¤tze, die sich mit Gegenwarts-
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phÃ¤nomenen des Konsums befassen. So geht Sabine
Kienitz aus einer historisch-ethnographischen Perspek-
tive dem Boom der WochenmÃ¤rkte am Beispiel Ham-
burgs nach. Marcus Termeer widmet sich mit dem Blick
des Soziologen der Einkaufsgeografie MÃ¼nsters, die
hÃ¤ufig als vorbildhaft be- und ausgezeichnet wird. Der
Architekt Bernd Neuhoff nimmt die Entwicklung der
LippstÃ¤dter FuÃgÃ¤ngerzone kritisch unter die Lupe.
Bei den drei BeitrÃ¤gen zeigen sich sowohl derMehrwert
als auch die SchwÃ¤chen dieser aktuellen Perspektive.
Termeer gibt einen sehr guten Ãberblick Ã¼ber die ak-
tuelle soziologische Konsumforschung, die auch fÃ¼r
die historische Betrachtung gewinnbringend ist. Sie ist
jedoch mehrheitlich konsumkritisch und geht von einem
normativen KonsumverstÃ¤ndnis aus. Dies spiegelt sich
in Prinz’ Einleitung; je nÃ¤her er der Gegenwart kommt,
desto moralisierender werden die AusfÃ¼hrungen. Be-
sonders deutlich wird dieser Zusammenhang am Bei-

trag von Bernd Neuhoff. Er scheint weniger eine wis-
senschaftliche Auseinandersetzung mit der LippstÃ¤dter
Stadtentwicklung anzustreben als eine Abrechnung mit
der frÃ¼heren und besonders der aktuellen Stadtplanung
(der Eindruck wird noch dadurch verstÃ¤rkt, dass der
Autor weitgehend auf FuÃnoten verzichtet). Dagegen
zeigen etwa die BeitrÃ¤ge von Langer und Logemann,
die auf pauschalisierende und moralisierende Argumen-
te verzichten, den Vorzug historischer Distanz.

Der Sammelband bietet eine Vielzahl interessanter
und innovativer BeitrÃ¤ge, die fÃ¼r die Konsumge-
schichte Deutschlands im 19. und 20. Jahrhundert zen-
trale PhÃ¤nomene untersuchen. Die AufsÃ¤tze sollten
jedoch als eigenstÃ¤ndige BeitrÃ¤ge verstanden werden.
Dem Band mangelt es an KohÃ¤renz, was durch die nur
teilweise nachvollziehbare Gruppierung der AufsÃ¤tze
noch verstÃ¤rkt wird.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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