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G. Mom: Atlantic Automobilism

Gjis Moms Studie âAtlantic Automobilismâ unter-
sucht aus transatlantischer Perspektive, warum sich zwi-
schen 1895 und 1940 das Auto imwesteuropÃ¤ischen und
nordamerikanischen Kulturraum als MobilitÃ¤tsobjekt
durchgesetzt hat. Unter dem Sammelbegriff âNorth-
Atlantic realmâ (S.Â 1) fasstMom sieben LÃ¤nder zusam-
men: die Niederlande, Belgien, Deutschland, Frankreich,
die Schweiz, GroÃbritannien und die USA. Er spÃ¼rt in
diesen Staaten die zentralen Prozesse auf, benennt Kon-
tinuitÃ¤ten und BrÃ¼che, die er anhand pointierter In-
terpretationen plastisch werden lÃ¤sst. ZukÃ¼nftige Ar-
beiten zur MobilitÃ¤tsgeschichte in der ersten HÃ¤lfte
des 20. Jahrhunderts werden sich unweigerlichmitMoms
Thesen auseinandersetzen mÃ¼ssen. Zugleich liefert die
Arbeit einen umfassenden Ãberblick Ã¼ber die For-
schungsliteratur und reichert sie durch eigene Quellen-
studien an. Auch deswegen wird daran kein Weg vorbei-
fÃ¼hren. Das hat jedoch bisweilen Folgen fÃ¼r den Le-
sefluss. Schon allein wegen der FÃ¼lle an Themen und
Thesen ist diese Arbeit ein Schwergewicht. Sie leistet
aber noch mehr. So fÃ¼hrt Mom zahlreiche Informa-
tionsstrÃ¤nge zusammen und verdichtet sie, woraus er
wiederum Forschungspositionen entwickelt. AlsWissen-

schaftler lÃ¤sst sich mit âAtlantic Automobilismâ daher
vortrefflich arbeiten. Hier liegt der groÃe Gewinn der
Studie. Andererseits wird bisweilen durchaus erhebliches
Vorwissen vorausgesetzt. Zum Beispiel spricht Mom oft
vom âtypischenâ Auto, ohne darzulegen, was im jeweili-
gen Zeitabschnitt hierunter genau zu verstehen ist.

Mom nimmt aber nie ausschlieÃlich das Auto in den
Blick, sondern bezieht durchaus das Fahrrad, das Mo-
torrad und die Eisenbahn in die Analyse ein. Zudem
unterscheidet er zwischen Automobilism und dem sonst
gebrÃ¤uchlichen Automobility. Der Titel Automobilism
bringe zum Ausdruck, dass es sich bei der Automobil-
kultur um eine Bewegung, eine community handle, die
einer stÃ¤ndigen Dynamik unterliege und dabei gleich-
zeitig vom Auto bewegt werde. Diese Prozesse analy-
siert Mom eingehend in den zwei Hauptteilen âEmer-
gence (1895â1918)â und âPersistence (1918â1940)â, wobei
der Erste Weltkrieg das Scharnier zwischen beiden Zeit-
abschnitten bildet. Jede Phase wird mit einem stÃ¤rker
deskriptiven Kapitel eingeleitet, in dem Mom die wich-
tigsten Entwicklungen zusammenfasst und zugleich ei-
ne Synthese der Forschungspositionen liefert. Das rei-
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chert er darÃ¼ber hinaus mit eigener Quellenarbeit an.
Es folgen analytische Kapitel, welche die Motivation der
historischen Akteure wie Automobilclubs, Hersteller und
Autofahrer benennen. Mom integriert gerade hier Quel-
len aus den Bereichen Literatur, Musik und Film, die
in bisherigen Arbeiten zur MobilitÃ¤tsgeschichte meist
vernachlÃ¤ssigt worden sind. Dadurch erweitert er die
Perspektive auf das Auto und kann vier charakteristi-
sche PhÃ¤nomene fÃ¼r den Automobilism in der ers-
ten HÃ¤lfte des 20. Jahrhunderts benennen: das Auf-
kommen des Autos und seine Diffusion sowie die dar-
an anschlieÃende Beharrungskraft und ein âgrowth in-
to an all-pervasive phenomenonâ (S.Â 7). Im Zuge die-
ser VerÃ¤nderung erfolgte, wie Mom darlegt, eine Do-
mestizierung des Autos. Es entwickelte sich zu einer All-
tÃ¤glichkeit und entfaltete so schlieÃlich in der Zeit von
1940 und 1975 eine enorme kulturelle PrÃ¤gekraft.

Damit deutet Mom an, dass âAtlantic Automobilis-
mâ im Prinzip als Teilstudie konzipiert ist und spÃ¤ter
wohl um eine Arbeit zur MobilitÃ¤t von 1940 bis 2015
ergÃ¤nzt werden soll. Auch seine Periodisierung des 20.
Jahrhunderts verdeutlicht dieses Anliegen. SchlieÃlich
spricht Mom von drei Phasen. Die erste reicht bis zum
Ersten Weltkrieg und wird im Abschnitt âEmergenceâ
behandelt. Die Zwischenkriegszeit stellt die zweite Epo-
che dar, die folglich dem Abschnitt âPersistenceâ ent-
spricht. Daran schlieÃt die Phase vom Zweiten Welt-
krieg bis 1975 an, die jedoch in dieser Arbeit allenfalls
angerissen wird. In der Einleitung erfÃ¤hrt der Leser
jedoch zumindest, dass in jedem Zeitabschnitt eine be-
stimmte Nutzergruppe, ein Sensorium, eine Technologie
und eine Nutzungsart dominierte. WÃ¤hrend zunÃ¤chst
vor allem der Adel und die obere Mittelklasse Autos be-
saÃen, entwickelten sie sich im Anschluss an den Ers-
ten Weltkrieg zum GefÃ¤hrt der Mittelklasse, ehe in der
Nachkriegszeit die Massenmotorisierung einsetzte. Je-
de Gruppe hatte wiederum spezifische Nutzungsarten.
Basteln und schnell fahren prÃ¤gten den ersten Zeitab-
schnitt. FamilienausflÃ¼ge und berufliche Nutzung wa-
ren hingegen typisch fÃ¼r die Zwischenkriegszeit. Um
die Jahrhundertmitte wiederumwurden Autos von Fami-
lien fÃ¼r Urlaubsfahrten sowie von BerufstÃ¤tigen zum
Pendeln genutzt. Sicherlich fÃ¼hren GroÃbegriffe wie
Familie, Adel und Mittelklasse dazu, dass die Unterschie-
de innerhalb der jeweiligen Gruppen bzw. die nationalen
und regionalen Besonderheiten verloren gehen. Zur Typ-
bildung bieten sie sich dennoch an, zumal Mom in den je-
weiligen Kapiteln weitaus feiner differenziert. Allerdings
bleibt dabei offen, wie sich die Entwicklung der Auto-
mobilkultur von der ersten zur zweiten HÃ¤lfte des 20.

Jahrhunderts vollzog. DarÃ¼ber hinaus lieÃe sich nach
der Rolle des Automobils im letzten Drittel des 20. Jahr-
hunderts fragen. Die Beantwortung wird jedoch erst die
an das vorliegende Werk anschlieÃende Arbeit liefern.

ZunÃ¤chst beschrÃ¤nkt sich Mom darauf, zu den
LeiterzÃ¤hlungen der Automobilisierung in der ersten
HÃ¤lfte des 20. Jahrhunderts eine GegenerzÃ¤hlung vor-
zulegen. Er will hinterfragen, ob Europa bei der Ver-
breitung des Autos tatsÃ¤chlich um ein gutes Viertel-
jahrhundert hinter den USA zurÃ¼cklag (ââAmerica-
as-modelâ mythâ, S.Â 27). Zweitens befasst sich Mom
mit dem ââtoy-to-toolâ mythâ, wonach der Erfolg des
Autos mit dem Ãbergang von einem Luxusgut zu ei-
nem Gebrauchsgegenstand einhergegangen sei und sich
mit dieser VerÃ¤nderung die Funktion des Autofahrens
von SpaÃ und Genuss hin zu einer Notwendigkeit ver-
schoben habe. Exemplarisch lÃ¤sst sich an diesem Bei-
spiel aufzeigen, wie Mom eine ErzÃ¤hlung als âMythosâ
entlarvt. Indem Interessenvertreter wie Automobilclubs
oder Hersteller das Auto als eine Notwendigkeit darstell-
ten, beabsichtigten sie, die staatliche Intervention zu mi-
nimieren. Die Position des Autos innerhalb der Gesell-
schaft sollte so gefestigt werden. Zugleich handelte es
sich aber auch um ein programmatisches Vorhaben, da
sich das Auto zu einem integralen Bestandteil der Kon-
sumgesellschaft entwickelte. Das Auto war damit ein Ge-
brauchsgegenstand, der RÃ¤ume und Landschaften glei-
chermaÃen konsumierte und produzierte. Insofern sei
die Vorstellung von einem utilitaristischen Auto ein his-
torisch gewachsener Mythos, argumentiert Mom. In die-
sem Zusammenhang verweist er zudem auf die Autofah-
rer, die ebenfalls dazu beitrugen, diesen Mythos zu gene-
rieren. Denn indem sie auf individueller Ebene das Au-
tofahren als Notwendigkeit darstellten, firmierte es als
Alibi, hinter dem sich andere Nutzungsarten wie SpaÃ
und VergnÃ¼gen verbergen konnten. Insofern existier-
ten immer unterschiedliche GrÃ¼nde, warum Menschen
Auto fuhren. Diese lassen sich aber zumindest auf drei
Dimensionen abstrahieren: VergnÃ¼gen, NÃ¼tzlichkeit
und Beruf. Allerdings mÃ¼ssten diese erst noch von His-
torikern eingehend untersuchtwerden, resÃ¼miertMom
weiter und benennt damit ein wichtiges Forschungsdesi-
derat.

Zugleich betont Mom in diesem Zusammenhang,
dass die Motorisierung sich nicht wie eine Revolution
vollzogen habe. Vielmehr handle es sich hierbei um ei-
ne graduelle non-lineare Evolution. Damit verweist er er-
neut darauf, dass der Prozess 1940 nicht abgeschlossen
war. Wie sich der Automobilism weiter entwickelte, wird
Mom in einer weiteren Monographie darlegen. Der His-
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toriker, Sozialwissenschaftler, der historisch interessierte
Ingenieur â oder allgemeiner: der MobilitÃ¤tsforscher â
kann darauf gespannt sein und bis dahin fÃ¼r seine ei-

genen Forschungsvorhaben auf âAtlantic Automobilismâ
zurÃ¼ckgreifen.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:
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