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D. Schindelbeck u.a.:

Wer eine Zigarette raucht, der tut heute mehr, als nur
die eigenen BedAYrfnisse zu befriedigen, vielmehr wer-
den durch das Rauchen Fremd- und Selbstbilder geschaf-
fen, die je nach Perspektive positiv oder negativ konno-
tiert sein kAqnnen. Die Raucherin oder der Raucher fol-
gen dabei oft sozialen Deutungsmustern, drA%cken al-
so sich selbst und eine mit dem Rauchen per se verbun-
dene Haltung aus. Die Autoren von aZigaretten Fron-
tena sind sich dieser Wirkung von Zigaretten durchaus
bewusst, denn 4Produkte sind zu Medien sozialer Vers-
tAondigung geworden. Gruppen, Generationen und gan-
ze Gesellschaften tauschen sich stAondig A%ber sie aus.
Offen oder versteckt funktionieren sie auch als Media-
tionen des Politischen.d (S.A 7) Es scheint daher nur
verstAondlich, sich eingehender mit der Wirkung von
Zigaretten als Sozialmedium zu beschAsftigen. Gezielt
wird also die Zigarette gewAnhlt, welche aseit jeher
ein[en] empfindliche[n] Seismograph[en] wesentlicher
gesellschaftlicher wie politischer Entwicklungena (S.A 7)
darstellte, und fAY%r den Zeitraum des Ersten Weltkrieges
(191441918) eingehender untersucht, wodurch zudem die
Geschichte dieser AUrkatastrophe des 20. Jahrhundertsa
George F. Kennan, The Decline of Bismarckas European
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Order. Franco-Russian Relations, 187541890, Princeton
1979, S.A 3. erstmals aus Sicht eines Alltagsgegenstan-
des analysiert werden soll (S.A 11). In erster Linie basiert
die Studie dabei auf den BestAonden der Tabakhistori-
schen Sammlung der Reemtsma Cigarettenfabriken, die
ein Gros an Anschauungsmaterialien beherbergt, welche
in dem grafisch hervorragend bearbeiteten Band optisch
sehr A¥berzeugend zur Geltung kommen, und weitrei-
chende Studien zulAwsst.

Die Zigarette war um 1900 gesellschaftsfAchig ge-
worden und wurde peu A peu zu einem 4Sinn- und
Spiegelbild der Modernea (S.A 11). Immer mehr Raucher
wechselten von den umstAnndlichen und antiquiert wir-
kenden Rauchformen der Zigarre und Pfeife zur neuen
Rauchware, wobei durch den Ersten Weltkrieg aus dem
Luxusprodukt schnell ein existenzielle(s) Aberlebens-
mittela (S.A 13) wurde. Gerade mit Blick auf die Kriegs-
zeit lassen sich die Schnittstellen zwischen der Kultur des
Rauchens und des Politischen sehr gut aufzeigen (S.A 11).
Als aEnsemble dinglicher und medialer Komponentena
(S.A 12) soll gerade die Zigarette und ihre Geschichte
wArhrend der Kriegsjahre Aufschluss darA%ber geben,
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wie der AGroAe Kriega die Rauchware und dieselbe den
letztgenannten beeinflusst haben.

Im ersten Abschnitt 4Die Zigarette als neue Raucher-
warea (S.19-73) wird zunAnchst ein Abriss A%ber die
Geschichte des Tabaks seit seiner EinfA%hrung in Eu-
ropa durch Kolumbus vorgenommen (S.A 19428). Selbst
wenn dieser Abschnitt kaum neue Informationen bereit-
stellt Vgl. dazu unter anderem den Beitrag von Thomas
Hengartner zum Thema Tabak, in Thomas Hengartner
/ Christoph Maria Merki (Hrsg.), Genussmittel. Ein kul-
turgeschichtliches Handbuch, Frankfurt am Main 1999,
S.A 1694193. , ist er doch fA%r diejenigen Leserinnen
und Leser, die sich erstmals mit der Thematik Tabak aus-
einandersetzen, unerlAssslich. In Deutschland verhalf
schlieAlich die EinfA%hrung der sogenannten 4Orient-
Zigaretted der Rauchware zum endgA¥ltigen Durch-
bruch, obwohl Industrie und Handel dem Produkt zu Be-
ginn noch ablehnend gegenA¥berstanden (S.A 24). 1894
grA%ndete schlieAlich Jakob Mandelbaum (185921918)
eine kleine Zigarettenmanufaktur, aus der spAoter Ma-
noli, einer der grAYAten Produzenten von Zigaretten
hervorgehen sollte. Mit wachsend besserem Image als
aSymbol fA%r ein modernes Zeit- und LebensgefA%hl,
fAYr die steigende MobilitAst, fA%r die reale und emp-
fundene Beschleunigung und Hektik des Lebensa (S.A 26)
gewann die Zigarette zunehmend an Boden gegenAYber
den traditionellen Rauchwaren und mehr und mehr Her-
steller nahmen sie in ihr Sortiment auf. Eine historische
Abersicht der wichtigsten deutschen Hersteller (Batscha-
ri, Eckstein, GarbAjty, Jasmatzi, Laferme, Neuerburg, Ye-
nidze) findet sich auf S.A 28434. Als der Erste Weltkrieg
schlieAlich ausbrach, war die Zigarette bereits ein Pro-
dukt transnationaler Natur und auf dem deutschen Markt
wurde dem potentiellen Kunden mit etwa 48.000 Vari-
anten, Modifikationen, Sorten und Untersortena (S.A 37)
jedwede MAYglichkeit zur persA9nlichen Entfaltung ge-
geben. Die Vermarktung sorgte zudem fA%r einen engen
Schulterschluss zwischen KAY%nstlern, die vor allem als
Grafiker fA%r die Industrie tAntig waren und auch der
Staat entwickelte ein zunehmend finanzielles Interesse
an der Rauchware. Die Raucher selbst definierten sich
vielfach A%ber die jeweilige Marke und das Zigaretten-
rauchen als solches, man drA¥%ckte seine eigene Indivi-
dualitAat durch den dblauen Dunsti aus (S.A 49469).

Im zweiten Teil behandelt das Autorenkollektiv des
Bandes schlieAlich die Rolle der 4Zigarette an der Fronta
(S.A 774160), wobei zunAnchst der Einfluss des Krieges
auf die Zigarettenindustrie am Beispiel der Firma Manoli
beschrieben wird (S.A 77482). Neben der anfAcnglichen
Produktion von 4Extragross-Zigarettena, die fA%r Zigar-

renraucher eine Alternative im SchA%tzengraben bilden
sollten, waren die Markendesigns sowie ihre Namen vom
Krieg bestimmt, mussten doch fremdklingende Namen
geAnndert werden. WArnhrend die ALiebesgabena von der
Heimatfront der Industrie einen 4Nachfrage-Booma (S.A
83) bescherten, bekundeten Druckerzeugnisse der Ta-
bakindustrie wie die Manoli-Post die patriotische Gesin-
nung der Hersteller (S.A 87489). Hinzu kamen aprAnzise
Richtlinien zur Belieferungspolitika (S.A 92), die von der
Mindener Zentrale im Sinne von Heer und Marine ko-
ordiniert wurden. Diese achtete dabei darauf, dass al-
le Hersteller gleichmAwnAig BerAYcksichtigung fanden.
Schlussendlich sorgte der Krieg allerdings dafA%r, dass
die QualitAnt der Zigaretten stetig nachlieA (S.A 96a101).

Im anschlieAenden Teil werden in erster Linie der Ge-
brauch und die Begegnung von und mit Zigaretten in
der Kriegsumgebung untersucht. Dabei ziehen die Au-
toren, 4[u]lm den komplexen Wechselbeziechungen zwi-
schen Soldat und Zigarette nachzuspA¥rena vor allem
Schrift- und Bildquellen, die im Falle der erstgenann-
ten zuvorderst auf den BestAnonden des Deutschen Ta-
gebucharchivs in Emmendingen beruhen, heran. Schritt
fAYr Schritt werden die Propagandafunktion der Ziga-
rette (S.A 1104114), unter anderem ihr Beitrag zur solda-
tischen Selbstinszenierung, die physischen und psychi-
schen Folgen des Rauchgenusses an der Front, vor allem
die Funktion der ZeitA%berbrA¥ckung durch das Rau-
chen, sowie die narkotisierende Wirkung des 4Glimms-
tArngelsa als AMedium der Begegnung mit dem Icha (S.A
124) analysiert. Die Zigarette diente schlussendlich als
letzte Instanz der HumanitAnt, die als Kommunikations-
medium dazu in der Lage war, politische Fronten zwi-
schen Gegnern zu negieren, die ihr Dasein als Mensch
gemeinsam rauchend in Erinnerung riefen (S.A 154).

Am Ende steht schlieAlich eine kurze Zusammenfas-
sung der Ergebnisse sowie ein Ausblick auf die weiterhin
politische Geschichte der Zigarette (S.A 1634167), die in
der Zwischenkriegszeit, als die Industrie spezielle Mar-
ken fAY%r SA, aber ebenso Sozialdemokraten bereithielt,
nicht an Brisanz verlor. Insgesamt betrachtet gelingt dem
Autorenkollektiv eine sehr zu empfehlende EinfA%hrung
in die 4Dinggeschichtea des Ersten Weltkrieges, die hier
am Beispiel der Zigarette spannend und lesenswert auf-
bereitet wird. Einzig zu bemAwrngeln, ist ein geographi-
scher Sprung innerhalb des Buches, der vielleicht gera-
de auf die Vielzahl der Autoren zurA¥%ckzufA%hren ist.
Zwar wird zunAochst die deutsche Zigarettenindustrie
eingehend untersucht, bei der Behandlung des Frontall-
tags scheint ein besonderes Augenmerk dann aber auf
dem Alltag der k.u.k. Truppen zu liegen. Ungeachtet des-
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sen kann der erste Band der PolitCIGs Reihe jedoch nur des Tabaks, des Rauchens, oder der medialen Interaktion
empfohlen werden und zwar unabhArngig davon, ob anhand von Produkten beschAuftigt.
man sich nun mit der Geschichte des Ersten Weltkrieges,
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