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Mit dem UNESCO-Ãbereinkommen zur Erhal-
tung des immateriellen Kulturerbes (2003) sind Be-
mÃ¼hungen verbunden, als schÃ¼tzenswert erachte-
te âÃ¼berlieferte mÃ¼ndliche, musikalische, darstel-
lende, rituelle, naturbezogene, handwerkliche und ku-
linarische WissensbestÃ¤nde und Praktikenâ â so die
weite Bestimmung des Gegenstandes durch die Her-
ausgeber/innen des zu besprechenden Sammelbandes
(S.Â 7) â besonders zu markieren und in institutionel-
le Rahmen zu Ã¼berfÃ¼hren. Im Zuge dessen erleben
das immaterielle Kulturerbe und seine touristischen Po-
tentiale in der Ã¶ffentlichen und politischen Diskussion
eine Konjunktur, die sich auch in der wissenschaftli-
chen BeschÃ¤ftigung mit dem VerhÃ¤ltnis von Kultur
und Tourismus niederschlÃ¤gt Burkhard Schnepel / Fe-
lix Girke / Eva-Maria Knoll (Hrsg.), Kultur all inclusive.
IdentitÃ¤t, Tradition und Kulturerbe im Zeitalter des
Massentourismus. Bielefeld 2013; Kurt Luger / Karlheinz
WÃ¶hler (Hrsg.), Kulturelles Erbe und Tourismus. Ritua-
le, Traditionen, Inszenierungen, Innsbruck 2010. und â
zumal durch die Ratifikation der UNESCO-Konvention
durch die Schweiz im Jahr 2008 â einen âInstitutionali-
sierungsschubâ (S.Â 7) auf nationaler Ebene ausgelÃ¶st

hat. Diesen VerknÃ¼pfungen von immateriellem Kul-
turerbe und Tourismus in der Schweiz widmet sich der
Band âReiseziel: immaterielles Kulturerbeâ, der auf eine
von der Schweizerischen Gesellschaft fÃ¼r Volkskun-
de und dem Schwerpunkt âTourismus und nachhaltige
Entwicklungâ der Hochschule Luzern organisierten Ta-
gung zurÃ¼ckgeht. Er besteht aus 19 BeitrÃ¤gen, von
denen drei auf FranzÃ¶sisch verfasst sind und einer sich
der Thematik Ã¼ber Illustrationen annÃ¤hert. Die in
vier Teile gegliederte Publikation ist explizit als Dialog
zwischen Kulturwissenschaftlern und Tourismusprakti-
kern und -wissenschaftlern konzipiert, in dem BeitrÃ¤ge
transdisziplinÃ¤r kommentiert werden. Dass in einem
solchen Dialog der AuthentizitÃ¤tsbegriff eine zentrale
Rolle spielt und mitunter unproblematisiert bleibt, wird
von den Herausgeber/innen mit einer Art âDisclaimerâ
vorweggenommen.

Der erste Teil des Bandes beginnt mit BeitrÃ¤gen, die
die Diskrepanzen zwischen ReprÃ¤sentation im Touris-
mus, der touristischen Imagination und dem Imaginier-
ten und ReprÃ¤sentiertem am Beispiel von Bildungsrei-
sen des Adels im 19. Jahrhundert (Ariane DevanthÃ©ry
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und Rafael Matos-Wasem) und von Unterhaltungspro-
grammen an Bord von Swissair-FlÃ¼gen ab den 1970er-
Jahren (Patricia JÃ¤ggi) thematisieren. Die âSchere zwi-
schen imaginÃ¤ren Idealwelten und tatsÃ¤chlicher tou-
ristischer Erfahrungâ (S.Â 56) wird in letzterem Beitrag
als Resultat der Herstellung von Differenz verstanden,
wobei hier nur die Seite der Macher von touristischen
Unterhaltungsprogrammen mit Verweisen auf immate-
rielles Kulturerbe, nicht aber im Sinne einer Rezepti-
onsforschung die Sicht der Touristen nÃ¤her beleuchtet
wird. Isabelle Raboud-SchÃ¼le macht in ihrem Beitrag
aus wirtschaftshistorischer Perspektive deutlich, wie tra-
ditionelle Feste mit touristischer Anziehungskraft nicht
nur Event und Destination sind, sondern auch den Ab-
satz von alpinen Produkten beeinflussen. Am Beispiel
der âKlangWelt Toggenburgâ zeigt Stephan K. Haller aus
Sicht des Praktikers, dass es imZusammenspiel vonKrea-
tivitÃ¤t und âunverfÃ¤lschtem Klangâ (S.Â 74) selbst
fÃ¼r Insider schwierig sein kann, Unterscheidungen
zwischen lokal unterschiedlichen und âauthentischenâ
Arten des Jodelns zu treffen. In einem Kommentar zu
den ersten vier BeitrÃ¤gen betont der Tourismusprak-
tiker Urs Wohler die ZentralitÃ¤t von KulturgÃ¼tern
fÃ¼r den Tourismus (S.Â 83) und warnt zugleich vor dem
âschmalen Gratâ zwischen âechter Folkloreâ und âKitsch
und Kommerz ohne Seeleâ (S.Â 82) â im Sinne eines Dia-
loges erwartet der europÃ¤isch-ethnologische Leser an
dieser Stelle einen Verweis auf die Folklorismus-Debatte.

Im folgenden Abschnitt behandeln Tourismusfor-
scher und -praktiker die Rolle der Verankerung von âle-
bendigen Traditionenâ â so die Bezeichnung fÃ¼r das
Inventar des immateriellen Kulturerbes der Schweiz â
in der BevÃ¶lkerung und die GlaubwÃ¼rdigkeit von
Inszenierungen als Voraussetzungen von Tourismusan-
geboten (Adrian Gsponer). Diese mÃ¼ssten an die Er-
wartungshorizonte von Touristen angepasst werden, er-
zeugten ihrerseits aber auch Erwartungen, die mit lo-
kalen Praxen konfligieren kÃ¶nnten, so Stefan Fors-
ter und HansjÃ¼rg Gredig in ihrem Beitrag Ã¼ber
GraubÃ¼nden. Insbesondere, da direkte wirtschaftliche
Effekte von zertifizierten lebendigen Traditionen sel-
ten seien und BrauchtÃ¼mer als âkulturelle Substan-
zâ (S.Â 100) und Teil regionaler IdentitÃ¤t wahrgenom-
men wÃ¼rden, sei daher bei Versuchen zur Wiederauf-
nahme von Traditionen der âSozialisierungseffektâ (S.Â
108) fÃ¼r die Begeisterung von lokaler BevÃ¶lkerung
und Touristen gleichermaÃen wesentlich. Fabian We-
ber und Fabian KÃ¼hnel-Widmann nÃ¤hern sich der
Frage an, wie es um die Nachfrage nach lebendigen
Traditionen im Kulturtourismus bestellt ist. Es bleibt

allerdings unklar, inwieweit die Datengrundlage (eine
GÃ¤stebefragung von âSchweiz Tourismusâ, die imma-
terielles Kulturerbe nicht explizit thematisiert, sowie ei-
ne studentische Arbeit) den Schluss erlaubt, dass die
Zielgruppe âgrundsÃ¤tzlich als heimatverbunden, tradi-
tionsbewusst sowie lernfreudig und wissbegierig charak-
terisiert werdenâ kann (S.Â 120) und wie sich das Ver-
hÃ¤ltnis zwischen Angebot und Nachfrage, das im Zen-
trum des Beitrages steht, Ã¼berhaupt gestaltet. Ueli Gyr
problematisiert im Kommentar zum zweiten Abschnitt,
dass die Begriffe des immateriellen Kulturerbes, der Au-
thentizitÃ¤t und der Region zwar im praktischen Um-
gang âGebrauchsqualitÃ¤tenâ hÃ¤tten (S.Â 125), analy-
tisch jedoch aufgrund ihrer UnschÃ¤rfe, unklarer norma-
tiver BezÃ¼ge sowie ihrer sozialen Konstruiertheit nur
schwer zu gebrauchen seien.

Im dritten Abschnitt des Bandes argumentiert Silke
Andris, dass Kulturerbe im stÃ¤dtischen Raum nur ei-
nen kleinen Teil des Kulturtourismus ausmacht und die
individuelle und flexible Planung von StÃ¤dtetouristen
eine Wettbewerbssituation erzeugt, in der das UNESCO-
Siegel des immateriellen Kulturerbes einen Vorteil dar-
stellen kann. Die Illustrationen von Isabel Peterhans
Ã¼ber den Klostergarten des Frauenklosters Heiligkreuz
in Cham bilden als alternatives Vermittlungsformat Ein-
blicke in konkrete Situationen der touristischen Begeg-
nung mit dem immateriellen Kulturerbe. Eindringlich
und anschaulich werden hier unterschiedliche Facetten
und WidersprÃ¼che im Bereich der lebendigen Tradi-
tionen thematisiert, etwa das VerhÃ¤ltnis zwischen Sta-
tik und Dynamik, die Rolle geheimen Wissens oder der
Verkauf von Souvenirs. Lebendige Traditionen kÃ¶nnen,
so zeigt Michael Blatter am Beispiel der Gansabhauet
in Sursee, trotz ihrer PrÃ¤dikatisierung in ihrer touris-
tischen Bedeutung marginal bleiben, aber durch die Be-
reitstellung von Bildmaterial fÃ¼r das Regionalmarke-
ting nÃ¼tzlich sein. Der musealen Vermittlung von im-
materiellemKulturerbe durch Kunst amBeispiel desWis-
sens Ã¼ber die Aufschichtung von Trockensteinmau-
ern, die Rebberge an SteilhÃ¤ngen abstÃ¼tzen, widmet
sich der Beitrag von Sybille Omlin, Samuel Pont und
Anne-Dominique Zufferey. Hildegard Loretan regt in ih-
rem Kommentar dazu an, âheritage-Ressourcenâ, die in
ihrem âsoziokulturellem Umfeldâ als âwertvollâ gelten
(S.Â 184), Ã¶konomisch zu bewerten und in einer letzten
Phase Ã¼ber die Zusammenarbeit von Wissenschaftlern
und Tourismuspraktikern zielgruppenspezifisch zu posi-
tionieren. Im Anschluss an den Kommentar von Ueli Gyr
lieÃe sich an dieser Stelle einwenden, dass sowohl die
soziokulturelle als auch die Ã¶konomische Bewertung
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bezÃ¼glich ihrer MaÃstÃ¤be befragt werden mÃ¼ssten,
um Vorannahmen des âAuthentischenâ oder âErhaltens-
wertenâ nicht zu essentialisieren.

Der letzte Abschnitt beginnt mit einem Beitrag
Ã¼ber die Ausrichtung der Tourismuskampagne âEin
Sommer voller lebendiger Traditionenâ, deren Zusam-
menstellung, so die Autor/innen Barbara Taufer und Sa-
scha Demarmels, eher auf die UNESCO-Kategorien des
immateriellen Kulturerbes, statt auf die offizielle Schwei-
zerische Liste der lebendigen Traditionen rekurriert und
von der Leitidee des âget naturalâ und pragmatischen
Ãberlegungen beeinflusst religiÃ¶se, stÃ¤dtische und
jÃ¼ngere gelistete Traditionen wie einen Motorradtreff
ausschlieÃt. Die Vorsitzende des EidgenÃ¶ssischen Jod-
lerverbands, Karin Niederberger, thematisiert die Rol-
le brauchtumspraktizierender Ehrenamtlicher, die und
deren Vereine von der touristischen WertschÃ¶pfung
nur marginal profitierten. Um deren UnterstÃ¼tzung
fÃ¼r die touristische Positionierung lebendiger Tradi-
tionen nicht zu gefÃ¤hrden, sei es wichtig, Praktizie-
rende und nicht etwa Schauspieler in WerbemaÃnah-
men einzubinden. Der Beitrag von Giovanni Danielli be-
schÃ¤ftigt sich mit der Besucherlenkung bei lebendigen
Traditionen wie Alpfahrten oder KuhkÃ¤mpfen. Eine
grÃ¼ndliche konzeptuelle Planung inklusive Vorleistun-
gen und ZwangsmaÃnahmen kÃ¶nne, so Danielli, zur
Nachhaltigkeit und zur Erhaltung von Tierrassen beitra-
gen. Kurt Luger verweist in seinem Kommentar zu die-
sem Abschnitt darauf, dass das immaterielle Kulturerbe
im touristischen âReputationswettbewerbâ (S.Â 223) als
âGÃ¼tesiegelâ trumpfen kÃ¶nne, aus analytischer Per-
spektive dabei jedoch der AuthentizitÃ¤tsbegriff kritisch
reflektiert werden mÃ¼sse. Luger verwendet hier den
Begriff der âaufgefÃ¼hrten AuthentizitÃ¤tâ (S.Â 227),
der die Inszenierung von Traditionen als kulturellesMus-
ter und Ã¶konomische Aspekte im touristischen Bereich
nicht als exogenes Moment begreift â insbesondere, da
Touristen nicht an âethnologischer Wahrheitsfindungâ,
sondern an gutem âstory tellingâ interessiert seien.

Eine Verschiebung weg vom Vokabular des âAuthen-
tischenâ, âUnverfÃ¤lschtenâ oder âNatÃ¼rlichenâ hin
zum Begriff der Inszenierung, der in der EuropÃ¤ischen
Ethnologie seit lÃ¤ngerem fÃ¼r die Untersuchung von
Feldern nutzbar gemacht wird, in denen positiv konno-

tierte Differenzen von Akteuren als âauthentischâ posi-
tioniert werden Unter anderem: Gisela Welz, Die Insze-
nierung von AuthentizitÃ¤t im Kulturbetrieb. Vom For-
schungsproblem zum Forschungsgegenstand, in: Klara
LÃ¶ffler (Hrsg.), Dazwischen. Zur Spezifik der Empiri-
en in der Volkskunde, Wien 2001, S.Â 93â99. , wÃ¤re in
diesem Sinne fÃ¼r viele der BeitrÃ¤ge ein Gewinn gewe-
sen. Insbesondere da es bei den Fallbeispielen nicht um
eine touristische Rezeptionsforschung geht, sondern Ak-
teure betrachtet werden, die Ã¼ber die Konzeption von
Kampagnen, die Organisation von Infrastruktur oder als
Brauchtumspraktizierende eine Rolle im Tourismus spie-
len, bÃ¶te der Inszenierungsbegriff, der zwar mehrfach
am Rande erwÃ¤hnt wird, einen AnknÃ¼pfungspunkt.
Als âZur-Schaustellung einer Selbstauslegung fÃ¼r an-
dereâ Hans-Werner Retterath, Das âKreuz des deutschen
Ostensâ bei Bad Harzburg: Zur Inszenierung eines Denk-
mals auf Ansichtskarten, in: Jahrbuch fÃ¼r deutsche und
osteuropÃ¤ische Volkskunde 53 (2012), S.Â 7â36, bes.
S.Â 8. kann der Inszenierungsbegriff zwischen den Po-
len der âechtenâ oder ânatÃ¼rlichenâ Substanz und der
âkÃ¼nstlichenâ oder âkitschigenâ AuffÃ¼hrung vermit-
teln, indem er beide als Konstrukte begreift, Ã¼ber die
normative Vorstellungen ausgehandelt werden. Die Ver-
weise auf die Notwendigkeit der lokalen Akzeptanz, den
Einbezug von lokalen Akteuren, die Verankerung in All-
tagshandeln als Kriterien, die Inszenierungen âglaub-
wÃ¼rdigâ erscheinen lassen, die Ausweitung des Begriff
des immateriellen Kulturerbes sowie die Antizipation
von touristischer Erwartung deuten auf solche Aushand-
lungsprozesse, die in den hier vorliegenden BeitrÃ¤gen
zum Teil auch explizit thematisiert werden.

Der Sammelband âReiseziel: Immaterielles Kultur-
erbeâ zeigt damit ein zentrales Problem eines Dialogs
zwischen âKulturwissenschaft und Tourismuswirtschaf-
tâ (S.Â 10) auf, ist in seiner Konzeption und Umsetzung
aber nichtsdestoweniger ein Ã¼beraus gewinnbringen-
der Einblick in die vielfÃ¤ltigen ZusammenhÃ¤nge zwi-
schen Kulturerbe und Tourismus. Zudem ist er â und so
mÃ¶chten die Herausgeber/innen ihn auch verstanden
wissen (S.Â 16) â ein wichtiger Impuls fÃ¼r die Fort-
fÃ¼hrung der Diskussion zwischen praxisorientierten
Feldern, empirischer Forschung und theoretischer Aus-
einandersetzung Ã¼ber kulturelles Erbe.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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