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Die Konsumentenstadt - Konsumenten in der Stadt des Mittelalters

Dem 44. FrA%hjahrskolloquium des Instituts fA%r
vergleichende StAudtegeschichte 4Die Konsumenten-
stadt 4 Konsumenten in der Stadt des Mittelaltersa,
das am 16. und 17. MAorz 2015 in MAY%nster statt-
fand, lag die Beobachtung zugrunde, dass zwar die The-
sen Max Webers zum Typus der dokzidentalen Stadta
Max Weber, Wirtschaft und Gesellschaft. Die Stadt,
hg. v. Wilfried Nippel, TA%bingen 2000. breit rezi-
piert wurden, die Afkonomischen Aspekte der natio-
nalAfkonomischen Theorien Webers, Werner Sombarts
Werner Sombart, Der moderne Kapitalismus, 3 Bde.,
Leipzig 1902/1927; Ders., Der Begriff der Stadt und das
Wesen der StAndtebildung, in: Archiv fA%r Sozialwis-
senschaften und Sozialpolitik 25 (1907), S.A 149. und
Karl BA%chers Karl BA%cher, Die Entstehung der Volks-
wirtschaft. VortrAﬂge und Versuche, TA%bingen, 2. Aufl.
1898. jedoch kaum prAnsent sind. Stephan Selzer (Ham-
burg) verwies damit auf die Diskussionsgrundlage der
Tagung, ob und inwiefern diese theoretischen Konzep-
te fA%r die heutige mediAnvistische Stadtgeschichtsfor-
schung fruchtbar gemacht werden kAqnnen. Die Theo-
rie Sombarts, so fAYhrte Selzer aus, kAﬂnne als Theo-
rie fAYr Stadtbildungsprozesse bezeichnet werden, da sie
nicht nur die GrA%ndung, sondern auch die stAzdtische
Entwicklung in den Blick nehme.

Die StAodtetheorie Sombarts stellte FRIEDRICH
LENGER (GieAen) in seinem Vortrag zur ersten Sektion
nAcher vor. Eine Stadt im A{konomischen Sinne sei ei-
ne grAqAere Ansiedlung von Menschen, die fA%r ihren
Unterhalt auf das landwirtschaftliche Umfeld angewie-

sen ist; der Konsum stehe demnach im Mittelpunkt. In
der Stadt lieAen sich sogenannte aStAxdtebildnera, also
Akteure, die die Erzeugnisse des Landes fA%r ihre Zwe-
cke aselbstherrischa heranziehen, etwa KAYnige oder
Landesherrn, und AStAndtefA%llera, sogenannte dsekun-
dAnre StAndtebildnera unterscheiden. Dieser Dualismus
zwischen GroAkonsumenten und einer groAen Men-
ge kleiner Konsumenten, die geballt denselben Effekt
ausAYben wie ein GroAkonsument, spiegelte sich auch
im Tagungsprogramm.

So beschAnftigte sich die zweite Sektion mit Stadt-
bildungsprozessen und GroAkonsumenten. Am Beispiel
der BischofsstAndte LAY%ttich und Verdun zeigte FRANK
G. HIRSCHMANN (Trier) die AusmaAe bischAqflicher
aKonjunkturprogrammea. Um die erste Jahrtausendwen-
de seien zahlreiche Kirchen, KlAszter und Stifte errich-
tet worden; doch besondere Wirkung besaAen vor allem
die MA¥%hlen. Nicht zwingend, so schloss Hirschmann,
zeitigten Konjunkturprogramme dauerhafte Wirkung.
WAchrend LAY%ttich im weiteren Verlauf des Mittelal-
ters zu den bedeutendsten StAndten des Reichs gehAqrte,
stockte die Entwicklung Verduns. Konjunkturprogram-
me seien hinsichtlich ihres Einflusses auf die Stadtent-
wicklung demnach differenziert zu betrachten.

WArchrend Max Weber zumindest chinesische
StArdte untersuchte, fanden irische AbteistArdte in kei-
ner Theorie ErwAchnung. Dennoch betonte GERRIT
DEUTSCHLANDER (Hamburg), dass das Konzept der
Konsumentenstadt durchaus auf die frA%hstAndtische
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Entwicklung in Irland anwendbar ist. Dazu mAY%sse der
Idealtypus der Konsumentenstadt angepasst werden, um
den Besonderheiten der irischen Entwicklung im Ver-
gleich mit kontinentalen StAndten gerecht zu werden.
DeutschlAander kritisierte die These, dass der AnstoA
zur StAndtegrA%ndung von auAen gekommen sei. Die
Anglo-Normannen hAnstten die Stadtentwicklung im 12.
Jahrhundert zwar beschleunigt und verstAorkt, keines-
wegs aber hervorgerufen. Vielmehr lieAen sich bereits
ab dem 9. Jahrhundert HAondler an den KAY%sten und
in den monastischen Zentren des Binnenlandes nieder.
Innerhalb dieser monastischen Zentren wurde die Ab-
tei zum bestimmenden Faktor, indem sie die Siedlung in
kultischer, herrschaftlicher und wirtschaftlicher Hinsicht
beherrschte.

An den Befund DeutschlAznders, dass nicht aus-
schlieAlich Impulse von auAen, sondern vor allem der
Konsum auf dem Nahmarkt eine entscheidende Rolle
fA%r die Stadtentwicklung spielte, knA%pfte SVEN RA-
BELER (Kiel) an. Er betrachtete vor allem norddeutsche
StAndte und relativierte die Bedeutung des Fernhandels
auf den jeweiligen Stadtwerdungsprozess. Die Fernhan-
delsmAwnrkte kA9nnen mitunter Einfluss auf die Stadt-
bildung gehabt haben, mussten dies 4 wie am Beispiel
Gandersheim gezeigt 4 jedoch nicht zwangslAoufig tun.
Wichtig seien immer eine zentral Aqrtliche Funktion des
Marktes fA%r das Umland und die FA{rderung des Kon-
sums vor Ort.

Im A9ffentlichen Abendvortrag betrachtete AR-
NOLD ESCH (Rom) die Rolle des pAapstlichen Hofes in
Rom als GroAkonsument und leitete gleichzeitig zur drit-
ten Sektion AY%ber, die sich mit den kleinen Konsumen-
ten und Konsumentengruppen innerhalb der Stadt aus-
einandersetzte. Das pAopstliche Rom erhielt als Haupt
des Kirchenstaates EinkA¥nfte aus der ganzen Welt, die
es in der Stadt konsumierte. Um diese EinkAYnfte nutz-
bar machen zu kAj[nnen, bedurfte es der Dienstleistun-
gen von Kaufleuten und HAsndlern. Der Hof zog nicht
nur HAondler und Kaufleute an, sondern auch zahlrei-
che groAe Gruppen und Pilger, die ihrerseits auf dem
rAqmischen Markt konsumierten. Nicht nur als GroA-
konsument besaA der rAqmische Hof also eine Bedeu-
tung, wie Esch bilanzierte, sondern er zeichnete auch
fA%r einen GroAteil des nachgelagerten Konsums klei-
nerer Konsumenten verantwortlich. Der Dualismus zwi-
schen GroAkonsument oder 4StAndtebildnerna und &S-
tAodtefA%llerna sei nur idealtypisch abzugrenzen, in
der Praxis seien diese Gruppen vielfach ineinander ver-
schrAonkt.

Der zweite Tag stand im Zeichen der kleineren Kon-
sumentengruppen. Mit dem Adel betrachtete JOACHIM
SCHNEIDER (Mainz) eine Konsumentengruppe, von der
die Andltere Forschung lange Zeit annahm, sie stehe dem
stAodtischen Raum kontrAor gegenAYber. Der grund-
sAuntzliche Antagonismus zwischen StadtbA%rgertum
und Landadel wurde zwar in jA%ngerer Zeit dekon-
struiert, die Frage nach der Rolle des Adels hinsicht-
lich stArdtischen Konsums wurde jedoch noch nicht ge-
stellt. Schneider stellte vier typische Situationen adliger
PrAusenz und seines Konsums in der Stadt vor: Turniere
1Aqsten einen Sondereffekt auf den stAadtischen Markt
aus; adlige StadthA9[fe waren sowohl Anbieter als auch
Konsumenten; Adlige nutzten den stAndtischen Markt,
um Geld zu leihen, und schlieAlich hielt sich der Adel bei
der Durchreise als Gast in der Stadt auf.

Im Gegensatz zu Frank G. Hirschmann betrachtete
KARSTEN IGEL (MA¥nster / OsnabrAYck) nicht die eine
groAe kirchliche Institution, sondern die vielen kleine-
ren, die auf dem stArdtischen Markt aktiv wurden. Wie
der Adel waren auch Kirchen, KIAﬂster und Stifte sowohl
Anbieter als auch Konsumenten. Sie verAouAerten Pro-
dukte aus der eigenen Wirtschaft und die Naturaleinnah-
men ihrer HAqrigen. Anhand der Bauunternehmungen
geistiger Institutionen zeichnete Igel den Multiplikator-
effekt auf den stAndtischen Markt nach. Das Bauperso-
nal wohnte zeitweilig in der Stadt, die LAThne wurden
auf dem Markt umgesetzt, gestiegene Warenmengen er-
reichten die Stadt. Nicht nur die Stadt profitierte von der
BautAntigkeit geistlicher Institutionen, sondern auch de-
ren Umland: Baumaterialien kamen aus dem nahen Um-
land, Spezialisten aus der nAcheren Umgebung gossen
Glocken. Der Konsum sei nicht allein auf eine Stadt kon-
zentriert gewesen, sondern es entstand ein weitreichen-
des Handels- und Konsumnetz.

Diese These bestAarkte UWE SCHIRMER (Je-
na) mit seiner Untersuchung der obersAnchsisch-
thA%ringischen Montanstandorte. Keine einzelne Stadt,
sondern eine StAudteregion stand im Zentrum seiner
Untersuchung. Die Bergbauregion konnte auf keine
gewachsene Infrastruktur zurA¥ckgreifen und wurde
agrarisch kaum genutzt, der gesamte Bedarf musste al-
so durch das Gebirgsvorland gedeckt werden. So seien
RAYckkopplungseffekte mit benachbarten Orten ent-
standen; eine reine Betrachtung der sogenannten aBerg-
baustAndtea erscheine daher nicht sinnvoll. Das Vorland
erstreckte sich A%ber eine Zone mit einem AusmaA von
rund 100 Kilometern. FA%r die VerhAY%ttung bedurfte es
groAer Mengen Holz; es entstanden KA9Yhlereien und
ein Transportwesen; die dort eingesetzten Pferde muss-
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ten mit Hafer versorgt werden. Vorrangige Aufgabe war
die ErnAnhrung der vielen tausend unter Tage arbeiten-
den Knappen. In die Region wurden jedoch nicht nur
Waren geliefert, sondern das Erzgebirge diente auch als
Umschlagplatz: Holz wurde ins Vorland zurAYck verhan-
delt. Der Bergbau 1Aste demzufolge einen Impuls auf
das Transportwesen aus. Ahnlich wie Igel und Schnei-
der zeigte auch Schirmer, dass der Konsum mit vielen
Begleiterscheinungen einherging, die ihrerseits weitere
Aqkonomische Impulse auslAqsten.

SchlieAlich wurde in der dritten Sektion studen-
tischer Konsum am Beispiel Leipzigs untersucht. EN-
NO BANZ und ALEXANDER SEMBDNER (Leipzig) ho-
ben drei Konsumebenen einer UniversitAat hervor: die
institutionelle Ebene, die Ebene der Professoren und
schlieAlich die der Studenten und Bursen. Die institu-
tionelle Ebene war dabei nur schwach ausgeprAagt; die
spAatmittelalterliche UniversitAat war nicht raumgrei-
fend angelegt und benAqtigte bis auf die Lohnzahlungen
nur wenige sonstige Mittel. Bibliotheken wurden meis-
tens durch Schenkungen ausgestattet, BautAntigkeiten
schufen nur kurzfristige Konjunkturimpulse. Die Studen-
ten besaAen eingeschrAonkte KonsummA9glichkeiten,
da sie in den Magisterfamilien, Kollegien oder Bursen
wohnten und dort auch speisten. Daher wurden eher
die Kollegien und Bursen konsumierend tAntig; aufgrund
der schlechten Quellenlage ist der Umfang ihres Kon-
sums jedoch nicht abzusehen. Teilweise traten die Bur-
sen auch als VerkAoufer auf: Jede Burse durfte Bier ge-
mAUuA einer bestimmten Quote steuerfrei einkaufen; der
Aberschuss A%ber den eigenen Bedarf wurde auch an
Nicht-Studenten verkauft. Insgesamt stuften Sembdner
und BA¥%nz die wirtschaftliche Bedeutung der Univer-
sitAot als Konsument in der Stadt als ambivalent ein:
Die UniversitAnt, die Bursen und Kollegien, teilweise die
LehrkA9qrper und die Studenten waren sowohl konsu-
mierend als auch als Wirtschaftsunternehmer auf dem
Markt tAuatig, allerdings, wie bei den Studenten gezeigt,
in eingeschrAsnktem MaAe. Die UniversitAnt sei Kata-
lysator des Aufstiegs Leipzigs, nicht jedoch dessen Aus-
1Aqser gewesen.

Viele VortrAnge benannten die mangelhafte Quellen-
lage als Problem, stAondtischen Konsum und den Kon-
sum einzelner Gruppen auf dem stAndtischen Mark zu
untersuchen. EDGAR RING (LA%neburg) stellte am Bei-
spiel LA%neburgs Kloakenfunde als eine MA9glichkeit
vor, Konsumgeschichte zu betreiben. Kloakenfunde ge-
ben Auskunft A¥%ber Art und Umfang des Konsums, die
Funde bieten auAerdem die MAYglichkeit, die Ausdeh-
nung der Handelsbeziehungen nachzuvollziehen. Beson-

ders wertvolle und qualitativ hochwertige GA%ter zeu-
gen von wirtschaftlicher ProsperitAat und einem Han-
delsnetz, das bis BAThmen, England, Frankreich, Italien,
in die Niederlande und nach Portugal reichte.

Neben archArologische Quellen treten Rechnungs-
bAYcher, die bislang von der Forschung kaum unter-
sucht wurden. Deren Wert arbeitete GUDRUN GLEBA
(OsnabrA¥ck / Oldenburg) durch eine kritische Analy-
se der Medienforschung heraus. RechnungsbA¥cher sind
serielle Quellen, die dem privaten Gebrauch dienten und
nicht fA%r die Affentliche ReprAusentation bestimmt
waren. Laut Gleba besitzen sie fA%r viele gesellschaft-
liche Bereiche einen hohen Aussagewert, weil sie so-
wohl aus hAqfischen, klAqsterlichen oder stAndtischen
Kontexten A%berliefert sind. Diese Form der pragmati-
schen Schriftlichkeit dokumentiert Handelswege, Markt-
geschehen, Preise, LAThne und die Organisation der Ar-
beit; sie ist Quelle der MA%nz- und Geldgeschichte wie
auch der Realien- oder Sachkulturforschung. Baurech-
nungsbA¥cher verdeutlichen die handwerkliche Spezia-
lisierung und Differenzierung.

Konsum, so das Fazit der Tagung, war ein existenti-
eller Faktor fA%r die Entwicklung von StAxdten im Mit-
telalter. Dabei zeigte sich, dass nicht nur die oft in den
Blick genommenen GroAkonsumenten, sondern vor al-
lem auch die vielen kleineren Konsumentengruppen ei-
nen gewichtigen Anteil am Konsumgeschehen nahmen.
Die Ergebnisse der Tagung bewiesen auAerdem, dass
sich der Konsum stAadtischer Gruppen und Institutio-
nen nicht allein auf die Grenzen der Stadt beschrAankte.
Konsum und Marktgeschehen 1A9sten Multiplikatoref-
fekte und Folgewirkungen aus, die sich zum Teil auf ein &
wie im Fall der von Uwe Schirmer untersuchten Bergbau-
region 4 groAes Umland erstreckten. Dienstleistungen
und Infrastruktur entstanden, Netzwerke bildeten sich.
Ebenfalls im Mittelpunkt stand die Sogkraft des Kon-
sums. Im Gegensatz zu Aclteren Forschungsergebnissen,
die dem Fernhandel eine leitende Rolle zumaAen, betonte
etwa Sven Rabeler die Bedeutung des Nahmarktes. Auch
Gerrit DeutschlAander arbeitete heraus, dass es keines-
wegs nur auswAuortige Siedler und Kaufleute waren, die
den Aufschwung irischer AbteistAndte und monastischer
Zentren erklAaren.

Gleichwohl wurden in der Schlussdiskussion auch
kritische Positionen deutlich. Werner Freitag bemerk-
te, dass die theoretischen Anregungen Werner Sombarts
oder Max Webers noch stAorker als Arbeitshypothe-
se herangezogen werden mA¥ssen. Diese Theorien, so
fA%hrte Freitag aus, kAqnnten zu einer begrifflichen
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und analytischen SchAarfung des Konsums innerhalb der
Stadt fA%hren. Sowohl Freitag als auch Gerd Schwer-
hoff (Dresden) regten eine stAnrkere kulturgeschichtli-
che Fragestellung an. In Zukunft sollten Preisbildungs-
prozesse nicht nur im klassischen, sondern auch in ei-
nem symbolischen Sinne hinterfragt werden. Konsum
und GAYter seien inszeniert worden und dienten der le-
bensweltlichen Distinktion einzelner Konsumentengrup-
pen; am Konsumverhalten seien somit Kulturtransfers
erkennbar.

KonferenzAYbersicht:
Sektion I Theoretische NAcherungen

Friedrich Lenger (GieAen), Der Begriff der Stadt und
das Wesen der StAndtebildung: Werner Sombart, Karl
BAYcher und Max Weber

Sektion II Stadtbildung und GroAkonsumenten

Frank G. Hirschmann (Trier), Konjunkturprogram-
me um die erste Jahrtausendwende: Die ABoomtownsa
LAY%ttich und Verdun

Gerrit DeutschlAsnder (Hamburg), Irische Abteis-
tAndte

Sven Rabeler (Kiel), Konsumenten, MAuorkte,
StAndte. Konsumbeziehungen als Faktor der Urbanisie-
rung im norddeutschen Raum wAshrend des 12. und 13.

Jahrhunderts

Arnold Esch (Rom), Das Rom der FrA%hrenaissance
als Konsumentenstadt

Sektion Ill Konsumentengruppen und spAotmittelalterliche
Stadtentwicklung

Joachim Schneider (Mainz), Adlige Konsumenten in
der Stadt: RandphArnomen oder Massenerscheinung?

Karsten Igel (MAY%nster / OsnabrAY%ck), Die Kirche
auf dem Markt. Geistliche Institutionen als Konsumen-
ten

Alexander Sembdner / Enno BAYnz (Leipzig),
Studentischer Konsum in mitteldeutschen Univer-
sitAotsstAadten des spAnten Mittelalters

Uwe Schirmer (Jena), Die Versorgung obersAxchsisch-
thAYringischer Montanstandorte mit Nahrungsmitteln
und gewerblichen Rohstoffen (146041550)

Sektion IV Quellen mittelalterlicher Konsumgeschichte

Edgar Ring (LA%neburg), StAndtischer Konsum und
archAnologisches Fundgut: Das Beispiel LA%neburg

Gudrun Gleba (OsnabrA¥%ck / Oldenburg), Mehr
als Einnahmen- und Ausgabenverzeichnisse. An-
nAcherungen an RechnungsbAYcher aus verschiedenen
Disziplinen
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