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Der Ausstellungsraum im Kunstmarkt

Nach den vorangegangenen Workshops âDer Preis
der Kunstâ (2012) und âKunstmarkt Berlinâ (2013) wid-
mete sich der dritte Workshop des Forums Kunst und
Markt am 22. November 2014 dem âAusstellungsraum im
Kunstmarktâ. Parallel dazu wurde die neue Website des
Forums vorgestellt Zur Website des Forums: (9.12.2014)
, auf der auch die Abstracts der einzelnen VortrÃ¤ge ver-
fÃ¼gbar sind.

Eingeladen hatten Dorothee Wimmer, BÃ©nÃ©dicte
Savoy, Johannes Nathan und Lukas Fuchsgruber hier-
fÃ¼r internationale Vertreter mit dem Forschungs-
schwerpunkt Kunstmarkt, die den Gegenstand aus den
verschiedensten Perspektive betrachten. Als Anschau-
ungsobjekte waren dabei schwerpunktmÃ¤Ãig Mitteleu-
ropa und die USA vertreten. Abgedeckt wurde der Zeit-
raum von der Mitte des 18. Jahrhunderts bis zur Ge-
genwart â wobei die Veranstalter selbst bedauerten, dass
Einreichungen zum sogenannten Dritten Reich und der
Nachkriegszeit bis etwa 1990 nicht vertreten waren.

Das auf den ersten Blick ambitioniert wirken-
de Programm von zehn VortrÃ¤gen wurde durch die
glÃ¼ckliche BeschrÃ¤nkung der BeitrÃ¤ge auf maximal
20 Minuten Redezeit als angenehm ausgewogen empfun-
den. So blieb auch noch genÃ¼gend Raum fÃ¼r Nach-
fragen und eine anregende Diskussion aller anwesenden
Forscher, KunsthÃ¤ndler und Studierenden.

Im Zentrum der pointiert vorgetragenen BeitrÃ¤ge
stand der tatsÃ¤chliche Raum in physischen Bauten als
Ort, in dem der âMarktâ stattfindet. Lediglich die beiden

letzten BeitrÃ¤ge verlieÃen die schÃ¼tzenden WÃ¤nde
und widmenden sich der Reflektion Ã¼ber die Dekon-
struktion des Ausstellungsraums.

Die chronologisch gereihten VortrÃ¤ge begannenmit
dem Blick nach Paris und der Situation des Kunstmark-
tes im 18. Jahrhundert. GERRITWALCZAK (Berlin) stell-
te den Salon im Louvre als Ort der PrÃ¤sentation von
Kunstwerken vor, die zugleich als Werbung fÃ¼r den
KÃ¼nstler dienten. Nicht nur die Bilder selbst wurden â
sofern nicht schon geschehen â verkauft, sondern sie hat-
ten in erster Linie auch den Zweck, Auftraggeber zu ge-
winnen. Der âAusstellungsâ-Raum an sich war dabei nur
von untergeordneter Bedeutung, er trat gÃ¤nzlich hinter
der Ãberfrachtung durch Bildwerke zurÃ¼ck, die Rah-
men an Rahmen bis unter die Decke gehÃ¤ngt waren.

Kontrastierend dazu widmete sich ALLISON STAGG
(Darmstadt / Berlin) der Vermarktung von low art in
der FrÃ¼hphase der USA, genauer gesagt von Kari-
katuren, die als populÃ¤res Medium des kurzweiligen
AmÃ¼sements mit dem YouTube-Clip der Gegenwart
vergleichbar sind. Sie wurden insbesondere in Barber-
Shops, also in populÃ¤ren Orten der Kommunikation
und Entspannung, ausgestellt und verÃ¤uÃert. In diesem
Ã¼berraschenden und aus heutiger Sicht ein wenig selt-
samen Ausstellungsraum erreichten sie ein groÃes Publi-
kum und dienten gleichzeitig als Mittel der Kundenbin-
dung fÃ¼r die Friseure.

Ein frÃ¼hes Beispiel der Umgehung von etablier-
ten Einrichtungen im frÃ¼hen 19. Jahrhundert im Be-
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reich der high art stellte KONSTANTINOS STEFANIS
(Athen) vor, der William Blakes in Eigenregie erstellte
Auto-Retrospektive im Hause seines Bruders in Soho be-
schrieb. Das Scheitern von Blakesâ Initiative, sich als Ma-
ler zu etablieren, ist dabei sicherlich weniger auf die Be-
scheidenheit der RÃ¤umlichkeiten zurÃ¼ckzufÃ¼hren,
als auf den Mangel des institutionellen Rahmens.

LUKAS FUCHSGRUBER (Berlin) schlug den inhaltli-
chen Bogen zurÃ¼ck nach Paris und gab eine Vorstellung
davon, wie sich die damaligen KÃ¼nstler neue RÃ¤ume
eroberten. Das Auktionshaus wurde hier als idealer Ort
entdeckt, um Kunstwerke schnell und effektiv vorzu-
stellen und umgehend zu verÃ¤uÃern. DarÃ¼ber hinaus
war es nun mÃ¶glich, die Kunstwerke in RÃ¤umen zu
prÃ¤sentieren, die, nicht mehr Ã¼berfrachtet von Bild-
werken, eine eintrÃ¤glichere Rezeption ermÃ¶glichten.
Sie stellen denAnfang einer Entwicklung dar, die spÃ¤ter
mit dem White Cube eine auch heute noch â fÃ¼r Mu-
seen und Kunsthandlungen gleichermaÃen â gÃ¼ltige
Gestaltungsform erhielt. Hier stand nun nur noch das
Kunstwerk und nicht mehr das Werk als Teil eines tra-
ditionellen Ausstellungsraums im Zentrum.

Nicht erst hier stellte sich nun die Frage, was Kunst-
raum und was Handelsort ist. Denn der Kunsthandel
ist schlieÃlich nur ein Teil des Kunstmarkts. Er ist
die Ã¶konomische Komponente, der âRaumâ in dem
die Kapitalisierung von Kunstwerken im Rahmen einer
Ã¶konomischen Tauschbeziehung erfolgt. In der heuti-
gen Wahrnehmung stehen er, beziehungsweise die La-
dengeschÃ¤fte, die GebÃ¤ude demzufolge auch als Syn-
onym fÃ¼r all das, was als Kunstmarkt verstanden wird.
Welche Auswirkungen hat es fÃ¼r den Kunst-Markt,
wenn der Kunsthandel in eigenen PalÃ¤sten stattfindet?

Der gebaute Ort dieser Ã¶konomischen Tausch-
beziehung, die Kunsthandlung als Bauaufgabe stand
demzufolge im Fokus des Vortrags von MEIKE HOPP
(MÃ¼nchen). Ihre Auseinandersetzung beschÃ¤ftigte
sich mit Kunsthandlungen und deren medialer Rezep-
tion im MÃ¼nchen der Jahrhundertwende. Dem ar-
chitekturhistorisch nur unzureichend definierten Begriff
der âBauaufgabeâ nÃ¤herte sie sich mit einer tiefer-
gehenden Untersuchung verschiedener Neubauten von
KunsthÃ¤ndlern in MÃ¼nchen. Dabei wurde vor al-
lem die Vielschichtigkeit dieser fÃ¼r Bauherren und Ar-
chitekten mehr oder weniger neuen Bauaufgabe deut-
lich, bei der etwa Fassadengestaltungen und Raum-
programme keineswegs standardisierten Regeln folgten.
Nur eines schien bereits tradierter und â von den Vor-
gÃ¤ngern Ã¼bernommener â unverzichtbarer Bestand-

teil der âAufgabeâ zu sein: Der groÃe, gut belichtete Aus-
stellungsraum. Er sollte in erster Linie dazu anregen die
Kunstwerke auch zu kaufen. Was darÃ¼ber hinaus die
âBauaufgabeâ der Kunsthandlung darstellt, wird die wei-
tere Untersuchung der Bauakten der GebÃ¤ude erst noch
ergeben mÃ¼ssen â und genau das hat sich Frau Hopp
erfreulicherweise zum Ziel gemacht.

ANDREA MEYER (Berlin), YVONNE BIALEK
(Braunschweig) und MALCOM GEE (Newcastle) be-
schÃ¤ftigten sich ebenfalls mit verschiedenen Insze-
nierungen fÃ¼r Ausstellungs- und VerkaufsrÃ¤ume.
In den Mittelpunkt der VortrÃ¤ge rÃ¼ckte nun end-
gÃ¼ltig die Verkaufsgalerie als Ort, an dem Kunstwer-
ke prÃ¤sentiert werden, um sie zu verÃ¤uÃern. Dabei
wurde vortragsÃ¼bergreifend deutlich, dass Verkaufs-
ausstellungen in ihrem Aufbau und in der Ausstattung
der RÃ¤ume doch stark an eine museale PrÃ¤sentation
angelehnt waren. DarÃ¼ber hinaus kam unternehmeri-
schen Konzepten, geleitet von der Idee, wie der geeignete
Raum fÃ¼r eine Verkaufsausstellung aussehen muss, ei-
ne wichtige Rolle zu. Auch hier wurde deutlich, dass die
Bauaufgabe mindestens ein Aushandlungsprozess zwi-
schen Ã¶konomischen und gestalterischen Positionen
ist.

THOMAS SKOWRONEKs (Berlin) Einblick in den
Moskauer Kunstmarkt der 1990er-Jahre fÃ¼hrte den
Aufbruch der physischen Raumstrukturen vor Augen,
deren Entwicklung die Tagung Ã¼ber zwei Jahrhunder-
te nachvollzogen hat. Der Galerieraum selbst wird dabei
entweder zu einem Teil des Kunstwerkes, der sich nicht
mehr den etablierten Gepflogenheiten optimaler Rezepti-
on unterordnet, oder er wird in seiner Substitution durch
Ã¶ffentlichen Raum undMassenmedien gÃ¤nzlich obso-
let.

Dass die damit konnotierte Befreiung vom Kunst-
markt nur eine scheinbare ist, verdeutlichte abschlieÃend
SEBASTIAN BADEN (Karlsruhe) in seiner aufschluss-
reichen Betrachtung zu den Monumenten und Meta-
phern des Kunstmarktes. Er fÃ¼hrte dabei vor Au-
gen, dass sowohl jegliche Institutionskritik als auch die
kÃ¼nstlerische Dekonstruktion des Galerieraumes letzt-
endlich nur Illusionen sind, die der unnachgiebigen Gra-
vitation des Kunstmarktes unterworfen bleiben. Baden
gelang es dabei noch einmal, einen interessanten Impuls
zum weiteren Nachdenken und Forschen zu geben, be-
vor die Tagung mit einer knappen Abschlussdiskussion
zu Ende ging.

DerWorkshop verdeutlichte somit insbesondere zwei
Dinge. Zum einen, dass die Geschichte des Ausstellungs-
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raums im Kunstmarkt keine singulÃ¤re ist, sondern dass
es stets komplexe Verflechtungen von Verkaufs- undMu-
seumsausstellungen gab, was anhand der Inszenierungs-
geschichte plausibel zu Tage trat. Zum anderen zeigte
sich, dass der Ausstellungsraum nur ein Teil der Bau-
aufgabe Kunsthandlung im weitesten Sinne ist. Zu ihr
zÃ¤hlt auch das architektonische Programm der Ge-
bÃ¤ude, die stets Teil eines komplexen unternehmeri-
schen Konzeptes sind. An dieser Stelle weitet sich der
Raum fÃ¼r anknÃ¼pfende und weiterfÃ¼hrende For-
schungen.

KonferenzÃ¼bersicht:

BÃ©nÃ©dicte Savoy / Dorothee Wimmer (Berlin),
BegrÃ¼Ãung und EinfÃ¼hrung

Sektion I: Strategien und Orte. 1700-1900
Moderation: Johannes Nathan (ZÃ¼rich/Berlin)

Gerrit Walczak (Berlin), Werben und Verkaufen: Aus-
stellungen und Kunstmarkt im Paris des 18. Jahrhunderts

Allison Stagg (Darmstadt/Berlin), The American
âDressing Academyâ: Venues for Political Caricature and
Prints in the Early Republic

Konstantinos Stefanis (Athens), Houses as commer-
cial sites for art exhibitions: The case of William Blakeâs
1809 retrospective

Lukas Fuchsgruber (Berlin), âLâadmiration porte in-

tÃ©rÃªt.â Das Auktionshaus als Raum fÃ¼r Verkaufs-
ausstellungen lebender KÃ¼nstler um 1850 in Paris

Meike Hopp (MÃ¼nchen), âDenn es ist noch nicht
sehr lange her, daÃ der Kunsthandel in eigenen
PalÃ¤sten throntâ. Die Kunsthandlung als âBauaufgabeâ
und deren Rezeption in MÃ¼nchen um 1900

Sektion II: Neue RÃ¤ume â Neue Inszenierungen? 20.
Jahrhundert und Gegenwart

Moderation: Stephanie Tasch (Berlin)

Andrea Meyer (Berlin), âDie Einrichtung ist die
Ã¼bliche…âDie AusstellungsrÃ¤ume der Berliner Seces-
sion

Yvonne Bialek (Braunschweig), Ein neuer Raum fÃ¼r
neue Kunst: Alfred Stieglitz’ & Edward Steichens Galerie
291 in New York

Malcolm Gee (Newcastle), The modern art gallery c.
1905-1933

Thomas Skowronek (Berlin), RÃ¤ume der Distinkti-
on, RÃ¤ume der Disziplin. Neureiche, Skandale und die
Suche nach einer KunstÃ¶ffentlichkeit auf demMoskau-
er Kunstmarkt der 1990er-Jahre

Sebastian Baden (Karlsruhe), Vom âPavillon du
RÃ©alismeâ zur âArt Unlimitedâ â Monumente und Me-
taphern des Kunstmarktes

Schlussdiskussion

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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