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Dieses Graffiti kÃ¶nnte eines von vielen sein, rasch
an die Wand gesprÃ¼ht in einer beliebigen GroÃstadt,
eine Zeile Schrift, quer Ã¼ber eine leere Plakatwand ge-
sprÃ¼ht. Ein Passant, der daran entlang geht, hat kei-
nen Blick dafÃ¼r Ã¼brig. Das Graffiti lautet, im Original
in GroÃbuchstaben: âThe joy of not being sold anythin-
gâ â die Freude, nichts verkauft bekommen zu haben.
Urheber ist der KÃ¼nstler Banksy, aufgenommen wur-
de das Foto im Jahr 2008 in London. Es schmÃ¼ckt den
Umschlag des Sammelbandes âBildÃkonomie. Haushal-
ten mit Sichtbarkeitenâ, herausgegeben von Emmanuel
Alloa und Francesca Falk.

Der KÃ¼nstler Banksy tritt als Person nicht in die Ãf-
fentlichkeit, nutzt aber den Ã¶ffentlichen Raum als Ga-
lerie seiner Werke. Seine Werke werden auf dem Markt
hoch gehandelt, seine Damien-Hirst-Persiflage âKeep it
spotlessâ wurde 2008 bei Sothebyâs verkauft â fÃ¼r 1,7
Millionen Dollar. Verena Straub, Wer hat unseren Bank-
sy geklaut?, 22.02.2013, in: FAZ.net, (30.9.2013). Seine
Street-Art-Werke sind Unikate, Verbreitung finden sie
durch fotografische und massenmediale Reproduktion.
Diese wiederum, befÃ¶rdert durch die Prominenz des

KÃ¼nstlernamens, tragen zur Steigerung der Wahrneh-
mung â oder Sichtbarkeit â bei, obwohl â oder geradeweil
â der KÃ¼nstler unsichtbar bleibt.

Alloa und Falk haben das Titelbild sehr klug ge-
wÃ¤hlt, denn das PhÃ¤nomen Banksy und der Schrift-
zug âThe joy of not being sold anythingâ fassen die The-
men zusammen, denen sich die 14 Autoren in 16 Tex-
ten widmen. Im Klappentext heiÃt es, dass Bilder nicht
nur Waren seien, sondern âeiner immanenten Ãkonomie
[folgen], die bereits auf der BildflÃ¤che beginnt: Wer ein
Bild herstellt, muss seine pikturalen Mittel sorgfÃ¤ltig
austarieren, mit Farben und Formen haushalten, um jene
Aufmerksamkeit zu erlangen, die â wie schon die Bild-
flÃ¤che â immer nur begrenzt sein kann. AufwelcheWei-
se verschwistern sich in der Moderne Sichtbarkeit und
Wirtschaftlichkeit?Welchen Logiken gehorcht die Visua-
litÃ¤t als Kapital?â Leider enthÃ¤lt der Sammelband kei-
nen ein- oder ausleitenden Text, der diese wichtigen, nur
im Klappentext angerissenen Fragen aufgreift und die
verÃ¶ffentlichten AufsÃ¤tze in engeren Zusammenhang
stellt.

Dies leisten auch nicht die Einleitungen von Al-

1

http://www.h-net.org/reviews/


H-Net Reviews

loa und Falk zu den drei Kapiteln âLiberaler Modernis-
mus?â, âWirtschaft der Bilder, Bilder derWirtschaftâ und
âKreislÃ¤ufe des Begehrensâ. Diese Einleitungen sind
eigenstÃ¤ndige AufsÃ¤tze; den jeweiligen Autoren, die
die Kapitel bespielen, ist jeweils nur ein Abstract gewid-
met. Die Mehrzahl der Autoren kommt aus der Kunstge-
schichte. Sie greifen Fragen des Tausch- und Gebrauchs-
werts von Bildern, Ã¤sthetischenWertvorstellungen und
VerÃ¤nderungen dieser Aspekte je nach Epoche und Ort
auf. Doch nur wenige definieren den Begriff der Ãkono-
mie und wenden ihn auf ihre Beispiele an.

Besonders gut gelingt das Ute Tellmann, die âÃber
die Sichtbarkeit der liberalen Ãkonomie. Christian Pet-
zolds Film Yella und das Denken der Bilderâ schreibt.
Tellmann legt ihrer Argumentation Adam Smiths ge-
flÃ¼geltes Wort der unsichtbaren Hand zugrunde: âPa-
radoxerweise unterlÃ¤uft die Metapher der âunsichtba-
ren Handâ das politische Bilderverbot gegenÃ¼ber der
Ãkonomie im gleichen Moment, da sie es ausspricht.
Denn die âunsichtbare Handâ ist selbst eine sprachliche
Verbildlichung eines umfassenden Blicks auf die liberale
Ãkonomie. Sie behauptet im Prinzip genau jene Einsicht
in den inneren Mechanismus der Ã¶konomischen Ord-
nungsbildung, den sie verneint.â (S.Â 76) Tellmann arbei-
tet in ihrem Beitrag heraus, wie sie Bilder der Ãkonomie
und Bilder in der Ãkonomie unterscheidet. (ErgÃ¤nzend
sei hier auf den Beitrag von Nicolaj van der Meulen ver-
wiesen, der in âWarteschleifen/Werteschlaufen. Bemer-
kungen zur Ãkonomie des Bildesâ noch die Kategorie âÃ-
konomie des Bildesâ auffÃ¼hrt (S.Â 168).) Nach Ute Tell-
mann visualisiert Petzolds Film Yella (2007) (01.10.2013).
die Wirklichkeitsproduktion durch Ãkonomie indirekt,
und zwar Ã¼ber Raum- und SchuldverhÃ¤ltnisse, in de-
nen die Protagonisten verfangen sind. Sie kommt zu
dem Schluss: âGerade die Finanzkrise, die in besonderem
MaÃe ein Ergebnis von Schuldbeziehungen ist, macht
dieses Denken der Bilder aktueller denn je.â (S.Â 87)

Wie sehr RÃ¤umlichkeit und Kapitalismus in Film
und Fotografie bereits Anfang des 20. Jahrhunderts ver-
knÃ¼pft sind, verdeutlicht Philip Ursprung: In âBilder
des Kapitalismus. Paul Strands Blick auf die Wall Streetâ
untersucht er intermediale VerhÃ¤ltnisse zwischen Film,
Fotografie und Architektur als SymbolwÃ¤hrungen. Ur-
sprung stellt seinem Text ein Zitat von Michael Hardt
undAntonio Negri voran, die das Finanzkapital als âriesi-
geAbstraktionsmaschineâ bezeichnen (S.Â 55). Ursprung
schreibt: âEiner der stÃ¤rksten Motoren der Entstehung
und VerÃ¤nderung der GroÃstadt seit dem mittleren 19.
Jahrhundert ist die Finanzindustrie.â (S.Â 57) Sinnbild-
lich dafÃ¼r stehe J.P. Morgans BankgebÃ¤ude in New

York City. Paul Strands 1915 entstandene Fotografie des
GebÃ¤udes sei âzu einer Ikone der GroÃstadt gewordenâ
(S.Â 58). SpÃ¤ter drehte Strand mit Charles Sheeler den
Film Manhatta (1921) (01.10.2013). , der einen Arbeits-
tag in der Stadt zeigt: âDie diversen Bedeutungsebenen,
welche in der einen Fotografie komprimiert zusammen-
laufen, sind im Film narrativ aneinander gereiht.â (S.Â
62) GemÃ¤Ã Ursprung stellen Strands Fotografie und
Strands/Sheelers Film die VerÃ¤nderungen der GroÃ-
stadt durch den Kapitalismus in einer Weise dar, wie sie
nach derWeltwirtschaftskrise 1929 nicht mehrmÃ¶glich
war: âIn der visuellen Kultur der kapitalistischen Gesell-
schaften ist dies an der Tatsache ablesbar, dass einerseits
die Subjekte und ihre Umgebung nicht mehr aus dersel-
ben Ebene darstellbar sind, dass also entweder die Sub-
jekte oder die Stadt fokussiert werden.â (S.Â 70)

Die Verbindung von Bildern und Ãffentlichkeit be-
schÃ¤ftigt auch Michael Renner, der einen Bericht aus
der Praxis beisteuert. Renner schreibt: âÃffentliche Ge-
bÃ¤ude, Urkunden, PÃ¤sse und Banknoten prÃ¤gen das
Bild einer nationalen IdentitÃ¤t und sind deshalb Un-
tersuchungsgegenstÃ¤nde, welche die Aushandlungs-
prozesse von individueller Imagination und kollektivem
BildverstÃ¤ndnis in einem historischen Kontext erkenn-
bar machen.â (S.Â 195) Der Professor fÃ¼r Visuelle Kom-
munikation an der Hochschule fÃ¼r Gestaltung und
Kunst in Basel hat auch die Publikationsreihe eikones ge-
staltet, in der der Sammelband erscheint. In seinem Bei-
trag âEntwurfsstrategien. Ideenwettbewerb der 9. Bank-
notenserie der Schweizerischen Nationalbankâ gibt Ren-
ner einen Ãberblick Ã¼ber die verschiedenen Serien der
Schweizerischen Nationalbank seit 1908 und beschreibt
detailliert, wie er selbst, Dirk Koy und Simon Koschmie-
der ihre EntwÃ¼rfe 2005 planten. Renner illustriert sei-
nen Beitrag mit einer Vielzahl an EntwÃ¼rfen, sowohl
historische als auch jene seines Teams. Die Schweizeri-
sche Nationalbank hatte von den Wettbewerbsteilneh-
mern gefordert, âein heute noch nicht eindeutig abseh-
bares Bild einer zukÃ¼nftigen Schweiz zu entwickelnâ
(S.Â 200). Renners Team wollte keine âbekannten visu-
ellen Klischees der Schweiz abermals [â¦] verwendenâ
(S.Â 201). Die Idee entstand, Landschaften als Basis zu
nehmen, Ã¼ber die Umrisse von Menschen und Ge-
bÃ¤uden gelegt wurden. Renner interpretiert Bilder auf
Banknoten als âMittel zur Aktualisierung des Selbstbil-
des der Schweizâ und schreibt ihnen zu, dass sie âzur
Ã¶ffentlichen ReflexionÃ¼ber Bilderâ beitrÃ¼gen sowie
als âMittel zur Weiterentwicklung der kollektiven Iden-
titÃ¤t der Schweizâ anzusehen seien (S.Â 215).

Trotz des Eindrucks, dass der Begriff âÃkonomieâ
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mitunter als Schlagwort verwendet wird, ist der Sam-
melband âBild-Ãkonomieâ wichtig: Er zeigt, in wie vie-
len Bild-VerhÃ¤ltnissen Ã¶konomische Entscheidungen
eine Rolle spielen und Ã¶ffnet den Blick auf das Poten-
zial, das im Thema der Ãkonomie der Bilder steckt, bei
der Thematik âHaushalten mit Sichtbarkeitenâ auch im
Ã¼bertragenen Sinn. Denn das betrifft letztlich auch den
Wissenschaftsbetrieb: Wo und mit welchenThemen wer-
den Wissenschaftler sichtbar, und fÃ¼r wen? Wie rele-
vant sind â je nach Disziplin â welche Journals und deren
Impact Factor? KÃ¼ndet eine ausufernde Publikations-
liste von Exzellenz oder von Ã¶konomischer Arbeitswei-
se?

Dem Sammelband gut getan hÃ¤tten zudem Texte,
die ihreThesenmehr auf Zahlen stÃ¼tzen. Selbst Matthi-
as Bruhn, der das Standardwerk âBildwirtschaft. Verwal-
tung und Verwertung der Sichtbarkeitâ Matthias Bruhn,
Bildwirtschaft. Verwaltung und Verwertung der Sicht-
barkeit, Weimar 2003. geschrieben hat, verzichtet in sei-
nem Beitrag âIm Supermarkt der Bilderâ auf Preisver-
gleiche. Er befasst sich mit der Beschaffenheit von Ge-
brauchtbildern und -motiven, die von Agenturen vertrie-
ben werden, und der Frage, wie es dabei zu einer âIko-
nologie der Masseâ (S.Â 144ff.) kam. Bruhn beschreibt,
wie Symbolfotos mit der ihnen eigenen TrivialitÃ¤t ei-
ne eigene WÃ¤hrung wurden, zeigt aber kaum die Aus-
differenzierung des Marktes der Bildagenturen. Wichtig
wÃ¤ren beispielsweise Hinweise gewesen, wer an die-
ser Masse von Bildern verdient, wie und warum sich der
Markt der Fotoagenturen in den vergangenen Jahren ra-
sant geÃ¤ndert hat, welchen Einfluss dies auf die Preisge-
staltung sowohl fÃ¼r Fotografen als auch fÃ¼r KÃ¤ufer
hat, und auf die Bildsprache von Laienfotografie.

In welchem VerhÃ¤ltnis stehen Gabe und Wiederga-
be zueinander? Mit Fragen nach dem Begehren und der
âethische[n] Dimension einer Ãsthetik der Gabeâ (S.Â
390) bezieht sich Kathrin Busch direkt auf Jacques Der-
ridas Ãkonomimesis. In âGegeben sei: das Unsichtbare.
ZurAnÃ¶konomie des Bildesâ diskutiert Busch die âThe-

se eines durch das Bild geweckten unstillbaren Blickbe-
gehrens, das die Symmetrie zwischenWerk und Betrach-
ter aus dem Gleichgewicht bringtâ (S.Â 381). Der Ãber-
schuss und Mehrwert eines Bildes bestehe gerade im Un-
sichtbaren: Erst wenn das Sichtbare Ã¼berschritten ist,
kÃ¶nne âvon einer echten Gebung fÃ¼r die Wahrneh-
mung â von einer Wahrgebung, wenn man so willâ ge-
sprochen werden (S.Â 371).

Nach Jacques Derrida â dessen 1975 publizierter Text
âÃkonomimesisâ hier erstmals in deutscher Ãberset-
zung vorliegt â verschwinden die Grenzen zwischen frei-
er Kunst und Lohnkunst, zwischen reiner und dienen-
der TÃ¤tigkeit, zwischen Ãkonomie und Gabe, sobald
âdie freie Nachahmung der Freiheit (vonseiten des Ge-
nies) [â¦] die gÃ¶ttliche Freiheit frei nachahmtâ (S.Â
341). Dem Ã¶konomimetische Kreislauf zu entrinnen
scheint unmÃ¶glich, da nach Immanuel Kant auch âdas
HÃ¤ssliche, das Schlechte, das Falsche, dasMonstrÃ¶se â
das Negative allgemein â [â¦] zu Kunst werden kÃ¶nnenâ
(S.Â 362). Allein das Eklige sei ausgeschlossen, da Ekel
âschlechthin undarstellbar und in seiner SingularitÃ¤t
zugleich schlechthin unsagbarâ sei (S.Â 363).

Mitunter entfernen sich Bilder â oder zumindest Ori-
ginale â selbst aus der Sichtbarkeit. Banksys eingangs er-
wÃ¤hntes Werk bleibt als Graffiti zwangslÃ¤ufig tem-
porÃ¤r: Es existiert, bis die Bilderputzer der Stadtreini-
gung es vernichten. In den Kreislauf der BildÃ¶konomie
kann es nur noch als fotografische Reproduktion einge-
speist werden. Das Foto passt Ã¼brigens noch aus einem
anderen Grund als Cover: Die Finanzkrise 2008 traf Lon-
don als umsatzstÃ¤rkstes Finanzzentrum der Welt hart.
Tausende von ArbeitsplÃ¤tzen gingen verloren, sowohl
im Banken- als auch imDienstleistungssektor. âDie Freu-
de, nichts verkauft bekommen zu habenâ â Banksys Mot-
to scheint die Bewegung der Downshifter vorwegzuneh-
men: Menschen, die sich entscheiden, weniger Geld zu
haben, weniger zu konsumieren, abermehr Zeit und Frei-
heit zu gewinnen.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:
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