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E. Alloa u.a. (Hrsg): BildOkonomie

Dieses Graffiti kAqnnte eines von vielen sein, rasch
an die Wand gesprA%ht in einer beliebigen GroAstadt,
eine Zeile Schrift, quer A¥ber eine leere Plakatwand ge-
sprA%ht. Ein Passant, der daran entlang geht, hat kei-
nen Blick dafA%r A%brig. Das Graffiti lautet, im Original
in GroAbuchstaben: 4The joy of not being sold anythin-
gd 4 die Freude, nichts verkauft bekommen zu haben.
Urheber ist der KA%nstler Banksy, aufgenommen wur-
de das Foto im Jahr 2008 in London. Es schmAZ%ckt den
Umschlag des Sammelbandes 4BildAkonomie. Haushal-
ten mit Sichtbarkeitena, herausgegeben von Emmanuel
Alloa und Francesca Falk.

Der KA¥nstler Banksy tritt als Person nicht in die Af-
fentlichkeit, nutzt aber den Aﬂffentlichen Raum als Ga-
lerie seiner Werke. Seine Werke werden auf dem Markt
hoch gehandelt, seine Damien-Hirst-Persiflage dKeep it
spotlessa wurde 2008 bei Sothebyas verkauft 4 fA%r 1,7
Millionen Dollar. Verena Straub, Wer hat unseren Bank-
sy geklaut?, 22.02.2013, in: FAZ.net, (30.9.2013). Seine
Street-Art-Werke sind Unikate, Verbreitung finden sie
durch fotografische und massenmediale Reproduktion.
Diese wiederum, befAqrdert durch die Prominenz des

KAYmnstlernamens, tragen zur Steigerung der Wahrneh-
mung 4 oder Sichtbarkeit & bei, obwohl 4 oder gerade weil
4 der KA¥nstler unsichtbar bleibt.

Alloa und Falk haben das Titelbild sehr klug ge-
wAvrhlt, denn das PhAsnomen Banksy und der Schrift-
zug 4The joy of not being sold anythinga fassen die The-
men zusammen, denen sich die 14 Autoren in 16 Tex-
ten widmen. Im Klappentext heiAt es, dass Bilder nicht
nur Waren seien, sondern Aeiner immanenten Akonomie
[folgen], die bereits auf der BildflAuche beginnt: Wer ein
Bild herstellt, muss seine pikturalen Mittel sorgfAxltig
austarieren, mit Farben und Formen haushalten, um jene
Aufmerksamkeit zu erlangen, die 4 wie schon die Bild-
flAache 4 immer nur begrenzt sein kann. Auf welche Wei-
se verschwistern sich in der Moderne Sichtbarkeit und
Wirtschaftlichkeit? Welchen Logiken gehorcht die Visua-
litAxt als Kapital?a Leider enthAslt der Sammelband kei-
nen ein- oder ausleitenden Text, der diese wichtigen, nur
im Klappentext angerissenen Fragen aufgreift und die
verAqffentlichten AufsAntze in engeren Zusammenhang
stellt.

Dies leisten auch nicht die Einleitungen von Al-
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loa und Falk zu den drei Kapiteln aLiberaler Modernis-
mus?4, AWirtschaft der Bilder, Bilder der Wirtschafta und
aKreislAoufe des Begehrensa. Diese Einleitungen sind
eigenstAondige AufsAntze; den jeweiligen Autoren, die
die Kapitel bespielen, ist jeweils nur ein Abstract gewid-
met. Die Mehrzahl der Autoren kommt aus der Kunstge-
schichte. Sie greifen Fragen des Tausch- und Gebrauchs-
werts von Bildern, Aosthetischen Wertvorstellungen und
VerAonderungen dieser Aspekte je nach Epoche und Ort
auf. Doch nur wenige definieren den Begriff der Akono-
mie und wenden ihn auf ihre Beispiele an.

Besonders gut gelingt das Ute Tellmann, die 4Aber
die Sichtbarkeit der liberalen Akonomie. Christian Pet-
zolds Film Yella und das Denken der Bilderd schreibt.
Tellmann legt ihrer Argumentation Adam Smiths ge-
flA%geltes Wort der unsichtbaren Hand zugrunde: 4Pa-
radoxerweise unterlAcuft die Metapher der Aunsichtba-
ren Handa das politische Bilderverbot gegenA¥ber der
Akonomie im gleichen Moment, da sie es ausspricht.
Denn die dunsichtbare Handa ist selbst eine sprachliche
Verbildlichung eines umfassenden Blicks auf die liberale
Akonomie. Sie behauptet im Prinzip genau jene Einsicht
in den inneren Mechanismus der Afkonomischen Ord-
nungsbildung, den sie verneint.a (S.A 76) Tellmann arbei-
tet in ihrem Beitrag heraus, wie sie Bilder der Akonomie
und Bilder in der Akonomie unterscheidet. (ErgArnzend
sei hier auf den Beitrag von Nicolaj van der Meulen ver-
wiesen, der in AWarteschleifen/Werteschlaufen. Bemer-
kungen zur Akonomie des Bildesa noch die Kategorie 4A-
konomie des Bildesa auffA%hrt (S.A 168).) Nach Ute Tell-
mann visualisiert Petzolds Film Yella (2007) (01.10.2013).
die Wirklichkeitsproduktion durch Akonomie indirekt,
und zwar A%ber Raum- und SchuldverhAxzltnisse, in de-
nen die Protagonisten verfangen sind. Sie kommt zu
dem Schluss: 4Gerade die Finanzkrise, die in besonderem
MaAe ein Ergebnis von Schuldbeziehungen ist, macht
dieses Denken der Bilder aktueller denn je.4 (S.A 87)

Wie sehr RAoumlichkeit und Kapitalismus in Film
und Fotografie bereits Anfang des 20. Jahrhunderts ver-
knAYpft sind, verdeutlicht Philip Ursprung: In aBilder
des Kapitalismus. Paul Strands Blick auf die Wall Streeta
untersucht er intermediale VerhAzltnisse zwischen Film,
Fotografie und Architektur als SymbolwAshrungen. Ur-
sprung stellt seinem Text ein Zitat von Michael Hardt
und Antonio Negri voran, die das Finanzkapital als ariesi-
ge Abstraktionsmaschinea bezeichnen (S.A 55). Ursprung
schreibt: 4Finer der stAarksten Motoren der Entstehung
und VerAonderung der GroAstadt seit dem mittleren 19.
Jahrhundert ist die Finanzindustrie.4 (S.A 57) Sinnbild-
lich dafA%r stehe J.P. Morgans BankgebAnude in New

York City. Paul Strands 1915 entstandene Fotografie des
GebAwudes sei 4zu einer Ikone der GroAstadt gewordena
(S.A 58). SpAuater drehte Strand mit Charles Sheeler den
Film Manhatta (1921) (01.10.2013). , der einen Arbeits-
tag in der Stadt zeigt: aDie diversen Bedeutungsebenen,
welche in der einen Fotografie komprimiert zusammen-
laufen, sind im Film narrativ aneinander gereiht.a (S.A
62) GemAoA Ursprung stellen Strands Fotografie und
Strands/Sheelers Film die VerAonderungen der GroA-
stadt durch den Kapitalismus in einer Weise dar, wie sie
nach der Weltwirtschaftskrise 1929 nicht mehr mA9glich
war: aln der visuellen Kultur der kapitalistischen Gesell-
schaften ist dies an der Tatsache ablesbar, dass einerseits
die Subjekte und ihre Umgebung nicht mehr aus dersel-
ben Ebene darstellbar sind, dass also entweder die Sub-
jekte oder die Stadt fokussiert werden.a (S.A 70)

Die Verbindung von Bildern und Affentlichkeit be-
schAoftigt auch Michael Renner, der einen Bericht aus
der Praxis beisteuert. Renner schreibt: aAffentliche Ge-
bArude, Urkunden, PArsse und Banknoten prADgen das
Bild einer nationalen IdentitAnt und sind deshalb Un-
tersuchungsgegenstAunde, welche die Aushandlungs-
prozesse von individueller Imagination und kollektivem
BildverstAandnis in einem historischen Kontext erkenn-
bar machen.4 (S.A 195) Der Professor fA%r Visuelle Kom-
munikation an der Hochschule fA%r Gestaltung und
Kunst in Basel hat auch die Publikationsreihe eikones ge-
staltet, in der der Sammelband erscheint. In seinem Bei-
trag AEntwurfsstrategien. Ideenwettbewerb der 9. Bank-
notenserie der Schweizerischen Nationalbanka gibt Ren-
ner einen Aberblick A%ber die verschiedenen Serien der
Schweizerischen Nationalbank seit 1908 und beschreibt
detailliert, wie er selbst, Dirk Koy und Simon Koschmie-
der ihre EntwAYrfe 2005 planten. Renner illustriert sei-
nen Beitrag mit einer Vielzahl an EntwAZrfen, sowohl
historische als auch jene seines Teams. Die Schweizeri-
sche Nationalbank hatte von den Wettbewerbsteilneh-
mern gefordert, dein heute noch nicht eindeutig abseh-
bares Bild einer zukAYnftigen Schweiz zu entwickelna
(S.A 200). Renners Team wollte keine dbekannten visu-
ellen Klischees der Schweiz abermals [4]] verwendena
(S.A 201). Die Idee entstand, Landschaften als Basis zu
nehmen, A%ber die Umrisse von Menschen und Ge-
bAwouden gelegt wurden. Renner interpretiert Bilder auf
Banknoten als aMittel zur Aktualisierung des Selbstbil-
des der Schweizd und schreibt ihnen zu, dass sie azur
Aqffentlichen Reflexion A¥ber Bildera beitrA%gen sowie
als aMittel zur Weiterentwicklung der kollektiven Iden-
titAot der Schweiza anzusehen seien (S.A 215).

Trotz des Eindrucks, dass der Begriff aAkonomiea
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mitunter als Schlagwort verwendet wird, ist der Sam-
melband aBild-Akonomiea wichtig: Er zeigt, in wie vie-
len Bild-VerhAxrltnissen Afkonomische Entscheidungen
eine Rolle spielen und Aqffnet den Blick auf das Poten-
zial, das im Thema der Akonomie der Bilder steckt, bei
der Thematik 4Haushalten mit Sichtbarkeitena auch im
AYbertragenen Sinn. Denn das betrifft letztlich auch den
Wissenschaftsbetrieb: Wo und mit welchen Themen wer-
den Wissenschaftler sichtbar, und fA%r wen? Wie rele-
vant sind & je nach Disziplin 4 welche Journals und deren
Impact Factor? KA%ndet eine ausufernde Publikations-
liste von Exzellenz oder von Afkonomischer Arbeitswei-
se?

Dem Sammelband gut getan hAstten zudem Texte,
die ihre Thesen mehr auf Zahlen stA%tzen. Selbst Matthi-
as Bruhn, der das Standardwerk aBildwirtschaft. Verwal-
tung und Verwertung der Sichtbarkeita Matthias Bruhn,
Bildwirtschaft. Verwaltung und Verwertung der Sicht-
barkeit, Weimar 2003. geschrieben hat, verzichtet in sei-
nem Beitrag alm Supermarkt der Bildera auf Preisver-
gleiche. Er befasst sich mit der Beschaffenheit von Ge-
brauchtbildern und -motiven, die von Agenturen vertrie-
ben werden, und der Frage, wie es dabei zu einer alko-
nologie der Massea (S.A 144ff.) kam. Bruhn beschreibt,
wie Symbolfotos mit der ihnen eigenen TrivialitAnt ei-
ne eigene WAthrung wurden, zeigt aber kaum die Aus-
differenzierung des Marktes der Bildagenturen. Wichtig
wAgzren beispielsweise Hinweise gewesen, wer an die-
ser Masse von Bildern verdient, wie und warum sich der
Markt der Fotoagenturen in den vergangenen Jahren ra-
sant geArndert hat, welchen Einfluss dies auf die Preisge-
staltung sowohl fA%r Fotografen als auch fA%r KAnufer
hat, und auf die Bildsprache von Laienfotografie.

In welchem VerhAnltnis stehen Gabe und Wiederga-
be zueinander? Mit Fragen nach dem Begehren und der
aethische[n] Dimension einer Asthetik der Gabea (S.A
390) bezieht sich Kathrin Busch direkt auf Jacques Der-
ridas Akonomimesis. In 4Gegeben sei: das Unsichtbare.
Zur AnAYkonomie des Bildesa diskutiert Busch die 4The-

se eines durch das Bild geweckten unstillbaren Blickbe-
gehrens, das die Symmetrie zwischen Werk und Betrach-
ter aus dem Gleichgewicht bringta (S.A 381). Der Aber-
schuss und Mehrwert eines Bildes bestehe gerade im Un-
sichtbaren: Erst wenn das Sichtbare AY%berschritten ist,
kA9qnne avon einer echten Gebung fA%r die Wahrneh-
mung 4 von einer Wahrgebung, wenn man so willa ge-
sprochen werden (S.A 371).

Nach Jacques Derrida & dessen 1975 publizierter Text
aAkonomimesisad hier erstmals in deutscher Aberset-
zung vorliegt 4 verschwinden die Grenzen zwischen frei-
er Kunst und Lohnkunst, zwischen reiner und dienen-
der TAuatigkeit, zwischen Akonomie und Gabe, sobald
adie freie Nachahmung der Freiheit (vonseiten des Ge-
nies) [4!] die gAqttliche Freiheit frei nachahmta (S.A
341). Dem AYkonomimetische Kreislauf zu entrinnen
scheint unmA9glich, da nach Immanuel Kant auch adas
HAuwssliche, das Schlechte, das Falsche, das MonstrAYse 4
das Negative allgemein 4 [4!] zu Kunst werden kA9 nnena
(S.A 362). Allein das Eklige sei ausgeschlossen, da Ekel
aschlechthin undarstellbar und in seiner SingularitAat
zugleich schlechthin unsagbara sei (S.A 363).

Mitunter entfernen sich Bilder & oder zumindest Ori-
ginale 4 selbst aus der Sichtbarkeit. Banksys eingangs er-
wArhntes Werk bleibt als Graffiti zwangslAoufig tem-
porAur: Es existiert, bis die Bilderputzer der Stadtreini-
gung es vernichten. In den Kreislauf der BildA9konomie
kann es nur noch als fotografische Reproduktion einge-
speist werden. Das Foto passt Albrigens noch aus einem
anderen Grund als Cover: Die Finanzkrise 2008 traf Lon-
don als umsatzstAnrkstes Finanzzentrum der Welt hart.
Tausende von ArbeitsplAntzen gingen verloren, sowohl
im Banken- als auch im Dienstleistungssektor. aDie Freu-
de, nichts verkauft bekommen zu habena 4 Banksys Mot-
to scheint die Bewegung der Downshifter vorwegzuneh-
men: Menschen, die sich entscheiden, weniger Geld zu
haben, weniger zu konsumieren, aber mehr Zeit und Frei-
heit zu gewinnen.
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