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Deutsche illustrierte Magazine – Journalismus und visuelle Kultur in der Weimarer Republik

Mit nurwenigenWorten erÃ¶ffnete Patrick RÃ¶ssler
(Erfurt) am Donnerstag, den 4. Juli 2013 die Tagung, zu
der das Forschungsprojekt âDeutschsprachige Illustrier-
te Magazine der Klassischen Moderneâ der SLUB Dres-
den und der UniversitÃ¤t Erfurt eingeladen hatten, denn:
War ursprÃ¼nglich nur ein ArbeitsgesprÃ¤ch geplant,
so hatte der âCall for Papersâ solche Resonanz erfahren,
dass eine zweitÃ¤gige Tagung mit Ã¼ber 30 VortrÃ¤gen
entstand. Im Stile eines âkick-off meetingsâ wollte man
neue Forschungsperspektiven abstecken. Illustrierte Ma-
gazine wurden dabei sowohl unter allgemeinen als auch
themenspezifischen Aspekten analysiert und in der Dis-
kussion immer wieder die verschiedenen Perspektiven
der beteiligten geisteswissenschaftlichen Disziplinen zu-
sammengefÃ¼hrt sowie die medienhistorische Bedeu-
tung der Magazine unterstrichen.

ROLAND JAEGERs (Hamburg/Berlin) Keynote um-
riss die visuelle Kultur der Weimarer Republik arbeitete
speziell die PrÃ¤gnanz des Mediums Fotografie heraus.
Zum einen stellte der Kunsthistoriker anhand der we-
niger bekannten âSchÃ¼nemanns Monatshefteâ (1927-
1929) die von bÃ¼rgerlicher NormalitÃ¤t geprÃ¤gte Fo-
topresse vor und zum anderen verdeutlichte er am Bei-
spiel des Fotografen Arvid Gutschow die Funktion der
Fotopresse fÃ¼r die Werkreproduktion.

PETER HANISCH (Oxford) plÃ¤dierte im an-
schlieÃenden ersten Vortrag fÃ¼r eine komparativ-
synchrone Analyse der illustrierten Magazine zur Sicht-
barmachung der Zeitschriftenkultur als âGesellschaft

innerhalb der Gesellschaftâ. Trotz politischer Unter-
schiede im liberal-konservativen âSimplicissimusâ und
im deutsch-nationalen âKladderadatschâ, betonte der
Kulturwissenschaftler die Ãberscheidungen in Bezug
auf Autoren, Illustratoren und Werbeannoncen. Sie
mÃ¼ssten im Kontext der Magazine zwar unterschied-
lich gelesenwerden, kÃ¶nnten aber dennoch als gemein-
same, geteilte Kultur verstanden werden, sodass man
zukÃ¼nftig stÃ¤rker die Beziehungen der Zeitschriften
untereinander und zur Gesellschaft untersuchen solle.

Die Literaturwissenschaftlerin MADLEEN PODEW-
SKI (Berlin) verstand die Publikumszeitschrift als âeine
Art BehÃ¤lter mit hintergrÃ¼ndiger Eigenlogikâ; eine
Quelle, in der verschiedenste Themen fokussiert wer-
den kÃ¶nnen. Die erste medienspezifische Gliederung
innerhalb dieser Sammlungsorte erfolge durch die The-
menauswahl und diverse formale Gestaltungsprinzipien.
DarÃ¼ber hinaus seien aber auch Bild und Text gemein-
sam zu analysieren, um die Rollen der illustrierten Ma-
gazine in der Weimarer Republik zu untersuchen.

BERND SÃSEMANN (Berlin) stimmte seiner Vorred-
nerin bezÃ¼glich der ganzheitlichen Betrachtung von
Magazinen zu. Seine Analyse der âBerliner Illustrirten
Zeitungâ als LÃ¤ngsschnitt durch deren gesamten Er-
scheinungszeitraum, alle Sparten und die Funktionszu-
sammenhÃ¤nge von Text und Bild veranschaulichte er
an konkreten Beispielen und betonte, dass sich dasMaga-
zin durch einen Ã¤uÃerst sensiblen Umgang mit Illustra-
tionen ausgezeichnet habe. Ferner ging SÃ¶semann dem
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politischen SelbstverstÃ¤ndnis der Redaktion nach.

KONRADDUSSEL (Mannheim) thematisiertemit sei-
nem Vortrag ein weiteres wichtiges Medium fÃ¼r die
Verbreitung von Bildmedien in der Weimarer Republik:
die illustrierten Zeitungsbeilagen. Anhand von vier Zei-
tungsbeilagen aus dem Jahr 1926 zeigte er, wie sich die
Ã¤uÃerlich ausgesprochen Ã¤hnlich aufgebauten regio-
nalen Beilagen inhaltlich in politischer und konfessionel-
ler PrÃ¤gung unterschieden.

Offen fÃ¼r interdisziplinÃ¤re Anregungen fragten
OLAFGISBERTZ (Braunschweig) und ULRICHKNUFIN-
KE (Braunschweig) in ihrem Beitrag nach der Rolle der
illustrierten Magazine fÃ¼r die Popularisierung der Ar-
chitekturdebatte. Sie zeigten, dass programmatische Tex-
te zur Architektur in illustrierten Magazinen durchaus
nichts UngewÃ¶hnliches waren und diese dem âNeuen
Bauenâ ein groÃes Forum boten, ohne dass sich in ihnen
Architekturpolemiken hÃ¤tten finden lassen.

STEPHANIE GEISE (Erfurt) machte sich auf die Su-
che nach Arbeiterdarstellungen in den Fotografien der
bÃ¼rgerlichen Massenpresse und fand diese â weitest-
gehend â nicht vor. Ob diese geringe Zahl an Funden in-
haltliche Aussagekraft besÃ¤Ãe oder dem methodischen
Zugang der âstandardisierten Bild-Analyseâ geschuldet
sei, fÃ¼hrte anschlieÃend zu einer fÃ¼r die Tagung ins-
gesamt ungewÃ¶hnlich kontroversen Diskussion.

Ebenfalls um Arbeiterfotografie ging esWOLFGANG
HESSE (Dresden). Anhand von Ã¼ber 5000 im DFG-
Projekt âDas Auge des Arbeitersâ erschlossene Aufnah-
men rekonstruierte er Verbindungen zwischen amateur-
hafter Fotopraxis und der Bildwelt der illustrierten Ma-
gazine und illustrierte dies exemplarischmit 12 Amateur-
fotografien aus der Zeitschrift âDer Arbeiter-Fotografâ.

Der Fotohistoriker ANDRÃS MARIO ZERVIGÃN
(New Brunswick) analysierte in seinem Vortrag die
âArbeiter-Illustrierten-Zeitungâ im Kontext der sich in
der Zwischenkriegszeit verÃ¤nderndenVerwendung von
Fotografie und Layout. Er ging davon aus, dass die visuel-
le Vorreiterrolle der Redaktion unterWilli MÃ¼nzenberg
in erster Linie nicht von avantgardistischen KÃ¼nstlern
geprÃ¤gt wurde, sondern politisch motivierte Interessen
die Fotografie als unterschwelliges Illustrationsmedium
zu propagandistischen Zwecken einsetzte.

Auch VERA CHIQUET (Basel) setzte sich mit der
âArbeiter-Illustrierten Zeitungâ auseinander und analy-
sierte die bislang meist isoliert untersuchten Fotomonta-
gen von John Heartfield im Gesamtkontext des âinterme-

dialen Spielfeldesâ illustrierter Magazine. Indem sie ex-
emplarisch zeigte, wie Heartfield sich auch von der Wer-
bung inspirieren lieÃ, plÃ¤dierte sie schlÃ¼ssig dafÃ¼r,
Heartfields Fotomontagen nicht mehr nur als avantgar-
distische und politische Kunstwerke zu verstehen.

ELKE GRITTMANN (LÃ¼neburg) und THOMAS
BIRKNER (MÃ¼nster) erweiterten die Betrachtung der
illustrierten Magazine um den Aspekt des modernen Fo-
tojournalismus. Ihr Forschungsprojekt wendet die Feld-
theorie Bourdieus auf die Fotopublizistik der Weimarer
Republik an und strebt an. Mittels systematischer Aus-
wertung der beruflichen Profile einzelner Fotografen soll
ein Gesamtbild des Berufsfelds entwickelt und das foto-
grafische SelbstverstÃ¤ndnis als âsoziales Kapitalâ ein-
bezogen werden.

ARNULF KUTSCH (Leipzig) fragte in Zusammenar-
beit mit Friederike Sterling und Robert FrÃ¶hlich (eben-
falls Leipzig) nach der Herkunft von Illustrationen, Bild-
materialien und Texten, welche die Bilderdienste ver-
wandten. DafÃ¼r werteten die Kommunikationswissen-
schaftler Korrespondenzen aus und folgerten, dass die
Auswahl besonders durch Aspekte der Kommerzialisie-
rung und der so genannten âFixkostendegressionâ er-
folgte. Mit der wachsenden Relevanz und Reichweite von
Illustrationen ging eine inhaltliche Spezialisierung ein-
her, die sich in der Ausdifferenzierung der Pressestruk-
tur und einem eigenstÃ¤ndigen Arbeitsmarkt fÃ¼r den
Bildredakteur Ã¤uÃerte.

KARL KNOEFERLE (EichstÃ¤tt-Ingolstadt) be-
schÃ¤ftigte sich mit der Fotoreportage zwischen 1925
und 1935. Er konnte zeigen, dass die bisherige Annah-
me, Stefan Lorent sei der alleinige Erfinder der moder-
nen Fotoreportage, Ã¼berdacht werden muss. Ebenso
plÃ¤dierte Knoepferle dafÃ¼r, die VerÃ¤nderungen ab
1933 so zu beschreiben, als dass die propagandistischen
Inhalte in den mehrseitigen Reportagen zwar massiv zu-
nahmen, man aber nicht von einem Zusammenbruch des
Bildjournalismus in Deutschland sprechen kÃ¶nne.

ECKHARDT KÃHN (Frankfurt am Main) nÃ¤herte
sich in seinem Vortrag Leben und Werk eines einzel-
nen Fotografen: Baron Mario von Bucovich, Ã¼ber des-
sen Biografie man bis dato wenig wusste. Seine vier Fo-
tobÃ¼cher Ã¼ber Metropolen sowie unzÃ¤hlige Promi-
nentenportraits weisen ihm jedoch durchaus einen Platz
unter den Fotografen der Zwischenkriegszeit zu. KÃ¶hn
konnte durch seine Recherchen einige LÃ¼cken in der
Biografie des KÃ¼nstlers schlieÃen und rekonstruieren,
dass der verschollen geglaubte Fotograf 1947 bei einem
Autounfall in Mexiko verstarb.
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RACHEL EPP BULLER (North Newton) schloss die
Vortragsreihe des ersten Tages, indem sie ebenfalls auf
eine einzelne KÃ¼nstlerbiografie einging. So lÃ¤sst sich,
nach Eppbuller, die Politisierung der bisher wenig beach-
teten Grafikerin Alice Lex zu ihren zuvor eher privat mo-
tivierten Fotomontagen mit ihrem kommunistischen En-
gagement ab 1928 kontextualisieren.

Den Auftakt zu insgesamt 15 VortrÃ¤gen am Freitag,
den 5. Juli 2013, bildete PATRICK RÃSSLER (Erfurt). Ihn
interessierte, wie illustrierte Magazine Filmdiven thema-
tisieren. In seiner Analyse zeigte der Kommunikations-
wissenschaftler, dass sich neben den Fotos, die das Bild
der âNeuen Frauâ â sexy und unabhÃ¤ngig â unters-
tÃ¼tzten, auch ungeheuer viele ebenso Ã¼ppig fotogra-
fisch bebilderte âHomestoriesâ fanden. Diese wiederum
zeigten die Schauspielerinnen allerdings von einer be-
wusst harmlosen und natÃ¼rlichen Seite.

Die Kunsthistorikerin ÃNNE SÃLL (Potsdam) hin-
gegen interessierte, ob es auch einen âNeuen Mannâ
gab. Ihre Analyse bisher in der Forschung weitestge-
hend unbeachteter MÃ¤nnermagazine wie âDer Jung-
geselleâ oder âDer Modediktatorâ unterstrich, dass in
denMagazinen ein eher traditionelles Rollen- und ideales
MÃ¤nnerbild vermittelt wurde, nÃ¤mlich das des hetero-
sexuellen, perfekt gekleideten âConnaisseursâ, der klug
auswÃ¤hlt und damit die Antipode zu âFashion Victimâ
oder âDandyâ darstelle.

HELEN BARR (Frankfurt am Main) untersuchte be-
bilderte Reportagen des âFrankfurter Illustrierten Blat-
tesâ im Zeitraum zwischen 1925 und 1932. Dabei konnte
die Kunsthistorikerin herausarbeiten, wie das âNeue Se-
henâ und der Einfluss der âsequentiellen KÃ¼nsteâ (Co-
mic und Film) die Bildgestaltung verÃ¤nderte, ja sich die
ErzÃ¤hlstrategien ab 1930 merklich denen des Films an-
nÃ¤herten.

In einem grÃ¶ÃerenQuellencorpus von Printmedien
â nÃ¤mlich auch in Tageszeitungen âmachte sichANGE-
LA SCHWARZ (Siegen) auf die Suche nach demWochen-
ende. Dabei zeigte die Historikerin, wie das Zusammen-
wirken aus Presseartikeln und spezifischer Werbung das
Wochenende Ã¼berhaupt erst konstruierte und so Sams-
tag wie Sonntag als vom Wochentag getrennter Erleb-
nisraum immer mehr jenen durchgetakteten Charakter
annahmen, dem stÃ¤dtische Arbeiter und Angestellte ei-
gentlich zu entfliehen suchten.

SUSANN TRABERT (GieÃen) gab in ihrem Paper
wiederum einen Einblick in ein Forschungsprojekt, das
noch ganz am Anfang steht und ein Sample aus den im

Rahmen des Veranstalterprojekts digitalisierten Quellen
auf âinterkulturelle EinflÃ¼sseâ hin durchforstet. FÃ¼r
den Vortrag wÃ¤hlte die Historikerin vor allem Beispiel-
texte und -bilder, die den afrikanischen Kontinent als
âFremdkulturâ thematisierten und kam zu dem Schluss,
dass die Darstellungenweit stÃ¤rker durch das Selbstbild
einer deutschen Gesellschaft als denn von reportagehaf-
ter Ergebnisoffenheit geprÃ¤gt waren.

Quellengrundlage des Vortrags von ECKARD LEU-
SCHNER (Erfurt) bildete âDas Magazinâ zwischen 1927
bis 1932 â eine Auswahl die ausschlieÃlich seiner pri-
vaten Sammlung entsprÃ¤che. Dennoch konnte der
Kunsthistoriker schlÃ¼ssig zeigen, welcher Umgang mit
kunstgeschichtlichen Themen typisch war: Kenntnis-
reich geschriebene BeitrÃ¤ge wurden stets mit Aktdar-
stellungen bebildert. Ferner thematisierte das Blatt die
Abstraktionskraft und Ã¤sthetischen QualitÃ¤ten der
Malerei gerade auch gegenÃ¼ber der immer stÃ¤rker
aufkommenden Fotografie und alternierte somit die Fra-
ge nach der Definition von Kunst.

Mit DETLEF LORENZ’ (Berlin) Vortrag gewann das
Konferenzpublikum schlieÃlich Einblick in ein unge-
wÃ¶hnliches Forschungsprojekt, das jenseits der Insti-
tutionen aufgrund von persÃ¶nlichem Engagement her-
anwÃ¤chst. Lorenz hatte sich die Frage gestellt, warum
man Ã¼ber manch berÃ¼hmt gewordenen Karikaturis-
ten sehr viel, Ã¼ber andere oft nicht minder hÃ¤ufig
in den Magazinen der Weimarer Republik publizieren-
de Pressezeichner jedoch hingegen fast gar nichts weiÃ.
Seine Datenbank beinhaltet bis dato biografische In-
formationen zu Ã¼ber 5000 Pressezeichnern, aus de-
nen sich beispielsweise ablesen lasse, dass die meisten
Zeichner nur im Nebenberuf fÃ¼r die Presse arbeiteten,
weil sie von dieser TÃ¤tigkeit allein nicht hÃ¤tten leben
kÃ¶nnen.

Die Germanistin JULIA MEYER (Dresden) zeigte
sodann, dass man jedoch auch von berÃ¼hmten Au-
toren noch nicht alles weiÃ: Mascha KalÃ©ko, vom
âQuerschnittâ-Herausgeber Hermann von Wedderkop
gefÃ¶rdert, verÃ¶ffentlichte ab 1929 Kabarettlyrik in
der Zeitschrift. Diese frÃ¼hen Gedichte in Berliner Dia-
lekt wurden bisher weitestgehend ignoriert, lassen je-
doch bereits jene humoristisch-kontrastierenden Modi
erkennen, welche Aufbau und Stilmittel von KalÃ©kos
spÃ¤teren, bekannteren Werken auszeichnen â weswe-
gen Meyer dafÃ¼r plÃ¤dierte, die Wurzeln der Autor-
schaft KalÃ©kos neu zu definieren.

Ebenfalls um den âQuerschnittâ ging es KATJA
LÃTHY (ZÃ¼rich). Die Kommunikationswissenschaft-
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lerin lotete vor allem die UrsprÃ¼nge der Zeitschrift
aus, welche einerseits als Vorzeigeorgan der Flechtheim
Galerie und spÃ¤ter des PropylÃ¤en-Verlages gelten
kann, andererseits ein unabhÃ¤ngiges und durchaus an-
spruchsvolles Feuilleton im Spannungsfeld der nicht ge-
ringfÃ¼gig restriktiven Mediengesetzgebung der Zwi-
schenkriegszeit zu produzieren suchte â eine QualitÃ¤t,
von der man sich erst mit dem definitiven Ende der Pres-
sefreiheit 1933 verabschiedete.

Daran anknÃ¼pfend untersuchte DANIELA GAST-
ELL (Mainz) dasselbe Blatt aus buchwissenschaftlicher
Sicht. Sie konnte zeigen, dass PropylÃ¤en das Maga-
zin 1924 von Flechtheim zwar mit dem Hintergrund
Ã¼bernahm, sein Profil als anspruchsvollen Literatur-
und Kunstverlag zu unterstreichen und somit die Markt-
anteile des ansonsten fÃ¼r Massenpublikationen be-
kannten Ullstein-Verlags in diesem Segment zu steigern.
Die Redaktionwurde jedoch nie zum Sprachrohr des Ver-
lages, sondern bis zu 24.000 Abonnenten lassen, so Gast-
ell, eher auf einen groÃen âwechselseitigen Nutzenâ zwi-
schen Kunstzeitschrift und Pressekonzern schlieÃen.

Ein wieder anderer fachlichen Zugang wohnte dem
Vortrag von JULIA BERTSCHIK (Bonn/Berlin) inne. Die
Germanistin arbeitete heraus, dass im âQuerschnittâ
Ã¼beraus zahlreich Ã¶sterreichische Autoren publizier-
ten und dass jene BeitrÃ¤ge sehr verschiedene Facet-
ten hatten. Dies deutete Bertschik als âparadoxe Parallel-
montage aus altÃ¶sterreichisch-nostalgischen Klischee-
bildungen und gegenlÃ¤ufig-avantgardistische Positio-
nenâ der Neuen Sachlichkeit und erklÃ¤rte dies mit der
fÃ¼r den Ullstein-Konzern âtypischen HeterogenitÃ¤tâ.

Analytisch nÃ¤herte sich ANDREAS ZEISING (Sie-
gen) den charakteristischen Bildpaaren in der Zeitschrift.
Diese zeigten oft an sich sehr Unterschiedliches, zusam-
men verÃ¶ffentlicht lassen sich die Analogien jedoch
systematisieren und als in der zeitgenÃ¶ssischen Pres-
se neuartige humoristische Zeitkritik deuten. Der Kunst-
historiker konnte am Beispiel der Ausgaben des Jahres
1929 zeigen, wie diese âabsurde Bildkombinatorikâ ein
âsubtiles Netz assoziativer Bedeutungenâ sponn, welches
die multiplen IdentitÃ¤tsfragen der spÃ¤ten Weimarer
Republik reflektierte und zugleich fÃ¼r ein Publikum
von bisher unterschÃ¤tzter Medienkompetenz entwor-
fen schien.

Einen Ausflug zu einem anderen regionalen Bei-
spiel unternahmen die AusfÃ¼hrungen von NICOLA
HILLE (TÃ¼bingen), die die âa bis zâ und damit das
Organ der âKÃ¶lner Progressivenâ auswertete. Der
KÃ¼nstlerzusammenschluss entwickelte zwischen 1920

und 1933 in der Rheinmetropole einen eigenstÃ¤ndigen
Stil, der ab 1929 einem breiteren Publikum mittels Zeit-
schrift nÃ¤her gebracht werden sollte, wobei sich die
âa bis zâ in puncto Inhalt, Bildauswahl und Layout
mÃ¼helos zu den avantgardistischen BlÃ¤ttern der Zwi-
schenkriegszeit zÃ¤hlen lasse, so Hille.

Auch ULRIKE MAY (Frankfurt am Main) ordnete
ein regionales Blatt â âDas Neue Frankfurtâ â in die
Presselandschaft der Zwischenkriegszeit ein. Dabei argu-
mentierte die Kunsthistorikerin, dass sich die von 1926
bis 1933 erscheinende Zeitschrift gerade als Mittlerin
zwischen KÃ¼nstleravantgarde, Architekten wie einem
grÃ¶Ãeren Publikum verstand und dies durch eine brei-
teThemenwahl, die von Film und Fotografie Ã¼ber Sport
bis zu Architektur reichte, sowie eine zeitgenÃ¶ssische
Gestaltung umzusetzen versuchte.

SchlieÃlich beleuchtete DAVID OELS (Mainz) mit
der âKoralleâ noch ein Medium, dessen Anspruch zwi-
schen Naturwissenschaftsvermittlung und Unterhaltung
changierte und das besonders mit seiner âdrucktechni-
schenOpulenzâ Leser gewinnenwollte. Der Buchwissen-
schaftler skizzierte die Geschichte der Zeitschrift, deren
Konzept zwischen 1924 und 1933 dann auch ziemlichen
Erfolg hatte. WÃ¤hrend nach der Machtergreifung die
Auflage stieg und stieg, verlieÃ âDie Koralleâ allerdings
jeglicher wissenschaftlsjournalistische Anspruch und sie
wurde auf ausschlieÃlich amÃ¼sante Inhalte umgestellt.

KATJA LEISKAU (Dresden) ging es dann nicht dar-
um, Ergebnisse der Tagung zusammenzufassen oder ei-
nen eigenen wissenschaftlichen Vortrag zu halten. Ihr
Beitrag wollte die Teilnehmer unterhaltend verabschie-
den und so griff sie aus dem reichhaltigen Datensatz der
Webseite Beispiele auf, in denen sich Diskussionen spie-
gelten, welche heute noch â oder wieder â in der Pres-
se aktuell sind: Ob Europaskepsis, Gleichberechtigungs-
fragen, Rauchen oder Weltwirtschaftskrise â hat sich auf
den ersten Blick in fast einem Jahrhundert denn nichts
geÃ¤ndert? Ein zweiter Blick aber zeigte: In den 1920er-
Jahren wurde das Rauchen als Ã¤sthetischer wie eman-
zipierter Genuss dargestellt â und selbst GeldstrÃ¶me
lieÃen sich damals noch zeichnen.

Zusammenfassend ist zu betonen, dass es nun Her-
ausforderung einer mÃ¶glichen Publikation sein wird,
die Vielzahl der BeitrÃ¤ge stÃ¤rker zu sortieren und
zu kommentieren. Die Tagung selbst leistete dies be-
wusst noch nicht: Diskussionen waren nur punktuell
nach einem, zwei oder maximal drei VortrÃ¤gen einge-
plant und fielen ob des extrem straffen Programms recht
kurz aus â weshalb ihrer VerlÃ¤ufe hier nicht wiederge-
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geben werden konnten. Zudem waren die Panels nur be-
dingt nach Leitfragen gegliedert und auf themenumspan-
nende Kommentare wurde ebenfalls verzichtet.

Eines unterstrich die Konferenz jedoch sehr ein-
drÃ¼cklich: Die Quellengattung Zeitschrift in der Zwi-
schenkriegszeit birgt immer noch und, nicht zuletzt dank
des gastgebenden Digitalisierungsprojektes, immer wie-
der ein riesiges Potential fÃ¼r verschiedenste Diszipli-
nen geisteswissenschaftlicher Forschung. Nicht zuletzt
ganz im Sinne von Dieter Kerbs, in dessen memoriam
die Tagung veranstaltet wurde, darf als ein wichtiges
Zwischenfazit der Tagung schon jetzt das PlÃ¤doyer ei-
niger Forscher gelten, die Diskrepanzen zwischen Bild-
und Textwissenschaft zu Ã¼berwinden. Anders gesagt:
Es sollte zukÃ¼nftig noch selbstverstÃ¤ndlicher werden,
interdisziplinÃ¤r zu arbeiten, umnichtmehr einzelne Be-
standteile von Zeitschriften â etwa Fotografien, Karikatu-
ren, Gedichte oder Artikel â aus ihrem medialen Kontext
herauszulÃ¶sen, sondern verstÃ¤rkt Fragen an die Zeit-
schriften als Ganzes zu stellen, also sowohl visuelle wie
textbasierte Inhalte und mithin sogar auch die Werbe-
komponenten sowie Verflechtungsaspekte zwischen den
Medien zu untersuchen.

KonferenzÃ¼bersicht:

1. Illustriertenpublizistik in ihrer Zeit

ROLAND JAEGER (Hamburg/Berlin)
âMehr als 1000 Worte. Die fotoillustrierte Presse als

Quellenmaterial der fotohistorischen Forschungâ

PETER HANISCH (Oxford)
âZeitschriftenkultur? Ãberlegungen zur gesellschaft-

lichen Funktion der Zeitschrift der Weimarer Republikâ

MADLEEN PODEWSKI (Berlin)
âZwischen Sichtbarem und Sagbarem: Illustrierte

Magazine als Verhandlungsorte visueller Kulturâ.

2. Millionenauflagen: Zeitungs-Illustrierte und Beila-
gen

BERND SÃSEMANN (Berlin)
âGezeichnet und photographiert ’fÃ¤llt es mehr ins

Auge’. Die Weimarer Republik in der ’Berliner Illustrir-
ten Zeitung’â

KONRAD DUSSEL (Mannheim)
âGetrennte Welten? Illustrierte Zeitungsbeilagen in

der Weimarer Republik als Mittel soziokultureller Segre-
gationâ

OLAFGISBERTZ (Braunschweig) und ULRICHKNU-

FINKE (Braunschweig)
âFehlanzeige? Das Neue Bauen im Spiegel der deut-

schen Illustrierten Magazineâ

3. Arbeiterfotografen und Amateurknipser

STEPHANIE GEISE (Erfurt)
âDer Blick der Anderen?Die sozialdemokratischeAr-

beiterfotografie im Spiegel der bÃ¼rgerlichen Illustrier-
ten Massenpresse der Weimarer Republikâ.

WOLFGANG HESSE (Dresden)
â’Tendenzâ oder âErinnerung’? Zur Dialektik von

Privat- oder Pressefotografieâ.

ANDRÃS MARIO ZERVIGÃN (New Brunswick)
âDie Arbeiter-Illustrierte Zeitung 1921-1938: Eine

Geschichte der anderen Avant-Garde der Weimarer Re-
publikâ

VERA CHIQUET (Basel)
âDie Illustrierte als intramediales Spielfeld fÃ¼r John

Heartfields Fotomontagenâ

4. Bildjournalismus in der Weimarer Republik

ELKE GRITTMANN (LÃ¼neburg) und THOMAS
BIRKNER (MÃ¼nster)

âFotojournalismus in der Weimarer Republik â Be-
rufsfeld und SelbstverstÃ¤ndnisâ

ARNULF KUTSCH (Leipzig) in Zusammenarbeit mit
Friederike Sterling (Leipzig) und Robert FrÃ¶hlich (Leip-
zig)

âBilderdienste in derWeimarer Republik. Lieferanten
und Wegbereiter der Presseillustrationâ

KARL KNOEFERLE (EichstÃ¤tt-Ingolstadt)
âDie Fotoreportage in Deutschland von 1925 bis 1935.

Eine empirische Studieâ

5. Finissage: BÃ¼rgerliche Zeitbilder â Die illustrierten
Magazine der Weimarer Republik

ACHIM BONTE (Dresden)
âErÃ¶ffnung der Finissageâ

ECKHARDT KÃHN (Frankfurt am Main)
â’Ich bin teuer… ’ Wer war Baron Mario von Buco-

vich?â

RACHEL EPP BULLER (North Newton)
âFrom Popular Culture to Political Activism: Alice

Lexâs Shifting Usage of Weimar Periodicalsâ

6. Bildjournalismus in der Weimarer Republik
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PATRICK RÃSSLER (Erfurt)
âStars und Sternchen â Magazine und die ’neue Frau’

im Filmâ

ÃNNE SÃLL (Potsdam)
âDer neue Mann? Die Lifestyle- und Modemagazine

fÃ¼r MÃ¤nner in der Weimarer Republikâ

HELEN BARR (Frankfurt)
âArrangierte Bilder. Ausweitung und Wandel visuel-

ler ErzÃ¤hlstrategien in Reportagen des Frankfurter ’Il-
lustrierten Blattes’â

7. Die Welt im Magazin

ANGELA SCHWARZ’ (Siegen)
âErfindung des Wochenendes in der Weimarer Repu-

blikâ

SUSANN TRABERT (GieÃen)
âDas unbekannte Andere? Die Darstellung von

Fremdkulturen in den illustrierten Magazinen der Wei-
marer Republikâ

ECKARD LEUSCHNER (Erfurt)
â’Verwandte Motive’: Das Magazin und die Kunstge-

schichteâ

8. Jenseits der Fotografie

DETLEF LORENZ’ (Berlin)
âPRESSEZEICHNER UND PRESSEILLUSTRATIO-

NEN. EIN ÃBERBLICKâ

JULIA MEYER (Dresden)
â’Mariechen schreibt’. Kabarettlyrik von Mascha

KalÃ©ko in der Zeitschrift ’Der Querschnitt’â

9. Das Flaggschiff: Der Querschnitt

KATJA LÃTHY (ZÃ¼rich)
âDer Querschnitt â Struktur und Sinn eines

PhÃ¤nomensâ

DANIELA GASTELL (Mainz)
âDer Querschnitt im PropylÃ¤en-Verlagâ

JULIA BERTSCHIK (Bonn/Berlin)
âZwischen Neuer Sachlichkeit und habsburgischem

Mythos â Parallelmontage des ’Querschnitt’ (1921-1936)â

ANDREAS ZEISING (Siegen)
âZusammenbruch der Codes. Bildkonfrontationen im

’Querschnitt’â

10. Magazintypen von der Avantgarde zum Massen-
markt

NICOLA HILLE (TÃ¼bingen)
âKÃ¼nstlerzeitschrift ’a bis z’ (1929-1933) â ein illus-

triertes Magazin der ’KÃ¶lner Progressiven’â

ULRIKE MAY (Frankfurt)
âDas Neue Frankfurt. Fachpublikation, Avantgarde-

zeitschrift und Illustriertes Blatt?â

DAVID OELS (Mainz)
âDie Koralle â eine populÃ¤rwissenschaftliche Illus-

trierte im Ullstein Verlagâ

11. Ausklang der Tagung

KATJA LEISKAU (Dresden)
âEuropamÃ¼digkeit â Raucherkonkurrenz â Gleich-

berechtigung. Ãber Schlagzeilen der illustrierten Maga-
zine und ihre DÃ©jÃ -vu-Effekte heuteâ

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:
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