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E. Scarpellini: Material Nation

Im Jahr 2012 verzeichnete Italien den stÃ¤rksten
KonsumrÃ¼ckgang seit 1946 und erlebt damit eine der
âschlimmsten Phasen der wirtschaftlichen Geschichteâ.
(16.10.2012). Vor diesem Hintergrund ist die LektÃ¼re
des Buches der MailÃ¤nder Historikerin Emanuela Scar-
pellini besonders aufschlussreich. Sie zeichnet den Weg
Italiens zur Industrie- und Konsumnation seit der Natio-
nalstaatsbildung im 19. Jahrhundert nach. Dabei visiert
sie eine Verbindung von Makro- und Mikrogeschichte an
und legt eine lesenswerte Studie vor, die den Blick auf
globale Transfers nicht verliert. âMaterial Nationâ, das
bereits bei Laterza 2008 auf Italienisch Emanuela Scar-
pellini, LâItalia dei consumi. Dalla Belle Ãpoque al nuo-
vo millennio, Rom 2008. erschienen ist, schlieÃt damit
das bisherige Desiderat einer Ãberblicksstudie zur italie-
nischen Konsumgeschichte, die nicht nur fÃ¼r Italien-
Historiker von Interesse ist.

In chronologischer Reihenfolge geht Scarpellini der
Konsumkultur Italiens vom Risorgimento bis heute nach.
Die zeitliche LÃ¤ngsschnittstudie verdeutlicht, dass der
âWeg zur Konsumgesellschaft kein linear verlaufen-
der Prozess der Expansion und Partizipationâ Christian

Kleinschmidt, Konsumgeschichte, GÃ¶ttingen 2008, S.Â
12. ist, sondern dass es unterschiedliche Formen vonKon-
sumkulturen im Zeitverlauf gab. Scarpellini fragt, wel-
chem Wandel die italienischen Konsummuster seit dem
19. Jahrhundert unterlagen (S. ix). Sie kommt zu dem
Schluss, dass sich an die Jahre der groÃen Transformatio-
nen seit Ende des 19. Jahrhunderts bis zum Ersten Welt-
krieg das goldene Zeitalter des Kapitalismus von 1945
bis 1973 anschlieÃt. Abschluss dieser Periodisierung bil-
det die Epoche seit den 1970er-Jahren, die Scarpellini
als Zeit groÃer Ã¶konomischer und sozialer Krisen be-
schreibt. Innerhalb dieser Chronologie verfÃ¤hrt die Au-
torin systematisch: Verbindendes Glied der Epochenana-
lysen ist ihr Blick auf Klassen, sowie auf geschlechtsspe-
zifische Unterschiede beim Konsum. Ein besonderes Ge-
wicht legt die Autorin zudem auf die Darstellung von
regionalen Differenzen: zu Recht. Italien prÃ¤gen bis
heute das GefÃ¤lle zwischen reichem Norden und ar-
men SÃ¼den (dem Mezzogiorno) und die erheblichen
Stadt-Land-Unterschiede, die Einfluss auf den italieni-
schen Konsum von GÃ¼tern hatten und haben. Daraus
ergibt sich eine fragmentierte Konsumgesellschaft, wie
Scarpellini aufzeigt, die abseits nationaler Gemeinsam-
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keiten, doch unterschiedliche regionale Konsummuster
ausbildete.

Anhand der zeitlichen unterschiedlich gelagerten
Rahmenbedingungen belegt Scarpellini zudem ihre The-
se, dass Konsum omniprÃ¤sent im politischen Handeln
der italienischen Regierung war. An solchen Stellen dis-
kutiert sie auch die Frage der LegitimitÃ¤t staatlicher
korrektiver Interventionen und der Erhebung von Steu-
ern. Das zentraleWechselspiel von Ãberfluss undMangel
hÃ¤tte noch intensiver thematisiert werden kÃ¶nnen,
um die sozialen Probleme und Konflikte in der italieni-
schen Konsumgesellschaft zu verdeutlichen. Vgl hierzu
die Anregung von: Manuel Schramm, Konsumgeschich-
te, Version: 1.0, in: Docupedia-Zeitgeschichte, 25.7.2011,
URL: (16.10.2012). Eine interessante Verbindung ge-
lingt Scarpellini aber mit der ErÃ¶rterung des Wech-
selverhÃ¤ltnisses von Konsumpolitik und Konsumpra-
xis. So konstatiert sie fÃ¼r die Zeit des Faschismus ei-
ne starke Betonung nationaler Produkte von Seiten der
Konsumpolitik. Den Kauf italienischer Fabrikate erhob
das Regime sogar zum nationalen Konsumideal. Die all-
tÃ¤gliche Praxis der italienischen BevÃ¶lkerung wurde
gleichzeitig von der amerikanisierten Massenkultur be-
stimmt, die das Regime ebenfalls popularisierte. Es leg-
te damit den Grundstein fÃ¼r die weitere Entwicklung
nach dem Zweiten Weltkrieg. Die Rolle der USA in der
Konsumkultur Italiens macht Scarpellini besonders fÃ¼r
die Zeit des Wirtschaftswunders stark. Neue Produkte
und Konsumentenmodelle beeinflussten den Aufbau des
zerstÃ¶rten Italiens nach dem ZweitenWeltkrieg. In die-
ser Zeit wurde Konsum zu einem Symbol fÃ¼r Erfolg
und soziale Integration und dies, obwohl Italien immer
noch in dem Ausgabeverhalten weit hinter den anderen
europÃ¤ischen LÃ¤ndern stand.

Der deutsche Leser zieht zweifelsohne gedankli-
che Parallelen zum deutschen Wiederaufbau. Hilfreich
sind deswegen die Vergleiche, die Scarpellini an eini-
gen Stellen meist in Relation zu anderen europÃ¤ischen
LÃ¤ndern anstellt. Gerade an diesen Stellen gewinnt
die Analyse an SchÃ¤rfe. So kommt sie zu dem Er-
gebnis, dass im Vergleich zu anderen Kulturen Essen
und die damit einhergehenden rituellen Praktiken fÃ¼r
die italienischen Konsumenten von hÃ¶chster PrioritÃ¤t
und somit ein nationales Kennzeichen seien. Die Her-
ausarbeitung solcher nationaler Spezifika sind Leistun-
gen des Buches. Gleichzeitig weist gerade die Entste-
hung der Massenkultur in Italien erhebliche Parallelen
zur deutschen und englischen Entwicklung auf. Man-
che von Scarpellini fÃ¼r Italien konstatierten Ergebnisse
mÃ¼ssen deswegen viel deutlicher als europÃ¤ische Dy-

namiken verstandenwerden. Konsumkultur ist ein trans-
nationales PhÃ¤nomen, dessen Praktiken gerade inner-
halb der Klassen von Transferprozessen bestimmt wur-
den.

Innerhalb ihrer Periodisierung widmet sich Scarpel-
lini den verschiedensten Arten von Konsum und belegt
an vielen Beispielen die symbolische Bedeutung des Kon-
sums, sei es beim Kauf von Lebensmitteln oder Kleidung,
sei es bei der Nutzung von Verkehrsmitteln oder be-
stimmten Einrichtungen. Schilderungen Ã¼ber Waren-
und WohnhÃ¤user, die literarisch anmuten und den Le-
ser auf eine Zeitreise mitnehmen, ergÃ¤nzen die zahl-
reich zu findenden statistischen Angaben im Buch. Dabei
beschreibt sie nicht nur, was wann konsumiert wurde.
Eine besondere StÃ¤rke des Buches ist es, dass sich Scar-
pellini auch der Frage annimmt, wie konsumiert wur-
de. Damit denkt sie auch die kulturelle Deutung und
symbolische ReprÃ¤sentationskraft von Konsummit und
reiht sich in die aktuelle Forschungsdiskussion ein, die
zunehmend die kulturalistischen Aspekte des Konsums
behandelt. So findet der Leser erkenntnisreiche Aus-
fÃ¼hrungen zur Produktion, aber auch zur Werbung
von Produkten. Scarpellini kommt zu dem Schluss, dass
Konsumenten und Produzenten Teil desselben Prozesses
sind, der kulturelle, politische und Ã¶konomische Funk-
tionen erfÃ¼llt.

Leider bleibt bei Scarpellini die Analyse der Kon-
sumdiskurse oft auf Akteure aus Wirtschaft und Poli-
tik begrenzt. Einzig bei AusfÃ¼hrungen zur Konsum-
kritik verweist sie auf Stellungnahmen von Intellektu-
ellen. Gerade hier wÃ¤re es von Vorteil gewesen, auch
den Ã¶ffentlichen und medialen Diskurs in die Analyse
einzubeziehen, um die Wahrnehmung, Orientierung und
Einstellung der Rezipienten zum Konsum zu untersu-
chen. Gerade die Massenmedien erfahren in ihrem Buch
nur geringe Beachtung. WÃ¤hrend der Zeitung kaum
ein Augenmerk geschenkt wird, begrenzen sich die Aus-
fÃ¼hrungen zu Radio und Fernsehen auf eine deskriptive
Ebene und in der Angabe von Nutzerzahlen.

Zu bemÃ¤ngeln ist auch, dass dem Buch Zwischen-
fazits sowie ein GesamtresÃ¼mee, das noch einmal die
groÃen Linien hervortreten lÃ¤sst, genauso fehlen wie
eine Einleitung, die Methoden und Fragestellungen um-
fassend klÃ¤rt. Erfolgt im Vorwort keine zusammenfas-
sende Darstellung und Positionierung innerhalb des For-
schungsstandes, so webt Scarpellini solche Verweise je-
doch in den folgenden Text ein. Das Buch glÃ¤nzt durch
die Verarbeitung breiter internationaler Forschungslite-
ratur und TheorieansÃ¤tze. Die Autorin verschlieÃt da-
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bei nicht die Augen vor den Ergebnissen der Forschung
jenseits der Grenzen ihres eigenen Faches, sondern ar-
beitet im besten Sinne interdisziplinÃ¤r. Und hier sollte
auch die Leistung des Buches gesehen werden: Scarpel-
lini legt eine umfassende Ãberblicksstudie vor, die be-

lesen und anschaulich die Entwicklung Italiens von ei-
nem fragmentierten armen und landwirtschaftlich ge-
prÃ¤gten Land zu einer Industrienation beschreibt, des-
sen Marken bis heute weltweite Bekanntheit besitzen.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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