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A. Hepp: Medienkultur

Wir leben in einer mediatisierten Welt, die eine ei-
gene Kultur schafft, nÃ¤mlich eine Medienkultur. Das
ist der Leitsatz jeglicher Medienforschung heute. Die-
sem Leitsatz ist das Buch von Andreas Hepp gewidmet.
Es geht ihm in diesem, einschlieÃlich Literaturverzeich-
nis und Register 174 Seiten umfassenden Buch, um eine
Skizzierung der begrifflichen, theoretischen und metho-
dischen Instrumente, mit denen sich die mediatisierten
Welten der Medienkultur untersuchen lassen.

Nach der EinfÃ¼hrung in die Thematik wird in Ka-
pitel zwei erlÃ¤utert, was Medienkultur ist und nicht
ist. Sie ist omniprÃ¤sent, aber nicht gleichzusetzen mit
der Massenkultur, wie sie paradigmatisch von Adorno
und Horkheimer in ihrer Dialektik der AufklÃ¤rung be-
schrieben wurde. Die Medienkultur ist nicht so standar-
disiert wie vonTheodorW. Adorno undMaxHorkheimer
dargestellt, sie ist offen, komplex und widersprÃ¼chlich.
Die Medienkultur wird durch Medien geprÃ¤gt, es ist
aber zu einfach, die Geschichte als eine Abfolge von
Leitmedienkulturen, zum Beispiel von der OralitÃ¤t zum
Druck und zu den elektronischen Medien, zu begreifen.
Die Medien konstruieren Wirklichkeit, dies geschieht je-
doch in je spezifischer Form in den verschiedenen Le-
benswelten, Feldern oder Funktionsbereichen der Gesell-
schaft. Die Medienkultur ist âwirklichkeitskonstitutivâ,
dennoch fungiert sie nicht als ein Ã¼bergreifendes Inte-
grationsprogramm,weil sich dieWirklichkeitskonstituti-
on jeweils als mediale Konstruktion verschiedener Wel-
ten vollzieht. Die mediatisierte Welt der Politik ist eine
andereWelt als die mediatisiertenWelten des Rechts, der
Wissenschaft, der Kunst et cetera. Die Medienkultur ist

hochgradig technisiert, aber nicht gleichzusetzen mit der
Cyberkultur. Letztere ist nur eine unter den verschiede-
nen mediatisierten Welten.

Kapitel drei beschÃ¤ftigt sich gezielt mit der Frage,
was unter âMediatisierung von Kulturâ zu verstehen ist.
Es handelt sich um eine Form der Vermittlung. Durch
mediale Kommunikation wird dem Leser, HÃ¶rer oder
Zuschauer zum Beispiel vermittelt, was Politik ist, was
beim Rettungsschirm fÃ¼r den Euro politisch verhan-
delt wird, welche politischen Folgen ein Auseinander-
brechen der Eurozone hÃ¤tte. Es wird vermittelt, wie
die Schwimmwettbewerbe bei den Olympischen Spie-
len ablaufen, warum die chinesischen Schwimmerinnen
so schnell sind. Es wird vermittelt, welche Probleme
die deutschen UniversitÃ¤ten bei der Umsetzung des
Bologna-Prozesses haben, warum Professoren und Stu-
dierende darÃ¼ber klagen. Es wird vermittelt, was man
wo studieren kann und wie einzelne Fachbereiche im
Ranking positioniert sind. Es wird vermittelt, wie, mit
welchem Erfolg und welchen Begleiterscheinungen die
deutsche FuÃballnationalmannschaft bei der FuÃball-
Europameisterschaft spielt, wie der Bundestrainer die
Mannschaft aufstellt und welche Erfolge und Misserfol-
ge er dabei erreicht. In âWaldis Clubâ werden darÃ¼ber
im Fernsehen Stammtischdebatten gefÃ¼hrt. Die Spie-
ler werden bewertet, gelobt und kritisiert. Es handelt
sich jeweils um mediale Konstruktionen der politischen,
akademischen und sportlichen RealitÃ¤t. Die Darstel-
lung der politischen, akademischen und sportlichen Er-
eignisse geschieht mit den Instrumenten der Medien, mit
dem Ziel, die Aufmerksamkeit der Leser, HÃ¶rer oder
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Zuschauer zu gewinnen. Die Ãkonomie der Aufmerk-
samkeit ist dabei von entscheidender Bedeutung. Me-
diale RealitÃ¤tskonstruktionen folgen einer Medienlo-
gik, die maÃgeblich durch die Nachrichtenfaktoren be-
stimmt wird. Das sind Faktoren, die sicherstellen, dass
eine Nachricht bzw. eine Darstellung als neu und interes-
sant erscheint und Aufmerksamkeit auf sich zieht. Weil
die mediale Durchdringung aller Lebensbereiche in un-
serer Gegenwart zu einem dominanten Faktor der Rea-
litÃ¤tskonstruktion geworden ist, kann nach Friedrich
Krotz Ã¼bergreifend von Mediatisierung als Metapro-
zess und nach Bruno Latour von Mediatisierung als Pan-
orama gesprochen werden.

Kapitel vier stellt die Medienkultur als Kultur media-
tisierter Welten dar. Dazu wird auf eine Reihe von ele-
mentaren Analysekonzepten zurÃ¼ckgegriffen. Es geht
zunÃ¤chst um das Konzept der Medienkultur selbst.
Hierbei tritt die TranslokalitÃ¤t der Medienkultur in
den Vordergrund, das heiÃt das Gemeinsame der media-
len RealitÃ¤tskonstruktion, unabhÃ¤ngig von Ort und
Funktionsbereich der Gesellschaft. Mediatisierte Welten
werden im Anschluss an Alfred SchÃ¼tz und Thomas
Luckmann als Wirklichkeitskonstruktion verstanden.
Um sie zu verstehen, muss man untersuchen, wie diese
Wirklichkeit konstruiert wird. Zu berÃ¼cksichtigen sind
dabei die Netzwerke und Figurationen der Kommunikati-
on, in denen sich die mediale Wirklichkeitskonstruktion
vollzieht.

Im fÃ¼nften Kapitel werden die Formen der Verge-
meinschaftung heutiger Medienkulturen behandelt. Me-
diatisierte Kulturen forcieren TranslokalitÃ¤t, die jedoch
die lokale Verwurzelung desAlltagslebens nicht zumVer-
schwinden bringt, sondern durchdringt und verÃ¤ndert.
Sie deterritorialisieren, ohne territoriale Grenzziehun-
gen aufzuheben. Die subjektiven Gemeinschaftshorizon-
te entwickeln sich im Spannungsfeld von LokalitÃ¤t
und TranslokalitÃ¤t, TerritorialitÃ¤t und Deterritoriali-
sierung.

Kapitel sechs entwickelt Leitlinien fÃ¼r die Erfor-
schung der Medienkultur. Erforderlich ist die Entwick-
lung von Theorien, wobei die PrÃ¤ferenz bei material-
basierten Methoden der Theorieentwicklung liegen soll-
te. Theorien sollen aus der Empirie heraus am Unter-
suchungsmaterial entwickelt werden. Es soll untersucht
werden, wie die Nutzung bestimmterMedien als kommu-
nikativ zentral konstruiert wird. Ebenso sollen die Pro-
zesse analysiert werden, durch die Medienkommunika-
tion den Zugang zu den Medienkulturen bestimmt. Der
Autor nennt dieses Verfahren âde-zentrierenâ. Weiterhin
gehÃ¶ren zum methodischen Instrumentarium die Be-
stimmung von Mustern der Medienkommunikation und
der transkulturelle Vergleich.

EinAusblick aufweitere Forschung schlieÃt das Buch
ab. Das Verdienst dieser kompakten Darstellung der Me-
dienkultur ist die Beleuchtung des PhÃ¤nomens mediati-
sierter Welten mithilfe einer Vielzahl von Analyseinstru-
menten unterschiedlichster Autoren. So entsteht ein fa-
cettenreiches Bild der Medienkultur. Der Leser wird an
die entsprechende Literatur herangefÃ¼hrt und neugie-
rig gemacht. Er kann nach Bedarf anhand der Literatur
einen Aspekt tiefer ausleuchten. Die LektÃ¼re des Bu-
ches schÃ¼tzt vor Vereinfachungen und Einseitigkeiten.
Es macht deutlich, wie komplex sich der Prozess der Me-
diatisierung der Welt darstellt. Allerdings verliert sich
die Darstellung stellenweise in den herangezogenen Bei-
trÃ¤gen aus der Literatur.

Das Buch beschÃ¤ftigt sich ausdrÃ¼cklich mit dem
begrifflichen, theoretischen und methodischen Instru-
mentarium zur Analyse der Medienkultur. Das heiÃt, es
ist weitgehend eine TrockenÃ¼bung und will als solche
verstanden werden und durchgestanden sein. Das Buch
muss als TrockenÃ¼bung gewollt werden, um hilfreich
zu sein. Wer es so will, findet eine facettenreiche Darstel-
lung unterschiedlichster Instrumente zur Analysemedia-
tisierter Welten.
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