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Eine âsatisfactorily comprehensive and up-to-date
history of mass mediaâ (S. VI) wollen die Autoren insbe-
sondere Studierenden der Mediengeschichte an die Hand
geben. Ein Studien- oder Lehrbuch also, das Lyn Gorman
und David McLean â beide Professoren an der australi-
schen Charles Sturt University â hier in zweiter Auflage
vorlegen. Doch ist ihre Studie weniger ein Geschichts-
buch, als vielmehr ein teils meinungsfreudiger Essay â
mit einer aktuellen Botschaft. Das Anliegen ist sehr weit,
nÃ¤mlich âa survey that brings together the findings of
specialized research on media history in a number of
countries, attempts to make sense of developments since
the emergence of mass media, and provides an introduc-
tion for readers unfamiliar with the field.â (S.Â 2) Dabei
sollen die Entwicklung von Zeitung, Film, Radio, Fern-
sehen und neuer Medien, ihre Nutzung im Hinblick auf
Information, Persuasion und Unterhaltung und ihre kul-
turelle wie auch politischeWirkung beschrieben werden.

Zeitlich ist die Darstellung auf die letzten 120 Jah-
re seit dem âSiegeszugâ der Massenpresse und des Films
ab den 1890er-Jahren gerichtet, geografisch insbesondere
auf die USA und GroÃbritannien. Daneben werden auch

manche andere RÃ¤ume (etwa Deutschland in der Zeit
des Nationalsozialismus oder die Sowjetunion im âKalten
Kriegâ) mindestens gestreift und globale Entwicklungen
in den Blick genommen. Fast zwangslÃ¤ufig stehen nicht
so sehr Details imMittelpunkt, nicht die Vermittlung vie-
ler Daten und Fakten, sondern Tendenzen und Zusam-
menhÃ¤nge. Der Anmerkungsapparat und das Literatur-
verzeichnis sind eher schmal, Grafiken oder Tabellen fin-
den sich keine, BegriffserlÃ¤uterungen oder (theoreti-
sche) Gegenstandsbestimmungen selten â und der Ton
ist mehr erzÃ¤hlend als nÃ¼chtern wissenschaftlich.

Manches wird Ã¼beraus komprimiert behandelt. So
die Geschichte der Presse bis zum ausgehenden 19. Jahr-
hundert. Kaum vier Seiten sind ihr eingerÃ¤umt, mit hef-
tigen ZeitsprÃ¼ngen und manchem Detailfehler, zum
Beispiel wenn die erste Tageszeitung auf das Jahr 1660
datiert und als âLeipziger Zeitungâ tituliert wird â ge-
meint sind wohl die in Leipzig erscheinenden âEinkom-
menden Nachrichtenâ aus dem Jahr 1650 â oder wenn der
Aufstieg der Zeitungen im 18. Jahrhundert wesentlich da-
mit erklÃ¤rt wird, dass sie âvehicles for radical political
ideasâ (S.Â 7) gewesen seien. Anderem wird hingegen
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vergleichsweise viel Platz gegeben. So etwa der Propa-
ganda insbesondere in den Zeiten des Ersten und Zwei-
ten Weltkriegs. Ihr sind mehr als 30 (von insgesamt 289)
Textseiten und damit das zweitlÃ¤ngste der (neben Ein-
leitung und Schlusswort) insgesamt elf Kapitel gewidmet.
Weitere zwei Kapitel haben âCold War and Communica-
tionsâ (S.Â 113) und âMedia,War, and International Rela-
tionsâ (S.Â 208) zumGegenstand. Medien und Kommuni-
kation in Kriegszeiten ist damit ein klarer Schwerpunkt
des Bandes â mit acht Seiten allein zu âMedia and the
âWar on Terrorââ (S.Â 221) seit dem 11. September 2001.

Ãberhaupt ist die Darstellung stark auf die jÃ¼ngste
Vergangenheit und Gegenwart bezogen â und die bei-
den Autoren haben ihr Werk seit der ersten Ausgabe, die
2003 unter demTitel âMedia and Society in the Twentieth
Centuryâ erschienen ist, stark aktualisiert: So thematisie-
ren sie allein auf weit mehr als zwanzig Seiten das âWeb
2.0â, seine Anwendungen und weitere aktuellste Medi-
enentwicklungen in den letzten fÃ¼nf Jahren vor Er-
scheinen des Buches. Dabei handelt es sich teilweise um
Momentaufnahmen, die etwas mit dem Anspruch einer
Langzeitbetrachtung konfligieren und in EinzelfÃ¤llen
bereitswieder veraltet scheinen, sowenn âMySpaceâ und
âSecond Lifeâ hohe Beachtung geschenkt wird.

Bemerkenswert kritisch weisen Gorman undMcLean
auf âParadoxienâ der Medienentwicklung hin respekti-
ve zeigen auf, dass die Ã¼ber-optimistischen Vorher-
sagen mancher âAdvokaten globaler Kommunikationâ
nicht eingetreten seien: So der âbreakdown of national
and ethnic differences and the growth of international
understanding, all to be achieved through the influence
of media operating on a global scale.â (S.Â 282) Vielmehr
hÃ¤tten, â[f]ar from creating a unified world, commerci-
al media organizations […] increasingly fostered a frag-
mentation of audiences and stronger social barriers [â¦]
accompanied by declining public interest in internatio-
nal news and a perceived loss of public trust in the news
media.â (ebd.) Auch die âSegnungenâ der âNeuen Me-
dienâ sehen sie skeptisch: ââsocial illsâ have not disap-
peared with the extension of new technologies; âreal-
worldâ politics have not been transformed by the ad-

vent of YouTube; global inequalities continue to exclu-
de a sizable portion of the worldâs population from ac-
cess to the Internet and all that it offers.â Weiterhin seien
nicht gesellschaftliche Anforderungen und soziale Utopi-
en die treibenden Elemente der globalenMedienentwick-
lung, sondern âadvertising and commercial imperativesâ
(S.Â 262f.).

Dies sind zwar keine bahnbrechend neuen Erkennt-
nisse, doch werden sie anschaulich prÃ¤sentiert und mit
einer wenn auch teils knappen, so doch nachvollziehba-
ren historischen Grundierung verstÃ¤ndlich gemacht â
und im Schlusswort noch einmal plakativ zusammenge-
fasst und auf das Jetzt bezogen: âMedia and communica-
tions in the first decade of the twenty-first century have
continued to be shaped by tensions, competition, and
contradictions: between democratic expansion and oligo-
poly, between public service and commerce, between in-
formation and entertainment, between information and
manipulation, between the national and the global. The
interaction between different, and sometimes contradic-
tory, processes remains central to an understanding of
media; and history provides the key to understanding
that interaction. Media history reminds us that practices
and institutions that are often regarded as unavoidable
or as the result of common sense are instead the product
of particular historical circumstances or ideologies; that
prevailing approaches to media organization and content
are not the only possibilities; and that, even in a commer-
cialized, globalized era, it is possible to envisage alterna-
tives.â (S.Â 289)

So zieht sich durch die ganze, mehr beschreibende als
analysierende Studie eine zuletzt appellativ vorgebrachte
Erkenntnis: Neue technische MÃ¶glichkeiten allein be-
dingen noch keine generellen sozialen VerÃ¤nderungen
â weder national noch global. Und, ja, man kann â und
man muss â aus der Geschichte lernen. Versteht man,
wie sich die Medien, ihre Inhalte, ihre Nutzung entwi-
ckelt haben, welche Interessen und welche UmstÃ¤nde
wie wirksam wurden, dann lassen sich daraus SchlÃ¼sse
fÃ¼r die Gegenwart ziehen â und gegebenenfalls Alter-
nativen entwickeln.
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