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H.-G. Haupt u.a. (Hrsg.): Die Konsumgesellschaft in Deutschland

Viele konsumhistorische Publikationen beginnen mit
der Vorbemerkung, dass die deutsche Geschichtswissen-
schaft im Vergleich insbesondere zur angelsAachsischen
Forschung einen blinden Fleck hinsichtlich der Bedeu-
tung konsumgesellschaftlicher PhAsnomene habe. Diese
Feststellung kann inzwischen jedoch wohl als A%berholt
gelten. Die Konsumgeschichte ist in den vergangenen
zwei Jahrzehnten auch in Deutschland zu einem eta-
blierten Forschungsfeld geworden. Dies lassen schon
die zahlreichen Aberblicksdarstellungen und Sammel-
werke erkennen, die gerade in jAY%ngerer Zeit erschie-
nen sind. Nach einigen TagungsbAunden und einer Rei-
he von vornehmlich an Studenten adressierten Ein-
fAYhrungswerken haben nun Heinz-Gerhard Haupt und
Claudius Torp erstmals ein Handbuch zur Konsumge-
schichte herausgegeben.

Anders als die meisten zuvor publizierten Aberblicks-
werke, die vielfach international vergleichende Perspek-
tiven wAnhlen, konzentriert sich das Handbuch vor al-
lem auf die deutsche Entwicklung und legt seinen Fo-
kus bewusst auf das spAste 19. und das 20. Jahrhun-
dert. Die Herausgeber wenden sich in ihrer Einleitung

gegen die ihrer Ansicht nach immer noch vorherrschen-
de Identifizierung der Konsumgesellschaft mit der Zeit
nach dem Zweiten Weltkrieg und betonen die Bedeu-
tung des spAaten Kaiserreichs fA%r die Ausbildung kon-
sumgesellschaftlicher Strukturen. An dieses PlAndoyer
knAYpft eine alle Kapitel durchziehende Grundannah-
me an: Trotz des stArndigen Wechselspiels von Perioden
des Mangels und des Aberflusses sei die Konsumgesell-
schaft seit dem spAsten 19. Jahrhundert durch ein relativ
konstantes GrundgerAst gekennzeichnet, dessen Aus-
prAngungen sich unter dem Einfluss AnuAerer Faktoren
allerdings stAondig verAonderten. Indem sie Konsum als
Befriedigung eines subjektiven und somit hAchst varia-
blen, zahlreichen EinflAY%ssen ausgesetzten Bedarfs defi-
nieren, betonen die Herausgeber das Synthesepotential
des PhArnomens, das “die verschiedenen Dimensionen
sozialer Wirklichkeit durchdringt”. Die Geschichte des
Konsums wird in dieser Perspektive zur Gesellschaftsge-
schichte. Und eben dies ist das Ziel des Bandes: Er will
die deutsche Gesellschaft des “langen 20. Jahrhunderts”
als Konsumgesellschaft beschreiben, folglich einen Bei-
trag zu einer Gesellschaftsgeschichte leisten, die die “In-
terdependenz gesellschaftlicher Teilbereiche” in den Mit-


http://www.h-net.org/reviews/

H-Net Reviews

telpunkt stellt, ohne die “Gebrochenheit der Moderne” zu
verleugnen (S.A 9f.).

Die “MultidimensionalitAat” des Konsums bildet sich
bereits in der Gliederung des Handbuchs ab. Seine ins-
gesamt 26 Artikel sind vier nach gesellschaftlichen Teil-
systemen gebildeten BIAYcken zugeordnet: Wirtschaft,
soziale Gruppen, Politik sowie Kultur und Wissenschaft.
Diese Zuordnung wirkt teils etwas gezwungen, doch il-
lustrieren die erkennbaren Abgrenzungsschwierigkeiten
genau jene Interdependenzen, um die es den Herausge-
bern vordringlich geht. Bereits im ersten Kapitel zum
Konsum als wirtschaftlicher Praxis wird dies deutlich. So
untersucht Roman Rossfeld die durch die Industrialisie-
rung induzierten VerAonderungen der ErnAchrung, die
ihrerseits auf die sich ausdifferenzierende und stark an-
wachsende Nahrungsmittelproduktion wirkten. Auch die
BeitrAuge zur Entstehung von Massenmedien (Kaspar
Maase), zu Werbung und Marketing (Peter Borscheid),
zur Herausbildung des Massentourismus (Hasso Spo-
de) und zu Produkten der tAoglichen Hygiene (Ulrike
Thoms) analysieren das Schnittfeld der komplexen Be-
ziehungen zwischen Angebot und Nachfrage, wirtschaft-
lichen und kulturellen Praktiken. Dass weitere wichtige
Konsumsektoren wie beispielsweise die Kleidung nur ge-
streift werden, erstaunt etwas, ist aber wohl dem Bestre-
ben geschuldet, im Format des “Handbuchs” im Wort-
sinne zu bleiben. Neben dieser folglich eher als exem-
plarisch zu bezeichnenden Betrachtung einzelner Kon-
sumfelder erlAoutert Wolfgang KA9nig in einem bran-
chenAYbergreifenden Artikel Rationalisierung und Mas-
senproduktion als “notwendige, aber nicht hinreichende
Bedingungen der Konsumgesellschaft” (S.A 61).

Klingt die Funktion des Konsums als Mittel der Iden-
titAotsbildung und Distinktion in diesen AufsAntzen be-
reits an, steht sie in den folgenden BeitrAugen zur Aus-
differenzierung von Konsumpraktiken nach sozialen La-
gen (Gunilla Budde, Heinz-Gerhard Haupt), Geschlech-
tern (Erica Carter), Generationen (Rainer Gries), Eth-
nien (Maren MAYhring) und LebensrAcumen (Daniela
MAYnkel) ganz im Mittelpunkt. Konsum wird hier als
Ausdruck und Manifestation, aber zugleich auch als Mo-
tor gesellschaftlicher VerAunderungen charakterisiert.
Gunilla Budde kommt beispielsweise zu dem Ergebnis,
dass sich das BAY%rgertum in der bundesrepublikani-
schen Wohlstandsgesellschaft zwar der Gefahr einer Ni-
vellierung von Klassengrenzen ausgesetzt sah, gleichzei-
tig aber die Chance erhielt, eine neue, verfeinerte Kon-
sumkultur zu entwickeln. Sie wertet dies als Ausweis ei-
ner im VerhAzltnis zum Kaiserreich und zur Weimarer
Republik noch gesteigerten performativen QualitAst des

Konsums und unterstreicht so die in der Einleitung be-
tonte Gleichzeitigkeit von strukturellen KontinuitAaten
und sich wandelnden AusprAngungen der Konsumge-
sellschaft. Neue soziale Grenzziehungen traten an die Sei-
te A%berkommener Differenzierungen. Dies legt auch
die Untersuchung von Rainer Gries nahe, die die ge-
meinsame Erfahrung spezifischer Produkthorizonte als
konstitutives Kennzeichen von Generationszusammen-
hAcongen im spAuaten 20. Jahrhundert begreift.

Das VerhAnltnis von Konsum und Affentlichkeit so-
wie die Rolle des Konsumenten als “Subjekt und Ob-
jekt zugleich” (S.A 14) stehen im anschlieAenden The-
menblock im Vordergrund. Hier geht es um den Kon-
sum als Gegenstand politischer Debatten und Interven-
tionen, insbesondere um die Aushandlung der Rechte
und Pflichten der Konsumenten. WAchrend die anderen
Abschnitte thematisch gegliedert sind, ist dieses Kapitel
chronologisch aufgebaut und schlAsgt den Bogen von
der “Entdeckung” des Konsumenten im spAsten Kaiser-
reich (Christoph Nonn) A¥ber die rasche und prAagende
Abfolge von Mangelverwaltung und erstem massenkul-
turellen Boom im Ersten Weltkrieg und in der Weimarer
Republik (Belinda Davis, Claudius Torp) bis zur wider-
sprAZchlichen NS-Konsumpolitik (Hartmut Berghoff),
um schlieAlich die divergierenden konsumgesellschaftli-
chen Modelle der BRD (Michael Wildt) und der DDR (Ina
Merkel) in den Blick zu nehmen.

Das letzte Kapitel bildet schlieAlich die Hintergrund-
folie fA%r die zuvor dargestellten Verschiebungen in der
Konsumpolitik, indem es die wissenschaftliche Ausein-
andersetzung mit dem PhAconomen Konsum und kul-
turelle Leitbilder in den Fokus nimmt. In der Soziolo-
gie (Dominik Schrage) erlebte der Konsum als Untersu-
chungsgegenstand verschiedene Konjunkturen der Auf-
merksamkeit; seine Betrachtung changierte zwischen der
Wertung als eine der Produktion stets nachgeordnete
Instanz und als “nahezu ubiquitAorer Aspekt der Ge-
genwartsgesellschaft” (S.A 334). In der deutschen Ako-
nomie (Jakob Tanner) wurde der Konsum bereits Mit-
te des 19. Jahrhunderts vom negativ konnotierten Rand-
phAonomen zum zentralen ErklAorungsmoment von
Marktprozessen. Ebenso wie Tanner und Schrage die
wissenschaftlichen Theorien als zeitbezogene Analysen
der verschiedenen Entwicklungsstadien der Konsumge-
sellschaft auffassen, kontextualisieren die folgenden Bei-
trAuge konsumgesellschaftliche Leitbilder und nehmen
ihre historischen Einflussfaktoren in den Blick. Micha-
el Prinz schildert die vielfach unterschAsntze Langlebig-
keit selbstversorgerischer Strukturen und Gesellschafts-
bilder, die aus tief verankerten pessimistischen Zukunfts-
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erwartungen folgte, und zeigt eindrA%cklich, dass der
vielzitierte Optimismus des “Wirtschaftswunders” ein
nachtrAngliches Konstrukt ist. Adelheid von Saldern und
Axel Schildt erAqrtern die Zirkulation von Konsumleit-
bildern und konsumtiven Praktiken zwischen den USA
und Deutschland und entwerfen ein differenziertes Bild
der schon sprichwAqrtlichen “Amerikanisierung” des
deutschen Konsumverhaltens. Nicht so recht in den Kon-
text des Kapitels passen Alexander Schugs Artikel zur
Werbung und Kultur des Kapitalismus, der A%berdies
viele Aberschneidungen zu Borscheids AusfA%hrungen
im ersten Teil des Handbuchs aufweist, und Pascal Eitlers
durchaus instruktive Studie zur SexualitAnt als Ware.

Im Vergleich zu anderen Publikationen gibt der Band
den wohl umfassendsten Aberblick A¥ber den aktuellen
Forschungsstand & zumal es den Herausgebern gelungen
ist, fast durcthungig Autoren zu gewinnen, die sich be-
reits als Experten des jeweils behandelten Themenfelds
ausgewiesen haben. In knapper Form bieten diese gewis-
sermaAen die Quintessenz ihrer bisherigen Forschungen.
Die Einleitung zeichnet darA¥%ber hinaus die wichtigs-
ten Tendenzen der deutschen konsumhistorischen For-

schung nach. Gerade fAY%r Studenten und Leser, die ei-
nen ersten Einstieg in einzelne Themen suchen, ist diese
Konzeption, die durch eine umfangreiche Bibliographie
und ein Sachregister ergAnnzt wird, ideal. Sie hat aber
gezwungenermaAen die Kehrseite, dass eine Reihe von
Artikeln fAY%r Leser, die mit der Materie bereits vertraut
sind, nicht allzu viel Aberraschendes bietet. Dies wiegt
jedoch weniger schwer angesichts dessen, dass vielfach
auch ungeklAxrte Fragen angeschnitten und damit wei-
tere Forschungsperspektiven erAqffnet werden und sich
zudem auch einige AufsAntze finden, die erst kA%rzlich
ins Blickfeld der (konsum-)historischen Forschung gera-
tene Aspekte behandeln. Ein lesenswertes Beispiel bie-
tet Maren MA9hring, die anhand der im 19. Jahrhundert
entstandenen “Fiktion” der deutschen KAY%che und der
ErnAchrungspraktiken von Migranten zeigt, wie Kon-
sumgAZYter zu Medien der (Selbst-)Ethnisierung wurden.
Neben “klassischen” Themenfeldern verfolgt der Band
so auch neuere, kulturhistorisch inspirierte AnsAwotze
und fAongt auf diese Weise die verschiedenen Facetten
der Konsumgeschichte und die “MultidimensionalitAat”
des Konsums ein. Dem angestrebten Handbuchcharakter
wird er damit in hohem MaAe gerecht.
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