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B. Heidenreich u.a. (Hrsg.): Medien im Nationalsozialismus

Der vorliegende Sammelband geht zurÃ¼ck auf eine
gemeinsame Tagung der hessischen Landeszentrale fÃ¼r
politische Bildung und des Hessischen Rundfunks, die im
September 2007 in Frankfurt am Main stattfand.

Der Band behandelt schwerpunktmÃ¤Ãig vier The-
menfelder: biographische Perspektiven, Film, HÃ¶rfunk
und Presse. Hinzu kommen jeweils eine thematisch
Ã¼bergreifende Einleitung sowie ein bilanzierender
Ausblick auf die Mediengeschichte der Nachkriegszeit.
Zahlreiche BeitrÃ¤ge stammen dabei aus der Feder
von Autorinnen und Autoren, die bereits Monographi-
en zu ihren Themen vorgelegt haben. So findet sich
etwa ein Beitrag Ã¼ber die Deutsche Wochenschau
von Ulrike Bartels, JÃ¶rg Koch setzt sich mit dem
âWunschkonzertâ auseinander, Torsten KÃ¶rner reflek-
tiert Heinz RÃ¼hmanns Lebensweg im âDritten Rei-
châ, Heinrich-George-Biograph Frank Eckhardt tut sel-
biges mit dem bekannten Theater- und Filmschauspie-
ler, Rudolf StÃ¶ber gibt einen Ãberblick Ã¼ber die
Presselandschaft, Gerhard Paul ist mit einem erweiter-
ten Beitrag zum Propagandafilm âFeuertaufeâ vertre-
ten UrsprÃ¼nglich in Gerhard Paul (Hrsg.), Das Jahr-
hundert der Bilder, Bd. 1. 1900-1945, GÃ¶ttingen 2009,
S.Â 582-589; vgl. Wolfgang Ullrich: Rezension zu: Paul,
Gerhard (Hrsg.): Das Jahrhundert der Bilder. Bildat-
las 1949 bis heute. GÃ¶ttingen 2008, in: H-Soz-u-Kult,
14.08.2009, (01.09.2010). , Rainer Rother analysiert das
VerhÃ¤ltnis von Nationalsozialismus und Film generell,
Karl-GÃ¼nter Zelle versucht sich an einer Deutung des
Innenlebens von Joseph Goebbels, und GÃ¼nther Gilles-

sen unternimmt â wieder einmal â den Versuch der mora-
lischen Ehrenrettung der âFrankfurter Zeitungâ und ih-
rer Journalisten.

Dass viele BeitrÃ¤ge auf umfangreiche monographi-
sche Studien zurÃ¼ckgehen, ist Fluch und Segen zu-
gleich. Denn einerseits erhÃ¤lt der Leser einen konzi-
sen und fundierten Ãberblick zu wichtigen Themenfel-
dern der Mediengeschichte des âDritten Reichesâ. An-
dererseits wirken die BeitrÃ¤ge dadurch weitgehend un-
verbunden. Esmangelt an verbindenden Perspektiven, da
die einzelnen BeitrÃ¤ge offenbarweitmehr an den Frage-
stellungen der ihnen zugrundeliegenden Monographien,
denn an einer leitenden Fragestellung des Bandes orien-
tiert sind.

Die weiteren BeitrÃ¤ge widmen sich dem âRadio
imDienst der nationalsozialistischen Propagandaâ (Hans
Sarkowicz), dem Reichspropagandaamt Hessen-Nassau
und seiner Mitarbeiterschaft, der Lokalpresse im Natio-
nalsozialismus am Beispiel der Stadt Bensheim (beide
von Mathias Friedel), der Wochenzeitung âDas Reichâ
(Viktoria Plank), dem grundsÃ¤tzlichen VerhÃ¤ltnis von
Medien und Nationalsozialismus (Joachim-Felix Leon-
hard) sowie der medialen Nachgeschichte der 1950er-
Jahre (Wolfgang MÃ¼hl-Benninghaus).

Thematisch reiht sich der Band ein in den Kreis ei-
ner grÃ¶Ãeren Zahl neuerer Publikationen, die sich in
den letzten Jahren insbesondere der Mediengeschich-
te des Nationalsozialismus gewidmet haben. Ohne An-
spruch auf VollstÃ¤ndigkeit: Clemens Zimmermann,Me-
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dien im Nationalsozialismus. Deutschland, Italien, Spa-
nien in den 1930er und 1940er Jahren, KÃ¶ln 2007; vgl.
Konrad Dussel: Rezension zu: Zimmermann, Clemens:
Medien im Nationalsozialismus. Deutschland 1933-1945,
Italien 1922-1943, Spanien 1936-1951. Wien u.a. 2007,
in: H-Soz-u-Kult, 14.08.2007, (01.09.2010); Karl Christi-
an FÃ¼hrer / Corey Ross (Hrsg.), Mass Media, Culture,
and Society in twentieth-century Germany, New York
2006; Corey Ross, Media and the making of modern Ger-
many. Mass communications, society, and politics from
the Empire to the Third Reich, Oxford 2008; vgl. Martin
Kohlrausch: Rezension zu: Ross, Corey: Media and the
Making of Modern Germany. Mass Communicatinos, So-
ciety, and Politics from the Empire to the Third Reich.
Oxford 2008, in: H-Soz-u-Kult, 15.09.2009, (01.09.2010);
Aristotle A. Kallis, Nazi Propaganda and the Second
World War, New York 2005; Karl Christian FÃ¼hrer, Me-
dienmetropole Hamburg. Mediale Ãffentlichkeiten 1930-
1960, Hamburg 2008; vgl. Hanno Hochmuth: Rezension
zu: FÃ¼hrer, Karl Christian: Medienmetropole Hamburg.
Mediale Ãffentlichkeiten 1930-1960. Hamburg 2008, in:
H-Soz-u-Kult, 22.04.2009, (01.09.2010). Allerdings bie-
tet er, soviel sei vorweggenommen, hinsichtlich seines
Erkenntnisgewinns insgesamt leider nicht mehr, als die
Summe seiner Teile. Im Gegenteil: die bereits ange-
sprochene Unverbundenheit der BeitrÃ¤ge schlÃ¤gt sich
auch in zum Teil kontrÃ¤ren Befunden und Ergebnis-
sen nieder. Dies wÃ¤re in einem Sammelband, der sich
hinsichtlich seiner Konzeption und den Bekundungen
des Klappentextes nach vor allem an ein Lesepublikum
richtet, das eine EinfÃ¼hrung in ein Themenfeld sucht,
durchaus noch zu verschmerzen, wenn denn die gegen-
lÃ¤ufigen Auffassungen, Wertungen und Befunde auch
am Ende aufgegriffen, im Kontext des aktuellen For-
schungsstandes gedeutet und so in sinnvolle Beziehung
zueinander gesetzt wÃ¼rden. Dass dies unterblieben ist,
und das Buch allein mit einem Ausblick auf die media-
le Nachkriegsgeschichte schlieÃt, ist gewiss das grÃ¶Ãte
Manko des Bandes.

So erhÃ¤lt der Leser denn auch keine ErlÃ¤uterung,
wieso etwa im Abschnitt âBiographische Perspektivenâ
neben Joseph Goebbels mit Heinz RÃ¼hmann und Hein-
rich George ausgerechnet zwei Schauspieler in den Blick
geraten. Dabei lieÃen sich auch aus anderenMedienspar-
ten Personen finden, die einer Betrachtung wert gewesen
wÃ¤ren. Ãberhaupt bleibt offen, wieso die Themenpalet-
te des Bandes just so gewÃ¤hlt wurde, wie sie gewÃ¤hlt
worden ist.

Denn in einer âEinfÃ¼hrung in die Mediengeschich-
te des Nationalsozialismusâ â so der Klappentext â hÃ¤tte

man sich auch vorstellen kÃ¶nnen, beispielsweise etwas
Ã¼ber das Medium Buch, die Literatur und Lesegewohn-
heiten der deutschen BevÃ¶lkerung zu erfahren. Einzig
ein knapper Satz im gemeinsamen Vorwort der Heraus-
geber liefert hier einen mÃ¶glichen ErklÃ¤rungsansatz:
âDie Geschichte von Rundfunk, Film und Presse im Na-
tionalsozialismus ist ein besonders prominentes Beispiel
fÃ¼r die Instrumentalisierung moderner [sic!] Massen-
medien in einer totalitÃ¤ren Diktatur.â (S.Â 12) Das tra-
ditionale Medium Buch fehlt, weil es vermeintlich als
nicht hinreichend modern erschien.

Ãberzeugend ist indessen die perspektivische Wei-
terung des bisherigen Forschungsansatzes zur NS-
Mediengeschichte um die Dimension der Rezeption: âEi-
ne Kommunikationsaussage ist lediglich ein Stimulus,
der vom EmpfÃ¤nger selektiv verarbeitet und elaboriert
wird.â Letztlich sei âdie Interpretation der Inhalte in ih-
remKontext [â¦] [e]ntscheidend fÃ¼r dieMedienwirkun-
gâ (S.Â 7). So sehr dieser Feststellung zuzustimmen ist,
so sehr muss der Leser jedoch feststellen, dass die hier-
mit angesprochene Dimension der Medienrezeption in
den folgenden BeitrÃ¤gen kaum oder nur holzschnittar-
tig Eingang gefunden hat. Gewiss ist es eine diffizile Auf-
gabe, entsprechend belastbares Quellenmaterial fÃ¼r ei-
ne solche Fragestellung aufzutun. Insofern behelfen sich
beinahe alle BeitrÃ¤ge damit, entsprechende Bemerkun-
gen aus den Berichten des Sicherheitsdienstes (SD) oder
anderer Parteiorganisationen und -gliederungen heran-
zuziehen. FÃ¼r den Leser â einen mit der Thematik noch
nicht intensiv vertrauten insbesondere â hÃ¤tteman sich
einen entsprechenden Beitrag gewÃ¼nscht, der die Pro-
bleme, TÃ¼cken und quellenkritischen Untiefen dieser
Quellengattung eingehend diskutierte und damit eine
Lese- und VerstÃ¤ndnishilfe bÃ¶te.

Stattdessen geht die wichtige, im Vorwort aufge-
worfene Frage nach der Rezeption bereits in der un-
mittelbar nachfolgenden thematischen EinfÃ¼hrung von
Joachim-Felix Leonhard wieder in einer sehr traditio-
nellen âMeistererzÃ¤hlungâ der NS-Mediengeschichte
unter. Im Mittelpunkt steht hier einmal mehr die Pro-
paganda, die Kommunikationsaussage des Regimes, der
Kommunikationsimpuls. Dabei befÃ¶rdern Leonhards
Semantik und die von ihm gewÃ¤hlten Beispiele von An-
fang an die SelbstbestÃ¤tigung des tradierten Befundes
von der ebenso perfiden wie perfekten Manipulations-
macht des NS-Mediensystems. Man liest von einem âMe-
dienapparatâ, der âstringenter Lenkung unterworfenwar
und der auf raffinierte Weise direkt und frontal, aber
auch mit indirekten und subtilen Formen und Stilmit-
teln die ideologische Durchdringung eines ganzen Lan-
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des befÃ¶rderteâ (S.Â 14). Ferner fordert Leonhard eine
vergleichende Untersuchung beider deutschen Diktatu-
ren im Hinblick auf âdie Mechanismen der medialen In-
strumentalisierung im Sinne der Massenbeeinflussungâ
(ebd.). Den Ãbergang von NS-Herrschaft zum alliierten
Interregnum beschreibt er als âWechsel von totalitÃ¤rer
Indoktrination zu Ãffnung der Kommunikationsformen
und -inhalteâ (S.Â 15). Wer derart apodiktisch formu-
liert, nimmt die Antwort auf die Frage nach Wirkungs-
macht und Reichweite der NS-Propaganda im Sinne der
altbekannten ErzÃ¤hlung von ihrer manipulativen All-
macht selbst vorweg und verstellt den Blick fÃ¼r neue
Antworten auf altbekannte Fragen. Ein Ã¤hnliches Zir-
kelschlussphÃ¤nomen hat Benjamin Ziemann, âVerge-
sellschaftung der Gewaltâ als Thema der Kriegsgeschich-
te seit 1914. Perspektiven und Desiderate eines Konzep-
tes, in: Bruno ThoÃ / Hans-Erich Volkmann (Hrsg.), Ers-
ter Weltkrieg â Zweiter Weltkrieg. Ein Vergleich: Krieg,
Kriegserlebnis, Kriegserfahrung in Deutschland, Pader-
born 2002, S.Â 735-758 fÃ¼r dieHistoriographie zumErs-
ten Weltkrieg herausgearbeitet.

Diese fatale Perspektivverengung wird unbeabsich-
tigt auch von der Wahl des Titelbildes befÃ¶rdert. Zu
sehen ist ein bekanntes Werbeplakat der Reichsrund-
funkkammer fÃ¼r den âVolksempfÃ¤ngerâ aus dem
Jahr 1936. Das Bild ist im Bundesarchiv verfÃ¼gbar
unter der Signatur BArch, Plak 003-022-025 / Leonid.
Inmitten einer scheinbar unendlichen Menschentrau-
be ragt Ã¼berlebensgroÃ das RundfunkgerÃ¤t empor.
WÃ¤hrend im Vordergrund noch Einzelheiten von Phy-
siognomie und Kleidung der Personen erkennbar sind,
lÃ¶st sich die Menschenmasse im Hintergrund zuse-
hends ins Amorphe auf. Im Original ist das Plakat mit
dem Schriftzug âGanz Deutschland hÃ¶rt den FÃ¼hrer
mit dem VolksempfÃ¤ngerâ versehen, auf dem Titel-
bild fehlt dieser jedoch. Infolge dessen wirkt das Bild al-
lein durch sich selbst. Und als solches zeigt es fÃ¼r das
Buch eine Lesart auf, die ebenfalls vor allem die Wirk-
mÃ¤chtigkeit der Medien und die umstandslose Ver-
fÃ¼hrbarkeit der âVolksgemeinschaftâ suggeriert.

Ungeachtet dieser prinzipiellen Monita hinsichtlich
der Konzeption und Struktur des Bandes sind die einzel-
nen BeitrÃ¤ge zumweit Ã¼berwiegenden Teil solide und
lesenswerte Ãberblicke wichtiger Themenfelder der NS-
Mediengeschichte. So stellt Ulrike Bartels etwa zu Beginn
ihrer Betrachtung der Wochenschau mit Siegfried Kra-
cauer fest, dass Spiel- wie Dokumentarfilme stets auch als
Spiegelbild jener gesellschaftlichen UmstÃ¤nde zu ver-
stehen sind, innerhalb derer sie entstanden (S.Â 161).
Hinsichtlich der Frage nach der Medienrezeption lÃ¤sst

sich hieran anknÃ¼pfend dann aber etwa folgern, dass
die deutsche BevÃ¶lkerung daher nicht unbedingt anti-
semitisch(er) wurde, weil sie Filme wie âJud SÃ¼Ãâ oder
âDer ewige Judeâ zu sehen bekamen, sondern dass viel-
mehr derartige Filme nicht zuletzt deshalb entstanden,
weil ihre Macher das Vorhandensein latenter antisemiti-
scher Einstellungen des Publikums unterstellten, an wel-
che die Filme anzuknÃ¼pfen vermochten. So schon Ar-
min Nolzen, âHier sieht man den Juden wie er wirklich
istâ¦â. Die Rezeption des Films âJud SÃ¼Ãâ in der deut-
schen BevÃ¶lkerung, in: Alexandra Przyrembel / JÃ¶rg
SchÃ¶nert (Hrsg.), Jud SÃ¼ss. Hofjude, literarische Fi-
gur, antisemitisches Zerrbild, Frankfurt am Main 2006,
S.Â 245â261.

Lesenswert ist auch der Beitrag Mathias Friedels
Ã¼ber das Reichspropagandaamt Hessen-Nassau. Die
Befunde hinsichtlich der Arbeit des Reichsministeri-
ums fÃ¼r VolksaufklÃ¤rung und Propaganda in der
Region sind dabei ein wichtiger Beitrag zum Vers-
tÃ¤ndnis des komplexen Beziehungsgeflechtes der ver-
schrÃ¤nkten Propagandadienststellen von Staat und Par-
tei. Dazu jÃ¼ngst auch Randall L. Bytwerk, Grassroots
Propaganda in the Third Reich. The Reich Ring for Na-
tional Socialist Propaganda and Public Enlightment, in:
German Studies Review 33 (2010), S.Â 93â118 und Da-
niel MÃ¼hlenfeld, Between State and Party. Position
and Function of the Gau Propaganda Leader in National
Socialist Leadership, in: German History 28 (2010), S.Â
167â192.

Indiskutabel ist indessen der Beitrag von GÃ¼nther
Gillessen zur âFrankfurter Zeitungâ. Weit davon ent-
fernt, neuester Forschungsstand zu sein, beschrÃ¤nkt
sich der Verfasser darauf, seine altbekannte Sicht der
Dinge als letztgÃ¼ltige Wahrheit zu prÃ¤sentieren. Wer
ihm dabei nicht folgen mag, gilt ihm als ânachgebore-
ne[r] Besserwisserâ (S.Â 305). Mit einem wissenschaftli-
chen Debattenbeitrag hat das nichts gemein.

Die Gesamtbilanz der LektÃ¼re fÃ¤llt insofern
durchwachsen aus. WÃ¤hrend die Mehrzahl der Bei-
trÃ¤ge fundierte Einblicke liefern, mangelt es dem Band
einerseits an einem strukturierenden Rahmen. Anderer-
seits ist mindestens Gillessens Beitrag nicht geeignet,
den selbst gesetzten AnsprÃ¼chen der Herausgeber in
qualitativer Hinsicht zu genÃ¼gen. Leserinnen und Le-
sern, die einen Einstieg ins Thema suchen, sei daher
bis auf weiteres empfohlen, auf die einschlÃ¤gigen Ar-
beiten Clemens Zimmermanns oder Corey Rossâ zu-
rÃ¼ckzugreifen. Zimmermann, Medien im Nationalso-
zialismus; Ross, Media and the making.
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If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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