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Die Zeitschrift - Medium der Moderne. Deutschland und Frankreich im Vergleich

Im Zentrum der von Clemens Zimmermann (Kultur-
und Mediengeschichte) in Zusammenarbeit mit dem
Frankreichzentrum der UniversitÃ¤t des Saarlandes
(beide SaarbrÃ¼cken) organisierten Tagung standen
die wenig erforschten Publikumszeitschriften, die als
SchlÃ¼sselmedien zur Vermittlung der gesellschaftlicher
ModernitÃ¤t gelten kÃ¶nnen.

Der Tatsache, dass Publikumszeitschriften â auch aus
einer internationalen Perspektive â zu den wirkungs-
vollsten Medien des 20. Jahrhunderts gehÃ¶ren und bis
heute ihren Platz neben den audiovisuellen Medien ha-
ben behaupten kÃ¶nnen, steht ein eklatanter Mangel
an neueren Arbeiten Ã¼ber ihre AnfÃ¤nge am Ende
des 19. Jahrhunderts gegenÃ¼ber. Vgl. zur Forschungs-
lage Schildt, Axel, Das Jahrhundert der Massenmedien.
Ansichten einer kÃ¼nftigen Geschichte der Ãffentlich-
keit, in: GuG 27, 1999, 177-206; zur VernachlÃ¤ssigung
der Printmedien vgl. Frank BÃ¶sch: Rezension zu: Zu-
ckermann, Moshe (Hrsg.): Medien - Politik - Geschich-
te. GÃ¶ttingen 2003. In: H-Soz-u-Kult, 05.02.2004, Ḋabei
spiegelte schon damals der Zeitschriftensektor in seiner
Vielfalt und GrÃ¶Ãe die sozial-kulturellen Ausdifferen-
zierungen der jeweiligen Gesellschaften wider und die
damals entstehenden Publikumszeitschriften entwickel-
ten sich zu Leitmedien, bevor diese Rolle in den 1920er
Jahren Radio und Film Ã¼bernahmen.

An diesem Punkt nun setzte die SaarbrÃ¼cker Ta-
gung an. Zum einen ging es darum, Aspekte und Funk-
tionen von Zeitschriften in den sich wandelnden Medi-

enensembles Ã¼ber das ganze 20. Jahrhundert hinweg
zu untersuchen, also LÃ¤ngsschnittanalysen mit Studi-
en zu Teilgebieten zu verbinden. Zum anderen stand der
deutsch-franzÃ¶sische Vergleich auf der Tagesordnung,
d.h. die Referenten untersuchten in drei Tagungsab-
schnitten Differenz- und Konvergenzprozesse der deut-
schen und franzÃ¶sischen Presse- und Zeitschriftenent-
wicklung. Dabei fragten sie nach der unterschiedlichen
Entwicklung journalistischer Stile, danach, ob Innovatio-
nen der Visualisierungstechniken gleichzeitig oder zeit-
verschoben stattgefunden haben und in welchen poli-
tischen und Ã¶konomischen Rahmenbedingungen sich
die Medienentwicklungen vollzogen haben oder inwie-
fern es zur AusprÃ¤gung von InterkulturalitÃ¤t auf-
grund internationalisierter Verlagsstrategien und gesell-
schaftlicher Entwicklungen gekommen ist.

Clemens Zimmermann stellte in seinem Einlei-
tungsvortrag Charakteristika und Entwicklungsetap-
pen von Publikumszeitschriften (klassische Illustrierte,
Programm-, Frauen-, Unterhaltungs- und Jugendzeit-
schriften sowie Nachrichtenmagazine) vor und arbeitete
ihre Bedeutung als Medien der Moderne heraus: Ihre bis
heute manifeste Grundstruktur, also ihre typische Auf-
machung, journalistischen Formen und publizistischen
Funktionen, haben sich am Anfang des 20. Jahrhundert
ausgebildet. Mit der besonderen Bedeutung, die einem
spezifischen Layout, einem wachsendem Anteil an Fo-
tografien und der Herausbildung von Reportageforma-
ten zukam, vermittelten sie die VisualitÃ¤t der Welt und
wandten sich an eine breite und Ã¤uÃerst ausdifferen-

1

http://www.h-net.org/reviews/


H-Net Reviews

zierte Leserschaft. Ihrewohl grÃ¶Ãte, fast anonymeWir-
kung auf dieMeinungs- und Stilbildung eines grÃ¶Ãeren
Publikums resultiere daher bis heute aus der stÃ¤ndigen
Anpassung an neue Themen und aus ihrer zwischen
Unterhaltung und Information schwebenden publizisti-
schen Grundfunktion.

Beachtlich ist die Verbreitung der Publikumszeit-
schriften. So erreichen sie in der Bundesrepublik ei-
nen Gesamtumsatz von 4 Milliarden EUR und ran-
gieren in Frankreich gleich hinter dem Fernsehen.
Ihr hochkommerzieller Charakter sei fÃ¼r das Glaub-
wÃ¼rdigkeitsdefizit verantwortlich, gegen das sie vor
allem hinsichtlich der politischen Berichterstattung zu
kÃ¤mpfen haben. Ausgenommen von diesem Vorbe-
halt sind die Nachrichtenmagazine, die erhebliche Wir-
kung auf die Meinungsbildung ausÃ¼ben und auch ge-
genÃ¼ber den Konkurrenzmedien Radio und Fernsehen
diskursbildende QualitÃ¤t erlangen kÃ¶nnen.

Mitte der 1970er bis Mitte der 1990er Jahre habe sich
eine erneute Expansion der Titelzahl vollzogen, wobei
aber das Wachstum uneinheitlich sei und die Leserblatt-
bindung nachgelassen habe. Spiegelten sich im Aufkom-
men von erfolgreichen Haus- und Lifestyle-Magazinen
die VerÃ¤nderungen einer an Lebensstilen und Konsum
orientierten Gesellschaft wider, sei die Expansion von
WirtschaftsblÃ¤ttern im Zusammenhang mit der ver-
schÃ¤rften Ãkonomisierung und Rationalisierung der
Lebenswelten zu sehen. Insgesamt sei eine Internationa-
lisierung der Zeitschriften zu beobachten, d.h. Konzerne
tauschen Kapital, Know-how und redaktionelle Konzepte
aus, wodurch die IntermedialitÃ¤t und Konkurrenzsitua-
tion ein neues Niveau erreicht habe.

Wie Remy Rieffel anschlieÃend hervorhob, sind es
in Frankreich parallele VerÃ¤nderungen im Medien-
angebot, in der Leserschaft und ihren multimedialen
Nutzungsgewohnheiten, in einer jungen, Ã¼berwiegend
auÃerredaktionell arbeitende Generation von Journa-
listen und schlieÃlich die internationalen Konzentra-
tionsprozesse bei den Medienkonzernen, die die fran-
zÃ¶sische Tagespresse seit Mitte der 1990er Jahre in die
Krise geraten lieÃen, wÃ¤hrend die Titelexpansion des
dortigen Zeitschriftensektors dessen ProsperitÃ¤t unter
Beweis stelle â dort lese ein Ã¼berwiegend jugendliches
Publikum durchschnittlich sieben Zeitschriften pro Mo-
nat.

Wie in Deutschland sei die Zeitschriftenpresse von
individualisierten, erlebnisorientierten Angeboten ge-
prÃ¤gt und es ist eine zunehmende Fragmentierung der
Leserschaft zu beobachten. Das Wachstum schlage sich

vor allem im Fernseh- und Frauenzeitschriftensegment
nieder, hinzu kÃ¤men neue Nachrichtenmagazine, Fach-
zeitschriften ebenso wie Boulevard- undWirtschaftszeit-
schriften. Signifikante Unterschiede bestÃ¼nden dage-
gen im Angebot der Nachrichtenmagazine und im jour-
nalistischen Stil: Eine jahrzehntelang dominante Stellung
wie âDer Spiegelâ habe etwa âLâExpressâ nie einnehmen
kÃ¶nnen. Dieses Magazin er bekam bereits nach eini-
gen Jahren mit âLâObservateur/Le Nouvel Observateurâ
oder âLe Pointâ Konkurrenz, 1990 gab es dann insgesamt
fÃ¼nf Nachrichtenmagazine.

Auch im journalistischen Stil haben sich die nationa-
len Traditionen erhalten: WÃ¤hrend der franzÃ¶sische
Journalismus die Information bewerte, etwa einen Arti-
kel mit Karikaturen versieht, lege der deutsche Wert auf
NeutralitÃ¤t, indem er tendenziell eher Statistiken ver-
wendet.

Angesichts der strukturellen VerÃ¤nderungen in Pro-
duktion und Vertrieb und der Entwicklung von einer
Debatten- zu einer Konsumpresse, wurde anschlieÃend
die Frage kontrovers diskutiert, inwiefern die Nach-
richtenmagazine ihre Ã¶ffentliche Kontrollfunktion be-
haupten bzw. welche Medien komplementÃ¤r diese
Ã¶ffentlichen Funktionen erfÃ¼llen kÃ¶nnen.

Ein zweiter Tagungsabschnitt befasste sich mit dem
PhÃ¤nomen der Visualisierung und seinen gesellschaft-
lichen Auswirkungen. ZunÃ¤chst stellte Susanne Lache-
nicht (Galway) in einem mediengeschichtlichen Ãber-
blick die Traditionslinien und Innovationen vor, die um
1900 eine illustrierte Massenpresse haben entstehen las-
sen. Die neue VisualitÃ¤t dieser illustrierten Presse war
quantitativer wie qualitativer Natur. Der steigende Bild-
anteil habe mit einer publizistischen Funktionsverlage-
rung korrespondiert, da nun die Bilder in Bildserien ab-
gedruckt eine ganz eigene Bedeutungsebene erlangten.
Die Fotoreportage im heutigen Sinne konnte sich bis in
die Kriegsjahre allerdings erst allmÃ¤hlich durchsetzen.

Die neue VisualitÃ¤t der Zeitschriften wurde in
beiden LÃ¤ndern als nivellierende Massenkultur ge-
deutet, die der Degenerierung der Gesellschaft Vor-
schub leiste. Dabei unterstrich Lachenicht die Diskre-
panz zwischen gesellschaftlicher Wahrnehmung und
tatsÃ¤chlicher Verbreitung. So habe die illustrierte Pres-
se erst nach und nach groÃe Leserkreise erreicht und sei
zunÃ¤chst von einem bÃ¼rgerlichen Publikum gelesen
worden; fÃ¼r die âMassenâ tatsÃ¤chlich erschwinglich
seien dagegen nur wenige Illustrierte wie die âBerliner Il-
lustrierte Zeitungâ gewesen, die zu einen Ã¤uÃerst nied-
rigen Preis verkauft wurden.
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In seinem anschlieÃenden Vortrag Ã¼ber den Bild-
journalismus der zwanziger und dreiÃiger Jahre, un-
tersuchte Jens JÃ¤ger (KÃ¶ln/Hamburg), wie sich die
kaum unterschiedliche Bildlichkeit, die in Illustrierten
wie der franzÃ¶sischen âVUâ oder der âBerliner Illus-
trierten Zeitungâ publiziert wurde, analysieren lÃ¤sst. Er
plÃ¤dierte fÃ¼r einen systematischen und kulturhistori-
schen Ansatz, der nach den âAdressierungsleistungenâ
und der Bedeutung des âDokumentarischenâ fragt, und
mit den historischen Entstehungsbedingungen von Pro-
duktion, Distribution und Rezeption in Beziehung zu set-
zen sei. Ãber das Konzept der âAdressierungsleistungenâ
lieÃe sich verfolgen, dass Bildjournalisten in erster Li-
nie nicht potenzielle Leser von Illustrierten, sondern viel-
mehr die Verantwortlichen in Agenturen und Redaktio-
nen sowie ihre Kollegen ansprachen. Das âDokumentari-
scheâ sei zu einemwesentlichen Bestandteil ihres profes-
sionellen SelbstverstÃ¤ndnisses geworden, in ihm ver-
banden sich der Anspruch auf AuthentizitÃ¤t wie auf
teilnehmende, kritische Beobachtung. Mittels des nun
aufblÃ¼henden Genres der Bildreportagen lieÃ sich der
Wahrheitsanspruch Ã¼ber das TrÃ¤germedium der Il-
lustrierten einer groÃen Leserschaft vermitteln.

Die beiden letzten VortrÃ¤ge kreisten das gesell-
schaftskritische Potenzial von Satireblatt und Nachrich-
tenmagazin in unterschiedlichen medialen Konstella-
tionen und verschiedenen Epochen ein. Reiner Prass
(Paris/Erfurt) unterstrich die Agitationsleistungen und
Ã¶ffentlichen Funktionen der sozialistischen Satireb-
lÃ¤tter âLâAssiette au beurreâ und âDer Wahre Jaco-
bâ. FranzÃ¶sische wie deutsche Sozialisten haben En-
de des 19. Jahrhunderts auf den Typ der Satirezeitschrift
gesetzt, um ihre politischen Botschaften in unterhalten-
der Form in Arbeiterkreisen zu verbreiten. WÃ¤hrend
die deutschen Sozialdemokraten Ã¼ber eine eigene,
Ã¶konomisch potente Presse verfÃ¼gten, arbeiteten die
franzÃ¶sischen Sozialisten mit bÃ¼rgerlichen Publizis-
ten zusammen. Trotz unterschiedlicher Pressestrukturen,
sollten beide Satirezeitschriften als âMassenblÃ¤tterâ auf
dem kommerzialisierten Pressemarkt ihre Wirkung ent-
falten.

Das VerhÃ¤ltnis von Nachrichtenmagazinen (Der
Spiegel, Focus, LâExpress, Le Nouvel Observateur) zum
Fernsehen thematisierte anschlieÃend Philippe Viallon
(Lyon/Genf). Wie er anhand einer Titelbildanalyse aus
den 1960er bis 1990er Jahren zeigte, hÃ¤tten die Nach-
richtenmagazine die visuellen Bildstrategien von TV-

Sendungen allmÃ¤hlich adaptiert und somit Anschluss
an die sich wandelnden Sehgewohnheiten der Zuschau-
er gefunden. Das VerhÃ¤ltnis von Nachrichtenmagazi-
nen und Fernsehen sei aufgrund ihrer zunehmenden In-
termedialitÃ¤t daher weniger von Konkurrenz als von
NÃ¤he bestimmt. Diesemediale NÃ¤he sei es auch, die es
den Nachrichtenmagazinen immer wieder ermÃ¶gliche,
in gesellschaftlichen Debatten in Konkurrenz zum Fern-
sehen zu treten.

Wie in der Abschlussdiskussion noch einmal betont
wurde, sollten Zeitschriften nicht mehr lÃ¤nger ledig-
lich als Spiegel gesellschaftlicher ZustÃ¤nde und Mei-
nungen begriffen, sondern gleichberechtigt neben den
audiovisuellenMassenmedien als mediale Akteure wahr-
genommenwerden. Denn die Analyse ihrer Eigenlogiken
und Ã¶ffentlichen Funktionen ermÃ¶glicht es, den Pro-
zess der Ã¶ffentlichen Kommunikation nÃ¤her zu be-
stimmen.

Positiv hervorzuheben bleibt, dass viele BeitrÃ¤ge
den Ã¼beraus hohen Visualisierungsgrad der Publi-
kumszeitschriften als wirkungsmÃ¤chtigen Kommuni-
kationszusammenhang zum Ausgangspunkt ihrer Ãber-
legungen gemacht haben, um zu Erkenntnissen Ã¼ber
das VerhÃ¤ltnis von medialer Produktion, Kommunika-
tion und Rezeption zu gelangen.

Gezeigt hat sich auch, dass die Frage des Vergleichs
weiterhin bedeutsam bleibt. Gerade Ã¼ber die verglei-
chende Perspektive lassen sich Ã¤hnliche Innovations-
prozesse in den Zeitschriften beider LÃ¤nder nachvoll-
ziehen, die aber nur in AusnahmefÃ¤llen uniforme Pro-
dukte hervorbringen, etwa, wenn der franzÃ¶sische Me-
diengigant Hachette-Filipacchi MÃ©dias die Frauenzeit-
schrift âElleâ in den unterschiedlichsten Sprachen ver-
treibt. Insofern erweist sich die weitverbreitete Vermu-
tung eines âmodÃ¨le americainâ, das auch fÃ¼r die all-
gemeine Medienentwicklung als verbindlich anzusehen
sei, als hinfÃ¤llig. Im Pressewesen sind gerade keine voll-
stÃ¤ndigen Ãbernahmen zu beobachten. Es finden viel-
mehr Aneignungsprozesse statt, die auf einer kulturellen
Auseinandersetzung von vorhandenen mit neuen For-
men und Strukturen beruhen.

Die BeitrÃ¤ge erscheinen 2005 als Jahrbuch des Saar-
brÃ¼cker Frankreichzentrums (Frankreich-Forum Bd. 6,
Transcript Verlag, Bielefeld) unter dem Tagungstitel âDie
Zeitschrift â Medium der Moderne. Deutschland und
Frankreich im Vergleich.â.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:
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