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Konfrontation oder Kooperation?
Einem ambitionierten Unterfangen widmete sich die

wirtschaftshistorische Sektion âDie deutsche Massen-
konsumgesellschaft 1950 bis 2000â unter Leitung von
Alfred Reckendrees (UniversitÃ¤t zu KÃ¶ln). Ange-
strebt wurde eine âwirtschaftshistorische Sehkorrekturâ,
die die dominierenden kultur- und sozialhistorischen
AnsÃ¤tze in der deutschen Konsumforschung heraus-
fordernd infrage stellte. Im Gegensatz zur bisherigen
Forschung, war das Ziel, das bestehende Geschichts-
bild der âMassenkonsumgesellschaftâ zu korrigieren, in-
dem langfristige VerÃ¤nderungen wirtschaftshistorisch-
empirisch undmit Ã¶konomischenMethoden betrachtet
werden sollten.

Obwohl die jÃ¼ngere deutsche Zeitgeschichte auf
dem diesjÃ¤hrigen Historikertag mit zahlreichen Sektio-
nen vertreten war, gab es nur eine einzige zeitgeschicht-
liche Sektion, die dezidiert wirtschaftshistorisch ausge-
richtet war. Till KÃ¶ssler (LMU MÃ¼nchen) hat die-
ses Manko in seinem Bericht Ã¼ber die Sektionen der
jÃ¼ngeren Zeitgeschichte nach 1945 schon treffend fest-
gehalten. Der Mangel an gehaltvoller Ã¶konomischer
Analyse deutscher und internationaler Geschichte auf
dem Historikertag hat eine Reihe von GrÃ¼nden â und
dazu gehÃ¶rt nicht nur das Rahmenthema der Veranstal-
tung. Bedeutender scheint mir die EntÃ¶konomisierung
der deutschen Geschichtswissenschaft und die strikte
Mathematisierung eines Teils der deutschenWirtschafts-
geschichte zu sein. So mag es auch nicht zu verwun-
dern, dass deutsche WirtschaftshistorikerInnen auf ak-

tuellen internationalen Veranstaltungen wie dem Inter-
national Economic History Congress und der European
Business History Association Conference mit vielen Bei-
trÃ¤gen vertreten waren, auf demHistorikertag aber we-
niger zahlreich glÃ¤nzten. Ein weiterer Grund fÃ¼r die
Absenz der Wirtschaftsgeschichte in Konstanz kÃ¶nnte
aber auch in VerstÃ¤ndigungsproblemen zwischen den
historischen Disziplinen liegen. Solange die Korrektur
und nicht die Bereicherung der kultur- und sozialhisto-
rischen AnsÃ¤tze im Mittelpunkt der wirtschaftshistori-
schen Herausforderung steht, kÃ¶nnten mÃ¶gliche Ko-
operationen allerdings eher verhindert, denn angeregt
werden.

So machte in seiner Einleitung Toni Pierenkemper
(UniversitÃ¤t zu KÃ¶ln) auch eher auf die Differenzen
als auf die AnknÃ¼pfungspunkte zwischen wirtschafts-
und kultur- bzw. sozialhistorischer Konsumforschung
aufmerksam.DieArbeiten vonWildt, Andersen, KÃ¶nig,
Siegrist, Kocka, Kaelble u.a. hÃ¤tten sich eben um die
Geschichte der Konsumgesellschaft, d.h. um die ge-
sellschaftliche Seite, bemÃ¼ht, weniger aber um den
âÃ¶konomischen Kernâ von Konsum, nÃ¤mlich die Ge-
schichte des privaten Verbrauchs. Konsum sei zwar nicht
ausschlieÃlich ein Ã¶konomisches Problemfeld, doch
der “Ã¶konomische Kern” sei bisher kaum untersucht
worden. Die Frage nach dem Aufkommen einer Massen-
konsumgesellschaft in den Jahren nach 1945 sei eben-
falls nur angerissen worden, weshalb sich hier neue Per-
spektiven fÃ¼r die wirtschaftshistorische Forschung er-
gÃ¤ben.
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Dies kann nur deutlich unterstrichen werden, aller-
dings sollte zukÃ¼nftig eher ein kooperativer als kon-
frontativer Umgang mit der Kulturgeschichte und ih-
ren Ergebnissen gesucht werden. Denn auch wirtschafts-
historische Fragestellungen, Methoden und theoretische
ZugÃ¤nge kÃ¶nnen Konsum nur eingeschrÃ¤nkt sicht-
bar machen. Dies gilt insbesondere fÃ¼r den Blick durch
die statistische Brille, den Reckendrees und AndrÃ© Stei-
ner (Zentrum fÃ¼r Zeithistorische Forschung Potsdam)
eindrucksvoll warfen.

Der statistische Blick auf Konsum
Im Mittelpunkt der beiden BeitrÃ¤ge stand eine em-

pirische Aufarbeitung und Analyse der vom Bundesamt
fÃ¼r Statistik jÃ¤hrlich erhobenen, bislang historisch
kaum ausgewerteten Daten Ã¼ber die Ausgaben der
privaten Haushalte fÃ¼r den Konsum (âlaufende Wirt-
schaftsrechnungenâ). Zu Beginn seines Vortrags âHaus-
haltsbudgets und Konsumverhalten in der Bundesrepu-
blik, 1952-1998â gab Reckendrees einen ersten Einblick
in die wirtschaftshistorischen Desiderata eines solchen
aufwÃ¤ndigen Projektes. So bereiteten mangelnde De-
finitionen und statistische Inkonsistenzen sowie fehlen-
de Angaben in einigen Statistiken die grÃ¶Ãten Schwie-
rigkeiten fÃ¼r eine quantitative Analyse der Konsum-
entwicklung. Schmerzlich bemerkbar machte sich hier
das Fehlen einer durchgehenden einheitlichen Preissta-
tistik. Die definierte Analyseeinheit fÃ¼r die Erstel-
lung der Statistiken war zunÃ¤chst ein 4 Personen-
Arbeitnehmer-Haushalt. Diese Form machte allerdings
nur 5-7 Prozent der bundesdeutschen Haushalte aus. Da-
her wurden ab 1965 zwei weitere Formen hinzugenom-
men. Insgesamt blieb aber dasDefizit: aufgrundmangeln-
der ReprÃ¤sentativitÃ¤t der Daten sind nur Entwick-
lungstendenzen beschreibbar.

Tendenziell trat in den Jahren von 1950 bis 1980 in
der BRD ein bemerkenswerter Wandel ein: der Lebens-
standard und die Lebensstile der unteren und mittleren
Einkommen wurde an die hÃ¶heren Einkommen ange-
glichen. Reckendrees kennzeichnete dies als denWeg von
einer Mangelgesellschaft, die entbehrt, zu einer Konsum-
gesellschaft, die nur noch begehrt.

Eine besondere Bedeutung hatte dabei das Wachs-
tum des ausgabefÃ¤higen Einkommens. Das Haushalts-
budget entwickelte sich in fÃ¼nf Phasen: (1) 1952 bis
1966 steigend bzw. leicht rÃ¼cklÃ¤ufig bis 1968, (2) 1969
bis 1979 anhaltendes Wachstum, (3) lange Stagnation bis
Mitte der 1980er Jahre, (4) Wachstumsperiode von 1985
bis 1990 und (5) Stagnation seit 1990.

Die Verwendung der ausgabefÃ¤higen Einkommen

Ã¤nderte sich im Verlauf des untersuchten Zeitraums:
der Anteil, der fÃ¼r Nahrungs- und Genussmittel ein-
gesetzt wurde, sank stark ab, dagegen derjenige fÃ¼r
Kleidung und Schuhe, MÃ¶bel und HausgerÃ¤te nur
leicht. Dies fÃ¼hrte Reckendrees darauf zurÃ¼ck, dass
eine Familie mit 2 Kindern in den 1980er Jahren be-
reits Ã¼ber eine Grundausstattung verfÃ¼gte. AuÃer-
dem stagnierten die Ausgaben fÃ¼r KÃ¶rperpflege und
Energie, wÃ¤hrend die Gesundheitsausgaben langfristig
ebenso stiegen wie die Wohnkosten. Insgesamt wuchsen
die Ausgaben aber langsamer als die Einkommen, daher
kam es zu neuen Ausgabeformen. AuÃerdem wuchs der
Bereich der Ersparnisse besonders stark. Erst in der zwei-
ten HÃ¤lfte der 1960er Jahre und in der ersten HÃ¤lfte
der 1970er Jahre stiegen die Ausgaben fÃ¼r Freizeit und
Unterhaltung ebenso an wie die Bildungsausgaben, da-
nach waren sie rÃ¼cklÃ¤ufig. Reckendrees sah daher
erst die 1970er Jahre als das Urlaubsjahrzehnt bei den
statistisch erfassten Einkommensgruppen an. Diese zeit-
liche Einordnung gilt auch fÃ¼r den massenhaften Kon-
sum von Automobilen.

Insgesamt lÃ¤sst sich die Entwicklung thesenhaft
aufgrund der eingehenden Analyse von Reckendrees zu-
sammenfassen: Erstens waren die 1950er Jahre eher ei-
ne Ãra der Bedarfsdeckung, wofÃ¼r 80-85 % des ver-
fÃ¼gbaren Einkommens aufgewendet wurden. Zwar sei
schon hier der Beginn einer Konsumgesellschaft zu er-
kennen, aber die âWirtschaftswunderweltâ blieb eher
ein Versprechen, denn der private Konsum war finanzi-
ell noch stark eingeschrÃ¤nkt. Zweitens lasse sich von
den Statistiken ausgehend der Wandel zur Massenkon-
sumgesellschaft auf den Beginn der 1960er Jahre datie-
ren. Er beschleunigte sich im letzten Drittel der 1960er
Jahre und in den 1970ern, abgeschlossen wurde die-
ser Prozess in den 1980er Jahren. Seitdem stÃ¼nden
40 % des verfÃ¼gbaren Einkommens fÃ¼r Konsum,
der Ã¼ber die GrundbedÃ¼rfnisse hinausgehe, zur Ver-
fÃ¼gung. Die dritte These bezieht sich auf die stagnie-
rende Nachfrage und den Ãbergang von VerkÃ¤ufer-
zu KÃ¤ufermÃ¤rkten. KÃ¤ufer konnten stÃ¤rker aus-
wÃ¤hlen, Preise und (Marken-)Produkte vergleichen.
Ausschlaggebend war dabei beileibe nicht nur die Ein-
kommensseite, sondern eben auch die Angebotsseite,
die Steiner und Hesse in den folgenden BeitrÃ¤gen be-
handelten. Viertens sah Reckendrees nach 1980 kaum
VerÃ¤nderungen, denn die nivellierte Wohlstandsgesell-
schaft war seit Beginn der 1980er Jahre vollendet. Da-
her schloss er auch fÃ¼nftens, dass trotz dieses Befundes
noch weiterhin diverse inhomogene Entwicklungslini-
en existierten. Insbesondere Geringverdiener, Sozial- und
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Arbeitslosenhilfe empfangende Familien konnten weni-
ger am wachsenden Massenkonsum partizipieren. Ins-
gesamt gelang es Reckendrees, den kultur- und sozial-
historischen Forschungen eine statistisch valide Fundie-
rung zu geben. Einzelne Bewertungen, die allerdings eher
der medialen Vermittlung, denn kulturhistorischen Ana-
lysen entstammen, konnten prÃ¤zisiert werden. Dazu
gehÃ¶rt insbesondere das Bild des âWirtschaftswunder-
landsâ, das allerdings fÃ¼r das bundesrepublikanische
SelbstverstÃ¤ndnis eine enorme Tragkraft entfaltet hat
und daher ein wichtiges Untersuchungsfeld bleiben wird.

Mit solchen kulturwissenschaftlichen Frage- und
Problemstellungen setzte sich der Beitrag von AndrÃ©
Steiner (Potsdam) nur am Rande auseinander. Er be-
handelte in bewÃ¤hrter statistischer Darstellung âDie
VerÃ¤nderung der Verbraucherpreise und den Wandel
der Konsummuster von 1961 bis 1998â. Bis 1990 konn-
te er nur die alten BundeslÃ¤nder erfassen, danach auch
die neuen, wobei es noch erschwerend zur methodischen
Vereinheitlichung der statistischen Verfahren im Zuge
des EuropÃ¤ischen Integrationsprozesses kam. Ziel des
Beitrags war es, durch Einbeziehung der relativen Prei-
se verbesserte RÃ¼ckschlÃ¼sse auf das Konsumverhal-
ten ziehen zu kÃ¶nnen. Allerdings stehen diese For-
schungen der Preisentwicklung noch am Anfang, Stei-
ner selbst sah sie als âerste Schritte auf einer deskripti-
ven Ebeneâ. Als Datenbasis dienten ihm die Preise in ein-
zelnen Verbrauchsgruppen auf der Grundlage von Teil-
indizes der Lebenshaltungskosten. Dabei waren Qua-
litÃ¤tsverÃ¤nderungen in den Daten allerdings statis-
tisch unterreprÃ¤sentiert, weil sie kaum erfasst wurden.
Auch hier zeigte sich eine Vielzahl von Problemen des
statistischen Blicks, denn die Abgrenzungen in den ein-
zelnen Warengruppen Ã¤nderten sich stÃ¤ndig und es
konnten keine langfristigen Preisreihen ermittelt wer-
den.

FÃ¼r die ausgefeilte statistische Analyse von Stei-
ner wurden insgesamt 33 Preisreihen kombiniert mit den
Verbrauchsreihen von Reckendrees. Dabei zeigte sich,
dass die Masse der Preise stark anstieg, v.a. in den Be-
reichen Miete, Kultur, Nahverkehr, FrisÃ¶r und Post.
Moderat ansteigend war nur der Grundbedarf. In den
1960er Jahren betonte Steiner die Bedeutung der kon-
junkturellen Einwirkungen, in den 1970er Jahren seien
WeltmarkteinflÃ¼sse v.a. bei Rohstoffen bestimmend ge-
wesen. Insgesamt war Steiner der Ansicht, die Korre-
lation zwischen Preis- und Mengenentwicklung sei zu-
rÃ¼ckzufÃ¼hren auf die Reaktion der Haushalte auf die
Preise. Eine Vielzahl von Desiderata einer weitergehen-
den statistischen Untersuchung nannte Steiner am En-

de seines Vortrags: so mÃ¼sse die Preisentwicklung in
einzelnen Perioden untersucht, die PrÃ¤ferenzen und die
PreiselastizitÃ¤t eingehender in den Blick genommen
werden. ZwarwÃ¼rden einigeÃ¶konomische Einzelstu-
dien Steiners Ergebnisse bestÃ¤tigen, die weitere Erfor-
schung der Relation Preise-Verbrauch sei aber dringend
notwendig, trotz des hohen Aufwands.

Der Kommentar von Michael Wildt (Hamburger In-
stitut fÃ¼r Sozialforschung) kritisierte vor allem die
strikte Ausrichtung der âSehkorrekturâ auf die Binnen-
Perspektive des statistischen Blicks. Das komplexe und
vielschichtige Thema Konsum und Konsumgesellschaft
sei aber nur in allen drei Dimensionen zu erfassen: der
Konsument als Akteur, der Handel bzw. der Raum des
Verkaufs und die Ware selbst, das Produkt. Der Beitrag
von Reckendrees habe dabei die Ebene der Konsumen-
ten nur mit hoch aggregierten Daten, die statistisch in-
konsistent seien, behandelt. Bei den quantitativen Anga-
ben des Bundesamts fÃ¼r Statistik handele es sich zwar
nicht um fiktive Daten, aber die Frage, welche Eviden-
zen diese Daten geben, bleibe unbeantwortet. Genauer
mÃ¼sse auch untersucht werden, was die Daten verber-
gen, z.B. Fragen der Gleichheit und Differenz von Pro-
dukten und Konsumenten. AuÃerdem seien in den Statis-
tiken die Konsum- in VerbrauchsgÃ¼ter verwandelt wor-
den und die heterogenen BÃ¼ndel der einzelnen Waren-
gruppen seien stark homogenisiert worden, um sie sta-
tistisch erfassen zu kÃ¶nnen. Beispielsweise werde beim
Auto nicht zwischen Typen unterschieden. Insgesamt sei
bei den BeitrÃ¤gen deutlich geworden, dass es einen spe-
ziellen statistischen Blick auf Verbrauch als Konsum gibt,
der noch genauer untersucht werden mÃ¼sste. So sind
manche Ursache-Wirkungs-ZusammenhÃ¤nge noch un-
geklÃ¤rt, etwa ob ErnÃ¤hrung bedeutungsloser wird,
wenn die Verbraucher weniger dafÃ¼r ausgeben oder in-
wieweit es immer wieder Korrekturen am âWarenkor-
bâ gegeben habe, die durch die sehr dynamischen Ver-
brauchsmuster erforderlich wurden.

PrÃ¤ferenzen von Konsumenten und die neo-
klassische Konsumtheorie

Wie anregend wirtschaftshistorische Forschung auch
fÃ¼r kulturwissenschaftlich arbeitende KollegInnen sein
kann, machte der Beitrag âFernsehen und KÃ¼hlschrank
als komplementÃ¤re GÃ¼ter. Die VerÃ¤nderung der
Ã¶konomischen Nachfragetheorie durch die Konsum-
gesellschaftâ von Jan-Otmar Hesse (UniversitÃ¤t Frank-
furt) deutlich. Er wÃ¤hlte dazu einen anderen Zugang zu
den Statistiken, nÃ¤mlich von Seiten der neoklassischen
Nachfragetheorie. Ausgangspunkt war dabei die These
des Medientheoretikers John Hartley (Uses of Televisi-
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on, 1999), der KÃ¼hlschrank sei ein komplementÃ¤res
Produkt zum Fernsehen. KomplementÃ¤r sind z.B. Kaffee
und Milch im Gegensatz zu Kaffee und Tee, die sich ge-
genseitig ersetzen (Substitute). Wenn dieseThese stimmt,
prÃ¤ferieren die Konsumenten keine EinzelgÃ¼ter, wie
sie bisher hÃ¤ufig in der Konsumforschung betrachtet
worden sind, sondern eher GÃ¼terbÃ¼ndel mit viel-
fÃ¤ltigen Beziehungen untereinander. Mit dem PC, der
Digitalkamera und dem DVD-Player verdeutlichte Hes-
se dies an Beispielen aus dem alltÃ¤glichen Leben, die
nicht einzeln, sondern nur mit anderen Produkten ge-
meinsam konsumiert werden kÃ¶nnen. Konsumtheore-
tisch interessant ist daran, dass bei einer solchen Kom-
plementaritÃ¤t nur von einer eingeschrÃ¤nkten Kon-
sumfreiheit auszugehen ist. Dieses wirft neue Fragen in
Bezug auf die PrÃ¤ferenzen der Konsumenten auf. Se-
mantisch verarbeitet wurde diese KomplexitÃ¤t schon
in der Werbeforschung durch Autoren wie Vance Pa-
ckard (Die geheimen VerfÃ¼hrer, 1959). Hesse fÃ¼hrte
dagegen vor, wie man mit einigen Berechnungen ers-
te Ergebnisse erzielen kann, die lohnen, das VerhÃ¤ltnis
zwischen KÃ¼hlschrÃ¤nken und Fernsehern genauer zu
betrachten. Der Konsum beider Produkte nahm in den
1960er Jahren gleichermaÃen zu. Ende der 1970er Jahre
gab es eine Ausstattung von Ã¼ber 95 % aller Haushal-
te. Bei gleichzeitig steigenden LÃ¶hnen war der Preis-
rÃ¼ckgang bei zeitgleich durchgefÃ¼hrten Innovatio-
nen hoch. Die Nachfrage war dabei seit den 1970er Jah-
ren immer weniger auf die HÃ¶he der Einkommen zu-
rÃ¼ckzufÃ¼hren. Dies deckt sich laut Hesse mit den
Ergebnissen Ã¤hnlicher Untersuchungen zur Nachfra-
ge nach KÃ¼hlschrÃ¤nken in den USA. Einkommen
und Preise spielten also fÃ¼r die Kaufentscheidung im-
mer weniger eine Rolle, mÃ¶glicherweise aber die Kom-
plimentaritÃ¤t eine immer grÃ¶Ãere. Dazu berechne-
te Hesse die KreuzpreiselastizitÃ¤ten beider GÃ¼ter.
Mit diesem Indikator untersucht die neoklassische Wirt-
schaftswissenschaft den Zusammenhang zwischen der
Nachfrage und dem Preis zweier GÃ¼ter. Dabei konnte
Hesse demonstrieren, dass Fernseher und KÃ¼hlschrank
zunÃ¤chst komplementÃ¤re GÃ¼ter waren, dann Sub-
stitut und spÃ¤ter wieder komplementÃ¤r wurden. Ins-
gesamt scheint das KomplementaritÃ¤tsverhÃ¤ltnis aber
langfristig abzunehmen. Allerdings wird dieses Ergeb-
nis durch die Datenproblematik stark eingeschrÃ¤nkt.
Technische Innovationen und damit verbundene Preis-
sprÃ¼nge werden nÃ¤mlich statistisch nicht erfasst.
AuÃerdem ist insgesamt die These von der Komplemen-
taritÃ¤t daraufhin zu befragen, wie sie mit dem Wil-
len des Individuums und der rational-choice-Theorie um-
geht.

Auch wenn auf diese Weise mit âaltenâ Daten
aus bekannten Statistiken neue Konsumwelten entdeckt
werden kÃ¶nnen, zeigte Hesse doch in einem zwei-
ten Schritt Ã¼berzeugend die Zeitgebundenheit der
Ã¶konomischen TheoriegebÃ¤ude auf. Auch die be-
nutzten Ã¶konomischen Modelle aus den 1930er und
1970er Jahren waren âKinder ihrer Zeitâ. Sie versuchten,
sich schrittweise den Bedingungen einer sprunghaft ent-
wickelnden Massenkonsumgesellschaft anzupassen. Da-
durch wurden zwar andere RealitÃ¤ten mit neuem wis-
senschaftlichen Handwerkszeug erschlossen. Doch die
Frage der Zeit- und vielleicht auch der Standortgebun-
denheit der Ã¶konomischen Modelle und Theorien darf
dabei nicht ausgespart bleiben. Dies machte der nachfra-
getheoretische Blick von Hesse ebenso deutlich wie der
statistische Blick von Reckendrees und Steiner.

Der deutsche Einzelhandel â institutio-
nenÃ¶konomisch betrachtet

Mit einem Perspektivwechsel Ã¼berraschte der
nÃ¤chste Beitrag: Ralf Banken (UniversitÃ¤t zu KÃ¶ln)
warf einen aufschlussreichen Blick auf den Sektor Einzel-
handel und die institutionellen Arrangements, in die die
Branche in der Bundesrepublik von 1949 bis 2000 einge-
bettet war. Wie sich die Perspektive im Laufe seiner ein-
gehenden Untersuchung verschoben hat, zeigt schon die
Titelauswahl: statt âInstitutionelle Traditionen und lang-
samer Strukturwandelâ hieÃ der Beitrag nun âschneller
Strukturwandel trotz institutioneller StabilitÃ¤tâ. Der
deutsche Einzelhandel als bedeutende, zwischen Produ-
zent und Konsument vermittelnde Branche ist bisher nur
ansatzweise erforscht. Es fehlen insbesondere Studien
zur langfristigen Markt- und Umsatzentwicklung, zu den
Betriebsstrukturen und zu Anbietern, v.a. im Non-Food-
Bereich. Dem daraus resultierenden Desiderat widmete
sich Banken in seiner Betrachtung des wirtschaftlichen,
rechtlichen und institutionellen Rahmens. Er beklag-
te ebenfalls die Erhebungssystematik und Standardi-
sierung in den Statistiken. Dies erschwere eine quan-
titative Sektor-Analyse ungemein und erfasse manche
Bereiche nicht, wie etwa den Fabrikverkauf. Insgesamt
lasse sich aber feststellen, dass im untersuchten Zeit-
raum die UmsÃ¤tze um das 30-fache zunahmen. Zwar
resultierte dieses enorme Wachstum zu einem groÃen
Teil aus Preissteigerungen, doch auch deflationiert be-
trug die Umsatzsteigerung immerhin noch das 12-fache.
Die Wachstumsraten sanken allerdings schon seit Mit-
te der 1960er, doch der rÃ¼cklÃ¤ufige Trend wurde bis
weit in die 1980er Jahre durch die Inflation verdeckt. Die
Preisentwicklung im Einzelhandel blieb dabei hinter den
allgemeinen Lebenshaltungskosten zurÃ¼ck. Auch der
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Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt und der Anteil an den
privaten Ausgaben sanken seit den 1960er Jahren. Dies
fÃ¼hrte Banken teilweise auf das Erlahmen des Kriegs-
bedingten Nachholbedarfs der BundesbÃ¼rger zurÃ¼ck.
Ein anderer Grund war die Konkurrenz mit Dienstleis-
tungen, z.B. der Tourismus-Industrie. Die Zusammenset-
zung des Umsatzes verÃ¤nderte sich ebenfalls erheblich,
Produkte aus den Bereichen Hausrat, Wohnbedarf und
Kfz nahmen zu, wÃ¤hrend Lebensmittel und Textilien
an Bedeutung einbÃ¼Ãten. Einen wichtigen Anteil an
dieser Entwicklung mit einigen StrukturbrÃ¼chen hatte
der konsumhemmende Gesetzesrahmen. Ladenschluss-
und Rabattgesetz, Zugabeverbot und vertikale Preisbin-
dung wurden in den Jahren von 1953 bis 1957 erlassen
und stellten den Vorkriegszustand wieder her. Diese we-
nig verbraucherfreundlichen Gesetze verhinderten eine
hÃ¶here Konsumquote, erhÃ¶hten aber die Gewinn-
spannen fÃ¼r Industrie und HÃ¤ndler. Erst 1973 wurde
die vertikale Preisbindung abgeschafft, die den Preiswett-
bewerb zuvor unterband. Doch Banken sah schon in den
1950er und 1960er Jahren erste BrÃ¼che in diesem star-
ren System, denn Handelsmarken und PreisnachlÃ¤sse
unterliefen die Vorgaben in einigen Bereichen, v.a. bei
elektro-technischen Markenprodukten. Verantwortlich
dafÃ¼r war der Ãbergang von einem VerkÃ¤ufer- zu ei-
nem KÃ¤ufermarkt, in dem Bedarfsweckung statt Nach-
fragedeckung gefragt war. Banken bewertete das Auf-
kommen neuer Betriebsformen und Handelsstrukturen
wie Discounter, SupermÃ¤rkte und preisaggressive SB-
WarenhÃ¤user seit den 1960er Jahren dabei als beschleu-
nigenden Faktor. SpÃ¤ter wurden Systeme wie Franchi-
sing und Spezialisierung immer wichtiger, um den Ab-
satz fÃ¼r industrielle Produkte zu modernisieren. Diese
Absatzformen prÃ¤gten die bundesdeutsche Konsum-
gesellschaft, insbesondere das Preisbewusstsein, in er-

heblichem MaÃe. Der Einzelhandel entwickelte sich von
einem betulichen Wettbewerb mit Tante-Emma-LÃ¤den
und Inhaber-FachgeschÃ¤ften zu einem der stÃ¤rkst um-
kÃ¤mpften MÃ¤rkte mit rationellen Betriebs- und Ver-
triebsformen.

Diese bisher nur ansatzweise betrachteten
PhÃ¤nomene werden nicht nur die wirtschafts-, son-
dern auch die sozial- und mentalitÃ¤tshistorische For-
schung in der Zukunft sicherlich beschÃ¤ftigen. Dass da-
bei auch andere Bereiche und internationale Vergleiche
in weitergehenden Analysenmiteinbezogen werden soll-
ten, liegt auf der Hand. Hier bietet sich die Kooperation
historischer Teildisziplinen besonders an: so hob Wildt
den Einfluss der Ordnungspolitik und der staatlichen
Rahmenbedingungen und die Bedeutung des Akteurs-
handeln bei der Einkaufrevolution hervor. Eingehender
zu betrachten sei auch die AuflÃ¶sung der Schicht- in
Milieustrukturen. AuÃerdem sei es zwingend notwen-
dig, einen Vergleich nach Genderkategorien durchzu-
fÃ¼hren, um wesentliche Einsichten Ã¼ber die Kaufent-
scheidungen der Konsumenten zu erhalten. Fraglich sei
beispielsweise immer noch, was Konsumenten als âpreis-
wertâ erscheint. Verbrauch sei zwar prinzipiell immer ein
Ã¶konomischer Akt, aber Wildt plÃ¤dierte dafÃ¼r, die
kulturelle Dimension nicht auszublenden und verstÃ¤rkt
auch in wirtschaftshistorischen Studien mitzubedenken.
Beispielsweise seien Werbebilder, auch KÃ¶rperbilder in
hohem MaÃe bestimmend fÃ¼r die Kaufentscheidungen
von Konsumenten. Dies macht deutlich, dass die Chan-
cen fÃ¼r die wirtschaftshistorische Forschung vor allem
im Bereich der Kooperation liegen. Mit konfrontativer
Abkehr von neueren StrÃ¶mungen der allgemeinen Ge-
schichte kÃ¶nnte es derWirtschaftsgeschichte sonst wie
den Tante-Emma-LÃ¤den in der Bundesrepublik gehen:
sie starben mangels Nachfrage bekanntlich nahezu aus.
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