
Astrid Erll, Stephanie Wodianka. Film und kulturelle Erinnerung: Plurimediale
Konstellationen. Berlin: de Gruyter, 2008. VIII, 266 S. $112.00 (gebunden), ISBN 978-3-
11-020443-8.

Reviewed byThomas Hammacher

Published on H-Soz-u-Kult (March, 2009)

A. Erll u.a. (Hrsg.): Film und kulturelle Erinnerung

Der vorliegende Band ist das Ergebnis einer inzwi-
schen mehrjÃ¤hrigen und fÃ¤cherÃ¼bergreifenden Zu-
sammenarbeit der Arbeitsgruppe âZeit â Medien â Iden-
titÃ¤tâ im Sonderforschungsbereich 434 âErinnerungs-
kulturenâ der UniversitÃ¤t GieÃen. . GemÃ¤Ã dem in-
terdisziplinÃ¤ren Anspruch setzt sich das Autorenteam
aus Mitgliedern unterschiedlicher sprachwissenschaftli-
cher Fachbereiche, sowie aus Historikern und Soziologen
zusammen. Bei dem gewÃ¤hlten Thema Ã¼berrascht al-
lerdings, dass sich unter ihnen kein(e) ausgewiesene(r)
Film- oder Fernsehwissenschaftler(in) befindet.

Lag der wissenschaftliche Fokus, wenn es um das
Thema Erinnerung und Film ging, in Deutschland bis-
lang fast ausschlieÃlich auf den Filmen aus der respek-
tive Ã¼ber die Zeit des Nationalsozialismus, so ist posi-
tiv zu vermerken, dass nunmehr jÃ¼ngere Filme ausge-
wÃ¤hlt wurden, die sich referentiell auf Ereignisse der
neueren und internationalen Geschichte beziehen. Die
Auswahl ist dabei beschrÃ¤nkt auf Spielfilme, was ange-
sichts der groÃen Bedeutung, der gerade den dokumen-
tarischen und semidokumentarischen Sendeformaten als
âimagines agentesâ im deutschen Fernsehen zukommt,

sehr bedauerlich ist, sich aber aus der Ã¼berwiegenden
Zahl an Autoren mit einer literaturwissensschaftlichen
PrÃ¤ferenz erklÃ¤rt.

Programmatisch undmethodisch fÃ¼hren die beiden
Herausgeberinnen Astrid Erll und Stephanie Wodianka
in das Projekt ein. FÃ¼r die Zeit seit den 1980er-Jahren
konstatieren sie eine zunehmende BeschÃ¤ftigung mit
dem Begriff der Erinnerung gerade auch im Medium
Film, ohne diese jedoch in ihrer Spezifik nÃ¤her zu ana-
lysieren und nach den GrÃ¼nden fÃ¼r diese Konjunk-
tur zu fragen. Nach der Auffassung der beiden Herausge-
berinnen entwickelt der Film sein Sinn- und Wirkungs-
potential erst in der konkreten gesellschaftlichen Aneig-
nung und Funktionalisierung, durch die Verfahren der
Distribution und Vermittlung wie auch durch die Formen
der Rezeption seitens seiner Zuschauer. Folgerichtig be-
schrÃ¤nken sich die Autoren und Autorinnen auch nicht
auf die âklassische filmimmanente Produktanalyseâ (S.
2), sondern erweitern diese um die BerÃ¼cksichtigung
âsozialsystemischer Prozesseâ wie das Marketing, die
Ã¶ffentliche WÃ¼rdigung durch Filmpreise und die Be-
sprechung der Filme in anderen Medien. Sie sprechen
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