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U. Saxer: Politik als Unterhaltung

Unterhaltung in den Medien wird hAoufig mit As-
soziationen des Trivialen, Seichten und Anspruchslosen
sowie OberflAnchlichen belegt. Im Anschluss an die Kul-
turkritiker der Kritischen Medientheorie, Max Horkhei-
mer und Theodor Adorno, haben sich die zum Teil auf der
marxistischen Tradition basierenden Begriffe wie Ver-
blendung, Entfremdung, LA%ge und Manipulation ein-
geprAogt, wenn von Unterhaltung die Rede ist. Nach
wie vor werden GegensAutze zwischen Information und
Unterhaltung vorausgesetzt, obwohl die Grenzen in der
konkreten Medienpraxis flieAend sind.

Die Monografie des Honorarprofessors Ulrich Saxer
an der UniversitAot Wien greift das Thema 4Politik und
Unterhaltung4 auf, mit dem er sich bereits vor mehr als
30 Jahren im Rahmen seiner Antrittsvorlesung als Pri-
vatdozent an der UniversitAot ZAYrich beschAwftigt hat.
Der Autor stapelt tief, wenn er seinen Band der Gattung
des wissenschaftlichen Essays zuordnet. Herausgekom-
men ist eine auf hohem wissenschaftlichem Niveau an-
gesiedelte komplexe Analyse der unterschiedlichen Aus-
prAngungen von medialen UnterhaltungsphAtnomenen
im Rahmen des Politischen. Dabei greift er auf interdis-

ziplinAore AnsAntze zurA¥ck, wobei er neben der rein
politikwissenschaftlichen Zentrierung auch BezAY%ge zu
den Kultur- und Geisteswissenschaften A%ber die Wirt-
schaftswissenschaften bis hin zur Psychologie und Sozio-
logie herstellt.

Das Buch besteht insgesamt aus zehn Kapiteln, die
mit den vier Aberschriften AGrundlegunga (Kapitel 1-
2), aEntertainisierunga (Kapitel 3-5), 4Politainmenta (Ka-
pitel 6-8) sowie aPolitik als Unterhaltung?a (Kapitel 9-
10) Klassifiziert sind. ZunAschst werden in einem ein-
leitenden Teil 4Positionena vor allem die Grundbegrif-
fe Unterhaltung, Politische Kommunikation und Affent-
lichkeit skizziert, bevor in der &4Perspektived der so-
ziologische Bezugsrahmen festgelegt wird. Das Kapitel
3 4Mediengesellschaftd widmet sich aktuellen 4Mega-
trendsd der Mediengesellschaft. Dabei wird Bezug ge-
nommen auf PhAonomene der Individualisierung so-
wie der Unterhaltungs-, Erlebnis-, PopulAsr- und Akzep-
tanzkultur, die im Rahmen der funktionalen Differenzie-
rung der Gesellschaft auftreten. Kapitel 4 zur AMedien-
theoriea untersucht die wechselseitigen Interdependen-
zen zwischen Politik und Medien. Im fA%nften Kapitel
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mit der Aberschrift aPolitische Kommunikationa werden
verschiedene Prozesse der Politikvermittlung aufgezeigt,
die sich in unterschiedlichen Arenen abspielen. Kapitel
6 zum 4Politainment4 beleuchtet Formen des Affentlich-
keitswandels, wAohrend im daran anknA%pfenden sieb-
ten Teil Aspekte des AAkteurswandela reflektiert wer-
den. Hier werden traditionelle soziologische Konzepte
von den Lebenslagen A%ber die Milieus bis hin zur Rolle
analysiert, bevor das Kapitel 8 4Prozesswandela das Kom-
munikationsmanagement vor allem in Hinblick auf die
Eventpolitik problematisiert. Im vorletzten Kapitel der
Monografie, aFunktionalitAnta, werden Aspekte des Po-
litainment im Kontext der mediengesellschaftlichen En-
tertainisierung erAqrtert. Hier wird auch der Prozess
des mediendemokratischen Affentlichkeitswandels ver-
ortet. Das zehnte und letzte Kapitel, 4Theoried, entwi-
ckelt schlieAlich unterschiedliche Szenarien, die Progno-
sen fA%r die mediengesellschaftliche Entertainisierung
des Politischen in der Zukunft ermA9glichen.

Saxer bezeichnet Unterhaltung als anthropologi-
sche Universalie, die Aals komplexitAnts- bzw. span-
nungsbezogener Mechanismus in unterschiedlicher Aus-
prAogung in sAomtlichen Gesellschaftstypen operierta
(S. 13). Sie kann Aufmerksamkeit generieren und Kom-
plexitAst reduzieren und wird als emotionale Katego-
rie klassifiziert, die Gratifikationen erzeugen kann, in-
dem VergnAgen vermittelt wird. Das Unterhaltungser-
lebnis kann sich durch Abwechslung und Selbstbestim-
mung auszeichnen, Langeweile abbauen und ist keines-
wegs zwingend mit 4Sinnleere oder Sinnlosigkeita (S. 21)
verbunden.

Ein Kernbegriff der Saxerschen Studie ist der des
aPolitainmenta. Hier sind zwei AusprAsgungen zu be-
obachten. Politik in Unterhaltungsformaten nutzt ers-
tens die MAYglichkeiten, die die Unterhaltungsbranche
den Politikern bietet. Zu dieser Kategorie gehAqren et-
wa die zu beobachtenden Auftritte von Politikern in Un-
terhaltungssendungen wie aWetten, dass...?4 oder 4Big
Brothera. Unterhaltungselemente in politischen Forma-
ten hingegen stellen zweitens die AusprAsgungen dar,
die politische Themen in Form einer Satire und einer
Glosse aufbereiten. Beide AusprAnsgungen kA9qnnen in-
formativ sein, sofern im entsprechenden Kontext po-
litische ZusammenhAunge vermittelt werden. Zentral
fAY%r Saxer sind weiterhin die Konzeptionen politi-
scher Affentlichkeiten. Hier differenziert er unter ande-
rem zwischen liberalen Modellen einer systemtheoreti-
schen Fundierung in Anlehnung an Luhmann und de-
liberativen Modellen einer Diskurszentrierung im An-
schluss an Habermas. Daran anknAYpfend stellt er

vier Positionen heraus, die den Entertainisierungstrend
mediengesellschaftlicher Affentlichkeit weiter ausdiffe-
renzieren. Dabei unterscheidet er zwischen Unterhal-
tungsAqffentlichkeit als Element der Politikdarstellung,
UnterhaltungsAqffentlichkeit als Affentlichkeitszerfall,
Unterhaltungsindustrie als Affentlichkeitsstruktur sowie
UnterhaltungsAYffentlichkeit als Politainment.

Diese Trends werden im Kontext gesellschaftlicher
Grundmuster und AusprAngungen weiter ausdifferen-
ziert. Hierbei werden Formen der Konsumentensou-
verArnitAst, Individualisierungsprozesse und Lebenssti-
le im Hinblick auf die Unterhaltungs- und Erlebniskultur
kritisch reflektiert. Es wird herausgearbeitet, dass Medi-
enakteure aim Gefolge der mediengesellschaftlichen Me-
gatrends die Bindungen an strukturierte politische Ideo-
logiea (S. 97) lockern. Die BA%rger erleben Politik hin-
gegen Afast ausschlieAlich in Gestalt medialer Vermitt-
lungsprozesseé (S. 98). Zudem verlagert sich ain politi-
schen Prozessen das Gewicht stAurker von der Herstel-
lung auf die Darstellung von Politik und pragmatisch
vom Diskursiven auf das Emotionalea (S. 123).

Insgesamt l1Ansst sich dem Autor zufolge konsta-
tieren, dass die Entertainisierung der Politik im Rah-
men der Politikvermittlung zugenommen hat. Im Rah-
men der Analyse von UnterhaltungsphArnomenen im
Kontext der politischen Kommunikation werden nach-
folgend die Kategorien der Personalisierung, Eventisie-
rung, Narratisierung und Theatralisierung kontextuell
zusammengebunden und erlAoutert. Anhand der Trag-
fAchigkeit dieser Kategorien zeigt sich, ob die Unterhal-
tungsAqffentlichkeit Alberhaupt wie gewAYnscht er-
reicht werden kann. Zudem sind AnknA¥pfungspunkte
an bisherige reale und mediale Erfahrungen der Re-
zipienten von zentraler Bedeutung. Weiterhin gilt:
aDie SelbstreferentialitAnt von Politik wAschst mit der
MA¢glichkeit der gesellschaftlichen Selbstbeobachtung
durch die Medien, deren Dauerbedarf an publizierbaren
Ereignissen wiederum diese SelbstbezAYglichkeit stimu-
liert.a (S. 200)

Dass Wirkungen der zunehmenden Unterhaltungs-
zentrierung im Kontext des Politischen unterschiedlichs-
te Wirkungen auf unterschiedliche Zielgruppen haben
kAqnnen, dokumentiert die von Saxer vorgenomme-
ne Differenzierung in soziokulturelle Milieus (unter an-
derem Harmonie, Integration, Niveau, Selbstverwirkli-
chung, Unterhaltung) im Anschluss an die Thesen des So-
ziologen Gerhard Schulze, der den Begriff der 4Erlebnis-
gesellschafta geprAngt hat. Zudem ist der Grad der Pro-
fessionalitAnot beim Ereignis- und Aufmerksamkeitsma-
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nagement bedeutend. Das Kommunikationsmanagement
sollte bei seinen Kampagnen, Inszenierungen und Aktio-
nen zudem strategisch darauf achten, dass gesellschaft-
liche Fragmentierungsprozesse und verAunderte Rollen-
konstellationen berAYcksichtigt werden. In Anlehnung
an die AIDA-Formel (Attention, Interest, Desire, Action)
werden fAY%r politische Strategien die Kriterien AAuf-
merksamkeit, VerstAzndnis, Zustimmung, Handlungsbe-
reitschafta (S. 217) von Saxer ins Zentrum gerA¥,ckt. Me-
dienwirkungen hAangen jedoch immer von 4den unter-
schiedlichen Rezipientenbefindlichkeitena (S. 219) ab.

Eine pauschale Bewertung des PhAsnomens der En-
tertainisierung der Politik 1Ausst Saxer zu Recht nicht
zu. In seiner wissenschaftlichen Analyse zeigt er un-
terschiedliche Formen der Politikvermittlung in Un-
terhaltungsausprAagungen auf und setzt sie kenntnis-
reich in ihren jeweiligen kulturellen, politischen, sozio-
logischen und medienspezifischen Kontext. Er kommt
zu dem Ergebnis, dass das Politainment sowohl ein

ProblemlA9sungs-, als auch ein Problemschaffungspo-
tenzial besitzt und demzufolge bei den spezifischen Aus-
prAogungen eine EinzelfallprA%fung erforderlich ist, um
zu einer tragfAchigen und angemessenen Bewertung
derartiger PhAonomene zu gelangen.

Insgesamt ist aPolitik als Unterhaltunga ein lesens-
wertes und anspruchsvolles Buch, das den aktuellen
Stand der Forschung von Unterhaltungsprozessen in der
Mediendemokratie kenntnisreich aufbereitet und daher
uneingeschrAonkt zu empfehlen ist. Der Band ist klar
strukturiert und liefert neben tragfAchigen Zwischen-
zusammenfassungen auch zahlreiche Abbildungen zum
besseren VerstAundnis. So ermA9glicht das Werk dem
Rezipienten trotz der hohen intellektuellen Dichte der
Darstellung von Begriffen, Konzepten und Theorieent-
wAYrfen eine kenntnisreiche Vermittlung relevanter In-
formationen und Konzepte zum Wandel politischer Af-
fentlichkeit in der Mediengesellschaft.
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