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Susannah Walker: Style and Status

âAfrican American beauty culture was distinctive be-
cause it explicitly reflected and articulated twentieth-
century racial politics in the United Statesâ (S. 3), kon-
statiert Susannah Walker in der Einleitung zu âStyle
and Status. Selling Beauty to African American Wo-
men, 1920-1975â. Mit ihrer Arbeit Ã¼ber die Entste-
hung und Entwicklung der afrikanisch-amerikanischen
SchÃ¶nheitsindustrie lÃ¤sst sie sich in eine relativ jun-
ge Forschungslandschaft einordnen, die sichmit der Kon-
zeption und Bedeutung von SchÃ¶nheitsidealen fÃ¼r
African-Americans auseinandersetzt. Wie verschiedene
Autorinnen gezeigt haben, lassen sich anhand von Haar-
frisuren und Kosmetikartikeln, beziehungsweise deren
Bewerbung, distinkte Vorstellungen von âraceâ, âclas-
sâ, und âgenderâ ablesen. Diese konstituieren sich in-
nerhalb eines Spannungsfeldes, in dem sich vor al-
lem afrikanisch-amerikanische Frauen in einer weiÃen
Mehrheitsgesellschaft, die ihnen ihre SchÃ¶nheitsideale
zu diktieren versucht, bewegen und in der sie sich Hand-
lungsspielrÃ¤ume erkÃ¤mpfen. Vgl. Banks, Ingrid, Hair
Matters. Beauty, Power, and Black Womenâs Conscious-
ness, New York 2000; Blackwelder, Julia K., Styling Jim
Crow. African American Beauty Training During Segre-

gation, College Station, TX 2003; Craig, Maxine, Ainât I
a Beauty Queen? Black Women, Beauty, and the Politics
of Race, Oxford, New York 2002; Rooks, Noliwe M., Hair
Raising. Beauty, Culture, and African American Women,
Piscataway, NJ 1996.

In âStyle and Statusâ wÃ¤hlt Walker einen kon-
sumgeschichtlichen Zugang, der einer chronologischen
Ordnung folgt. Ziel ihrer Arbeit ist es, die afrikanisch-
amerikanische âSchÃ¶nheitskulturâ (âbeauty cultureâ)
zu untersuchen, indem sie zum einenWerbeanzeigen von
Kosmetikartikeln in Printmedien analysiert, und zum an-
deren die Entstehung und Entwicklung der Kosmetikin-
dustrie fÃ¼r Afroamerikanerinnen nachzeichnet (S. 7).
Walker betrachtet âbeauty cultureâ, verstanden hier als
SchÃ¶nheitspflege und -industrie, als den zentralen Be-
reich, in dem African-Americans aktiv an der ameri-
kanischen Konsumkultur partizipierten. Nicht nur, dass
sie trotz oft geringerer Einkommen verhÃ¤ltnismÃ¤Ãig
mehr Geld fÃ¼r Kosmetika ausgaben, mehr noch, âbe-
auty culture was one industry that flourished in black
communities, and it was an industry dominated by black
businesswomenâ (S. 7).
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Walker zeigt gleich zu Beginn das Spannungsver-
hÃ¤ltnis zwischen âconsumer citizenshipâ und âblack
business nationalismâ auf (S. 7). Letzterer resultierte
aus der bis Mitte des 20. Jahrhunderts praktizierten Se-
gregation, die African-Americans dazu zwang, eine ei-
gene SchÃ¶nheitsindustrie zu etablieren, die sich als
Ã¤uÃerst lukrative Ã¶konomische Nische erwies (S.
21). Folglich wurde versucht, obgleich mit schwinden-
dem Erfolg, âweiÃeâ Firmen aus diesem profitablen Ge-
schÃ¤ftszweig heraus zu halten. Ein Artikel von 1935
in dem Branchenblatt âApex Newsâ beispielsweise ver-
glich den VorstoÃ euro-amerikanischer Unternehmen
mit Mussolinis Invasion in Ãthiopien (S. 22). âConsu-
mer citizenshipâ implizierte auf der anderen Seite je-
doch, dass African-Americans als gleichwertig finanz-
starke Konsumenten wahrgenommen und in der Wer-
bung adressiert werden wollten, auch und gerade von
groÃen marktfÃ¼hrenden Unternehmen. In der Nach-
kriegszeit schlieÃlich rÃ¼ckten African-Americans, von
denen inzwischen 60 Prozent in den StÃ¤dten des Nor-
dens lebten und hÃ¶here Einkommen erzielten (S. 121),
stÃ¤rker in das Blickfeld âweiÃerâ Firmen. Gleichzei-
tig etablierten sich Hochglanzmagazine wie zum Beispiel
âEbonyâ mit hohen, landesweiten Auflagen, in denen
groÃe, Ã¼berregionale Unternehmen, die meist Ã¼ber
grÃ¶Ãere finanzielle Mittel verfÃ¼gten, Anzeigen fÃ¼r
ihre Produkte schalteten (S. 95). Dabei bedienten sie
sich oft einer Rhetorik, die suggerierte, dass es sich um
afrikanisch-amerikanische Firmen handelte (S. 24f., 43f.).
Ein weiterer Eckpfeiler der Expansion dieses Marktes
waren Kosmetiksalons. Kamen Kosmetikerinnen und Fri-
seurinnen in den 1920er- und 1930er-Jahren noch zu ih-
ren Kundinnen nach Hause oder betrieben kleine Salons
in ihren Nachbarschaften, so entstanden in den spÃ¤ten
1940er- und 1950er-Jahren in allen groÃen StÃ¤dten
des Nordens Kosmetiksalons, die in erster Linie mittel-
stÃ¤ndische Kundinnen anzogen (S. 115-117).

In ihrer Analyse der Bewerbung von SchÃ¶nheitsprodukten
fÃ¼r Haut und Haare zeichnet Walker Ã¼berzeugend
deren rhetorischen Wandel nach. In den 20er- und 30er-
Jahren, in denen die SchÃ¶nheitskultur zusehend kom-
merzialisiert wurde, bewarben Pioniere wie Madam C. J.
Walker und Annie Turbo Malone Produkte wie âhair
straightenersâ und âskin bleaching creamsâ als Mit-
tel, die weibliche AttraktivitÃ¤t zu maximieren und
somit mehr RespektabilitÃ¤t und Ã¶konomische Un-
abhÃ¤ngigkeit zu erlangen, wobei sie stets den Nut-
zen fÃ¼r die gesamte âschwarzeâ Community unter-
strichen (S. 66). In der Nachkriegszeit hingegen lag der
Fokus stÃ¤rker auf einem glamourÃ¶sen, femininen Er-

scheinungsbild, um den Wert auf dem Heiratsmarkt zu
steigern (S. 109). Die Produkte selber waren keinesfalls
unumstritten und fÃ¼hrten innerhalb der afrikanisch-
amerikanischen Communities zu hitzigen Debatten, die
die Autorin in ihrer ganzen KomplexitÃ¤t skizziert. Zum
einen brauchte es eineWeile, bis Kosmetika als âmodernâ
galten und keinen âverruchtenâ Beigeschmackmehr hat-
ten (S. 32); zum anderen sahen sich Madam Walker und
Malone dem Vorwurf ausgesetzt, sie wÃ¼rden mit ihren
Produkten ein âweiÃesâ SchÃ¶nheitsideal propagieren,
dass âschwarzeâ Frauen von vornherein als unattrak-
tiv konstruiere. Dem entgegneten sie, dass âhair strai-
ghteningâ keineswegs als Versuch, âweiÃ zu werdenâ
interpretiert werden, sondern vielmehr der Pflege und
Handhabbarkeit dienen sollte. In den folgenden zwanzig
Jahren wurden die Techniken des âstraighteningâ immer
weiter entwickelt und die Praktik als solche nicht mehr
hinterfragt (S. 124).

Vor dem Hintergrund der BÃ¼rgerrechtsbewegung
in den 1940er- und 1950er-Jahren âintegriertenâ
afrikanisch-amerikanische Firmen ihre Anzeigen, in-
dem sie nicht nur âschwarzeâ, sondern auch âweiÃeâ
Models abbildeten (S. 145). Dies mag verwunderlich er-
scheinen, richteten sich die beworbenen Produkte doch
ausschlieÃlich an Afroamerikanerinnen. Walker argu-
mentiert jedoch, dass damit vielmehr eine multikulturel-
le Vision kommuniziert wurde, ein Ideal der Gleichheit,
was den politischen Wunsch der Zeit reflektieren sollte
(S. 160).

SchlieÃlich widmet sich die Autorin der Neudefiniti-
on von âschwarzerâ SchÃ¶nheit, die unter dem Einfluss
des âBlack Power Movementâ popularisiert worden ist.
Obwohl geglÃ¤ttetes Haar zu jedem Zeitpunkt die fa-
vorisierte Frisur bei Afroamerikanerinnen war, galt der
Afro, der eigentlich in einem Modetrend im New York
der spÃ¤ten 50er-Jahre wurzelte Kelley, Robin D. G., Nap
Time. Historicizing the Afro, in: Fashion Theory, 1, 4
(1997), S. 339-352, hier S. 341. , als ânatÃ¼rlicherâ style,
der wie kein anderer âschwarzeâ nationalistische Poli-
tik ausdrÃ¼ckte (S. 182). Gleichzeitig wurde der Afro als
RÃ¼ckgewinnung der eigenen KÃ¶rperlichkeit dekla-
riert und brach mit gÃ¤ngigen Vorstellungen von Femi-
ninitÃ¤t (S. 179f.). Das Vermarktungs- und Verkaufspo-
tenzial des Afros schnell erkennend, Ã¼berfluteten Pro-
dukte den Markt, die sich einer âblack prideâ-Rhetorik
bedienten (S. 171f., 186). Die afrikanisch-amerikanische
SchÃ¶nheitsindustrie war jedoch nicht ausschlieÃlich
enthusiastisch. Skeptiker befÃ¼rchteten, dass der Stil,
entgegen seiner politischen Konnotation, den âschwar-
zenâ Communities schaden wÃ¼rde, da den Friseursa-
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lons die Kundschaft ausblieb, wenn Frauen ihre Haare
ânatÃ¼rlich wachsenâ lieÃen (S. 189).

Durch die chronologische Vorgehensweise Walkers
ergeben sich an manchen Stellen Redundanzen, und
bei der â im ganzen recht âtheoriearmenâ â LektÃ¼re
wird aufgrund mangelnder Verweise stellenweise nicht
klar, aus welchen Quellen die Autorin ihre Informa-
tionen bezieht. Zudem schenkt Walker bei ihrer Dis-
kussion von âstraightened hairstylesâ dem âgenderâ-
Aspekt nicht immer die nÃ¶tige Aufmerksamkeit, bei-
spielsweise wenn sie den âconkâ mit âstraighteningâ-
Techniken fÃ¼r Frauen gleichsetzt (S. 106, 141). Der
âconkâ muss vielmehr als eine Mimikry von âweiÃemâ,
mÃ¤nnlichen Haar gelesen werden, der in den 1940er-
Jahren vor allem von âhustlernâ getragen wurde und

sÃ¤mtlichen Konventionen trotzte, die vorgaben, wie
bÃ¼rgerliche, respektable MÃ¤nner, gleich ob âschwar-
zâ oder âweiÃâ, auszusehen hatten. Dahingegen stand
geglÃ¤ttetes Haar bei Afroamerikanerinnen in Ãber-
einstimmung mit Mittelklasse-Normen. Mercer, Kobena,
Black Hair/Style Politics, in: Gelder, Ken; Thornton, Sa-
rah (Hrsg.), The Subcultures Reader, London, New York
1997, S. 420-435, hier S. 432.

Dennoch gelingt es Walker anschaulich, das Pa-
radoxon aufzuzeigen, in dem sich die âschwarzeâ
SchÃ¶nheitsindustrie permanent bewegte. Mit ihrem
Fokus auf die Kommerzialisierung und Expansion der
afrikanisch-amerikanischen SchÃ¶nheitskultur leistet
sie einen originÃ¤ren Beitrag zu diesem Forschungsge-
biet.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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