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L. Jockheck: Propaganda im Generalgouvernement

In seiner 2004 bei Frank Golczewski in Hamburg
eingereichten Dissertation untersucht Lars Jockheck die
deutschen PropagandamaÃnahmen im Generalgouver-
nement Polen wÃ¤hrend des Zweiten Weltkriegs. Im
Vordergrund steht dabei die Analyse der âKrakauer Zei-
tungâ und des âGoniec Krakowskiâ, was schon andeu-
tet, dass Jockheck die MaÃnahmen zur Beeinflussung
fÃ¼r Polen und fÃ¼r Deutsche gleichermaÃen betrach-
tet. Dabei geht es ihm um die Selbstbilder der Besat-
zer genauso wie um die Fremdbilder von Besetzten,
die rekonstruiert und in ihrer Funktion erklÃ¤rt wer-
den. Wohlweislich trifft er dabei Aussagen Ã¼ber die
Wirkung derartiger Mittel nur mit allergrÃ¶Ãter Vor-
sicht bzw. unterzieht sie nur einer allgemeinmethodisch-
kritischenWÃ¼rdigung. Doch dies mindert denWert der
Studie nicht im Geringsten. Hier liegt zum ersten Mal
eine monografische Auswertung der beiden wichtigsten
Druckerzeugnisse des Generalgouvernements vor, die
durch ergÃ¤nzendes Aktenstudium auch die Wechsel-
wirkungen zwischen den Akteuren und der Propagan-
dasteuerung durch Berlin und die Krakauer Regierung
einbezieht. Die Studie beschrÃ¤nkt sich auf die zentra-
len Ãberlieferungen in Berlin und Warschau, wÃ¤hrend

sie die lokalen Propaganda-Ãmter auÃen vor lÃ¤sst; da-
durch entsteht allerdings nur das groÃe Bild von oben,
wÃ¤hrend spezielle AusprÃ¤gungen und individuelle
Kampagnen etwa in den Distrikten fehlen. Da, wie Jock-
heck selber konstatiert, zudem die Untersuchung der
ukrainischen und jÃ¼dischen Presse wÃ¼nschenswert
wÃ¤re, bleibt auch nach diesem Buch Raum fÃ¼r wei-
tere Forschungen.

Mit dem Blick auf Medien, ihre Macher und die Kon-
sequenzen der Propagandapolitik werden die Legitima-
tionsstrategien der Besatzer unter die Lupe genommen.
Notwendigerweise kann Jockheck sich nicht nur auf
sozioÃ¶konomische Interessen beschrÃ¤nken, sondern
muss auch die identitÃ¤tsformenden Diskurse einbezie-
hen. Dies gelingt ihm zu einem guten Teil, auch wenn
im strengen Sinne keineDiskursanalyse stattfindet. Denn
ob bzw. wie die Themen von den Deutschen diskutiert
und verÃ¤ndert wurden, wird in dem Buch nicht behan-
delt. Doch zumindest fÃ¼r die polnische Seite untersucht
Jockheck die Rezeption durch dieWiderstandsbewegung,
die nicht selten direkt auf die Inhalte der Propaganda re-
agierte. Hier wird ein bizarres Beispiel fÃ¼r einen ech-
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ten Diskurs aufgezeigt, als die Deutschen eine angeb-
liche Untergrundausgabe des âGoniec Krakowskiâ 1944
erschienen lieÃen (S. 243f.).

Das Buch folgt einer klaren Gliederung, indem zu-
nÃ¤chst die Voraussetzungen fÃ¼r die Propaganda be-
trachtet werden, danach die Strukturen und Organisa-
tionsformen, um sich schlussendlich ihrer Inhalte anzu-
nehmen. ZunÃ¤chst wird deshalb eine Ãbersicht Ã¼ber
die NS-Presse und Presselenkung bis 1939 sowie Ã¼ber
Polen als Objekt der nationalsozialistischen Agitation ge-
geben. Das anschlieÃende Kapitel untersucht den Streit
um die Ausrichtung der bzw. die Oberhoheit Ã¼ber die
Propaganda zwischen Hans Frank und Otto Dietrich ei-
nerseits und Joseph Goebbels andererseits. Wieder ein-
mal wird dabei das Desiderat einer Monografie Ã¼ber
den Eher-Verlag deutlich, denn Jockheck konstatiert le-
diglich, dass dieser im Generalgouvernement ein hun-
dertprozentiges Monopol bei Druck, Verlag und Vertrieb
hatte, ohne nÃ¤here Informationen geben zu kÃ¶nnen.
Der Ãberblick Ã¼ber das Pressewesen im Generalgou-
vernement ist dann auch etwas kurz geraten und zu sehr
auf die zwei Hauptzeitungen der Untersuchung redu-
ziert. Ãber das âVorfeldâ, die âBurgâ oder die âKolo-
nistenbriefeâ erfÃ¤hrt der Leser Grundlegendes, Details
bleiben jedoch auÃen vor.

Der nÃ¤chste Abschnitt des Werks stellt aus-
fÃ¼hrlich die Leitlinien der Propaganda dar, wobei
Jockheck in chronologischer Abfolge drei Schwerpunk-
te ausmacht: ZunÃ¤chst eine Phase der Machtdurchset-
zung von 1939-1940, dann die Machtentfaltung bis et-
wa 1942 und ab dann die Machterhaltung. Diese kaum
Ã¼berraschende Einteilung stÃ¼tzt sich vor allem auf
die TagebÃ¼cher von Frank und Goebbels, die zwar ein-
schlÃ¤gig sind, aber an dieser Stelle zu wenig mit den
Zeitungsausgaben verknÃ¼pft werden. Obschon die In-
terpretation stimmig ist, wÃ¤re der zusÃ¤tzliche Be-
leg anhand von thematischen Artikeln wÃ¼nschenswert
gewesen; in dieser Form ist das Kapitel nur teilweise
informativ. Wesentlich gelungener ist demgegenÃ¼ber
die anschlieÃende inhaltliche Vorstellung der âKrakau-
er Zeitungâ und des âGoniec Krakowskiâ, die die vor-
wiegend personelle Orientierung imAbschnitt Ã¼ber die
Presse im Generalgouvernement abrundet.

Beinahe die HÃ¤lfte des Textes macht die Unter-

suchung der verschiedenen propagandistischen Themen
aus, die anhand dieser beiden BlÃ¤tter vorgenommen
wird. Ãberzeugend kann Jockheck hier etwa darstellen,
dass die polnische Exilregierung zunÃ¤chst ignoriert und
diffamiert wurde, die deutsche Propaganda sie dann aber
vor allem als Opfer der Sowjetunion stilisierte. Auch die
Analyse der Themen âHerrschaftâ und âWiderstandâ ist
erhellend: Standen anfangs Aufbau und Abgrenzung von
der indigenen BevÃ¶lkerung im Vordergrund, ging die
âKrakauer Zeitungâ spÃ¤ter dazu Ã¼ber, den Hass auf
die Einheimischen als Ã¼berwunden zu charakterisie-
ren, damit im Gegenzug keine Angst vor Rache aufkam.
Deshalb fanden Widerstandsaktionen ebenso wenig Ein-
gang in die Publikationen wie Morde an Juden und Po-
len. Gleichzeitig sollten aber auch die Deutschen nicht als
âOpferâ der Widerstandsbewegung erscheinen, was sich
unter anderem in einer reduzierten Anzahl von Todesan-
zeigen offenbarte. Stets blieb dabei die angebliche rassi-
sche Ãberlegenheit der Okkupanten der wichtigste Legi-
timationsgrund der deutschen Herrschaft â auch wenn
sie nur in deren Zeitungen stattfand. In diesem Sinne
waren sÃ¤mtliche kulturellen Leistungen der Landesbe-
wohner gewissermaÃen selbstverstÃ¤ndlich auf germa-
nischen Einfluss zurÃ¼ckzufÃ¼hren. In der polnischen
Presse wurde demgegenÃ¼ber ab Winter 1943/1944 so-
gar der Nationalismus gefÃ¶rdert, um KrÃ¤fte gegen
die Sowjetunion zu mobilisieren. Doch dieses Umwerben
der Polen fand immer nur kurzfristig und taktisch moti-
viert statt, nicht jedoch systematisch, obwohl die Deut-
schen gerade in der Propaganda gegen den Kommunis-
mus groÃe AktivitÃ¤t und KreativitÃ¤t entfalteten. Ge-
nauso utilitaristisch war auch das Hofieren der âfremd-
vÃ¶lkischenâ Ukrainer oder Goralen, die man vor allem
als Gegengewicht gegen die Polen gewinnen wollte.

Die Grundidee der Propaganda blieb trotz allem
stets die Bewahrung der deutschen Herrschaft Ã¼ber
die Einheimischen. Dies kann Jockheck in seiner eben-
so grÃ¼ndlichen wie grundlegenden Untersuchung
Ã¼berzeugend belegen. Zwar wirdman hier nicht Ã¼ber
die gesamte Besatzungspresse und -propaganda infor-
miert, aber doch Ã¼ber ihre wichtigsten AusprÃ¤gungen
und Vertreter. So bleibt das Werk schlussendlich eine
wichtige Studie mit sehr lesbarem Umfang, die zur Er-
weiterung des Wissensstandes Ã¼ber die deutsche Be-
satzung in Polen Substantielles beitrÃ¤gt.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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