H-Net Revie

in the Humanities & Social

Victoria de Grazia. Irresistible Empire: America’s Advance Through Twentieth-
Century Europe,. Cambridge: Belknap Press, 2005. 586 S. $29.95 (cloth), ISBN 978-0-

674-01672-9.

Reviewed by Kaspar Maase
Published on H-Soz-u-Kult (November, 2006)
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V. de Grazia: Irresistible Empire

Am 10. Juli 1916 skizzierte US-PrAasident Woodrow
Wilson in einer Rede sein Programm zur afriedlichen Er-
oberung der Welta durch Handel und Unternehmung; es
gipfelte in der Aufforderung: a ... geht hinaus und ver-
kauft GA%ter, die die Welt angenehmer und glA%cklicher
machen, und bekehrt sie zu den GrundsAstzen Ameri-
kas.A Mit dieser Episode beginnt die New Yorker His-
torikerin Victoria de Grazia ihre groAe Studie zu einer
zentralen Frage des damerikanischen Jahrhundertsa: Wie
war es mAﬂglich, dass die Konsumkultur zum Einfallstor
des amerikanischen 4Market Empirea in Europa wurde?
Welche 4GrundsAsntze Amerikasa wurden mit US-Waren,
Verkaufstechniken und KAouferidealen verbreitet? Was
machte sie A%berlegen, und was waren die politischen
Folgen? Obwohl am Anfang das Sendungsbewusstsein
von Unternehmen und Politik der Vereinigten Staaten
steht, erzAchlt das Buch keine Geschichte von Ameri-
kanisierung als VerschwA9qrung und AberwAxltigung.
Vielfalt und IntensitAot der expansiven AktivitAnten von
US-BAYrgern und -Institutionen in Europa werden zwar
anschaulich dargestellt; doch den roten Faden bildet die
These, dass A%ber die Hegemonie der amerikanischen
Konsumkultur in Europa entschieden wurde: Im jahr-

zehntelangen Ringen zwischen dem AYberkommenen
bAYrgerlichen Konsumregime und der egalitAcren Idee
des universellen Anspruchs auf Wohlstand durch Mas-
senkonsum.

Mit Gramsci interpretiert de Grazia die Durchset-
zung amerikanischer Konsumkultur als dpassive Revolu-
tiona. Das alte Regime einer nach Stand und Geschmack
hierarchisch zwischen LuxusgeschAxzften fA%r die Ober-
schicht und kleinen LAxden fA%r den bescheidenen All-
tagsbedarf der Massen geordneten Landschaft von Han-
del und Verbrauch war gegen die binneneuropAsische
Dynamik kapitalistischer Modernisierung nicht zu hal-
ten. Doch die UmwAuxlzung erfolgte unter dem wachsen-
den Druck AnuAerer 4 amerikanischer 4 Akteure und der
Anziehungskraft ihrer Rezepte fA%r die Masse der Eu-
ropAwer. Der eigentliche Durchbruch vollzog sich nach
1945 unter den Auspizien des Kalten Krieges, der West-
europa in der Anlehnung an die USA vereinte. Die he-
gemoniale Auswirkung sieht de Grazia vor allem in zwei
Dimensionen. Die Vereinigten Staaten errangen Ansehen
und Vorbildstatus als erster Staat der Welt, der die Teil-
habe breiter BevA{lkerungsschichten am gesellschaft-
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lichen Warenreichtum realisierte (eingeschrAonkt ein-
zig durch den Umfang der Kaufkraft). Zugleich wurde
im Alltagshandeln und -wissen ein marktliberales Frei-
heitsverstAondnis implementiert; danach ist das gute Le-
ben, auf das alle entsprechend ihrer Leistung Anspruch
haben, einzig an den Wahlfreiheiten der BA%rger und
ihrem in Waren auszudrA¥ckenden Lebensstandard zu
messen. Kollektiv zu schaffende QualitAsten einer so-
lidarischen Gesellschaft 4 Chancengleichheit, soziale Si-
cherheit, kulturelle Partizipation etwa & sind nach diesem
VerstAondnis systemfremd und freiheitsfeindlich.

Was hier zur theoretischen Essenz komprimiert wur-
de, entwickelt das Buch differenziert anhand unter-
schiedlicher Felder mit differenten Akteuren, Interessen-
lagen und KonfliktverlAoufen. Dabei hAnlt de Grazia
meisterhaft die Balance zwischen der strukturgeschicht-
lichen Sicht, wonach die Interessengemeinschaft von zu
Konsumenten werdenden europAnischen Unterschich-
ten und amerikanischen Protagonisten des Massenkon-
summodells nicht aufzuhalten war, und den politischen
wie (alltags)kulturellen Besonderheiten jedes einzelnen
Falles. Nie waren die amerikanischen Varianten alterna-
tivlos, nie wurden sie in Reinform AY%bernommen. Stets
mischten sie sich mit europAnischen Traditionen; das
wird allerdings leider nicht systematisch beleuchtet.

Exemplarisch entfaltet de Grazia an der Durchset-
zung des Supermarkts in Italien die Ambivalenzen ei-
ner Entwicklung, in der jeder Gewinn der Konsumen-
ten (an Bequemlichkeit, Genuss, Zeit, GA%tern, An-
erkennung) seinen Preis hatte: Verlust von Arbeits-
plAntzen und nachbarschaftlichem Kommunikationszu-
sammenhang im Netz der kleinen LAoden, die Kredit
und individuelle Preise boten; die VerfA%hrungskraft der
modernen Wareninszenierung resultierte immer wieder
in unvernA¥nftigen Entscheidungen, und gegenAYber
der FA%lle konkurrierender Produkte mit gleichem Ge-
brauchswert wurde der Anspruch auf Warenkenntnis
und kompetentes Kaufen obsolet 4 es blieb nur die Wahl
des niedrigsten Preises oder des attraktivsten Waren-
kA9qrpers; der Supermarkt fAqrderte die rationalisieren-
de Beschleunigung der LebensfA%hrung, und nicht zu-
letzt trug die Fokussierung individuellen Konsums da-
zu bei, die Arbeiterbewegung umzuformen zur Lohner-
hAYhungsmaschinerie.

Im einzelnen schildert de Grazia zunAxchst den Ver-
such der Rotarier-Bewegung, die Service-Ethik ameri-
kanischer Unternehmer zu verbreiten, danach die Be-
mA%hungen, das fordistische VerstAondnis von Lebens-
standard & ein angemessenes Einkommen, ausgegeben

fAYr Waren, die ein angenehmes Leben ermA9glichen
4 als Norm fA%r Europa zu etablieren. Die Ladenkette
mit Niedrigpreisen war eine weitere Innovation aus den
USA, die nur schwer im Europa der Zwischenkriegszeit
FuA fasste. Die Etablierung von Marken wie Singer, Kod-
ak, Gillette nAqtigte die europAxische Industrie zur An-
passung an das Erfolgsrezept. GleichermaAen war die auf
dem alten Kontinent gepflegte Praxis der Werbung als
Kunst ohne Chance gegen das amerikanische awissen-
schaftlich begrA¥ndetead Marketing mit seinem akapita-
listischen Populismusa. Vergleichsweise wenig zum The-
ma Konsumkultur bringt das Kapitel zur Expansion der
US-Filmindustrie.

Nach 1945 konkurrierte die europAnische Vision des
asocial citizena, der vom Staat die Sicherung von Le-
bensverhAnltnissen und die EinschrAznkung von Un-
gleichheit erwartete, mit dem amerikanischen Konzept
des souverAonen Konsumenten. Der individuelle Lebens-
standard nach US-Lesart rA%ckte mehr und mehr in den
Vordergrund, doch innerhalb eines europAsischen Wer-
terahmens und einer zunAsnchst expandierenden Sozi-
alstaatlichkeit. Seit den 1960er-Jahren hat die Selbstbe-
dienung nach amerikanischem Vorbild eine einzigarti-
ge Erfolgsgeschichte erlebt; heute kaufen 80% der 520
Millionen EuropAscer/innen in SupermAsrkten, vergli-
chen mit 85% der US-BAYrger/innen. Diese und an-
dere VerAﬂnderungen setzten sich durch, weil Frauen
als kompetente Konsumentinnen angesprochen wurden.
WAGchrend europAwische Rationalisierungsexperten der
Zwischenkriegszeit die Hausfrau nur als zu effektivieren-
de Arbeitskraft sahen, wurde in den USA bereits damals
das Ideal der perfekten Haushalts-Managerin propagiert;
es hat sich nach dem Zweiten Weltkrieg bei uns durch-
gesetzt 4 nicht zuletzt, weil es mehr Entfaltung und An-
erkennung versprach.

Es ist insbesondere die systematische Einbeziehung
solcher Akteursperspektiven, die de Grazias Darstel-
lung der Hegemonie des Market Empire konzeptionell
AYberzeugend macht. Stets berAY%cksichtigt sie den Ge-
brauchswert und das lebensverbessernde Potential, das
amerikanische Konsummodelle gerade in den Augen
einfacher EuropArera aufwiesen. Die Zwischenbilanz
lautet, dass (West-)Europa heute eine Konsumgesell-
schaft eigener Dynamik sei; sie konkurriere erfolgreich
mit den Vereinigten Staaten und stehe mit ihnen zusam-
men jenen 80% der WeltbevA qlkerung gegenAYber, de-
nen die Gleichsetzung von Freiheit mit Wahlfreiheit auf
politischen und WarenmAuorkten als purer Hohn erschei-
nen muss. Die Epoche amerikanischer Hegemonie A%ber
Europa durch Vorreiterschaft beim Massenkonsum sei
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beendet.

Aus europAnrischer Sicht wAgre allerdings eine noch
differenziertere Behandlung der Hegemoniefrage zu
wAYnschen. De Grazia geht nicht systematisch auf die
Modifikationen und Rahmungen ein, die US-Importen
Hybridcharakter verleihen; die europAsische Konsum-
gesellschaft hat auch heute noch eine andere QualitAat
als die amerikanische. Zugleich sind im Streit zwi-
schen aneoliberalem& marktorientiertem Freiheitsvers-
tAondnis und dem sozialstaatlichen Anspruch auf Si-
cherung Aqffentlicher GA%ter fA%r alle BAlrger ganz
eindeutig LAYsungen im Vormarsch, die den amerika-
nischen Prinzipien entsprechen. Das mag sich nicht in
Zustimmung zur aktuellen US-Politik ummAnzen, aber
die Angleichung Europas an die Supermacht des Westens
schreitet fort.

Doch das sind Marginalien. Man wird IrrtA%mer (das
Dresdener Hygienemuseum vor 1933 als Institution eu-
genischer Propaganda) korrigieren und A%ber konkre-
te EinschAntzungen debattieren; man wird in einer fol-
genden Auflage die vielen Fehler bei der Schreibung eu-
ropAnischer Namen beseitigen. Wichtig ist: De Grazi-
as Werk markiert eine neue QualitAat der Forschung

zu den amerikanisch-europAsischen Kulturtransfers im
20. Jahrhundert. Es ragt heraus durch Weite des Blicks
und Vielschichtigkeit der Darstellung wie durch Um-
fang und Aussagekraft der herangezogenen Quellen:
neben amerikanischen vor allem deutsche, italienische
und franzAYsische, die wirklich eine Darstellung in
(west)europAnischer Dimension ergeben. Literarische
Eleganz sowie gut gewAchlte und kommentierte Ab-
bildungen garantieren LesevergnAl%gen. Doch vor al-
lem ist alrresistible Empirea ein groAer Wurf, weil es
zwanzig Jahre Amerikanisierungsforschung abschlieAt.
Es nimmt das Modell von eigensinnig sich selbst ame-
rikanisierenden EuropADern und EuropAnerinnen auf,
das in den 1980er-Jahren das Imperialismus- und Aber-
wArltigungsparadigma abgel A{st hat. Es nimmt die Er-
kenntnisgewinne des cultural turn und der Alltagsge-
schichte auf und integriert sie in einen komplexeren ana-
lytischen Ansatz. De Grazia bringt die Fragen von Do-
minanz und Folgebereitschaft, Klassenunterschieden und
FreiheitsansprAYchen, sozialen Kosten des Kapitalismus
und Alternativen zum westlichen Konsummodell derart
differenziert und nachdrA¥%cklich in die Amerikanisie-
rungsdebatte zurAYck, dass sich jede weitere Studie dar-
an wird messen lassen mA¥%ssen.
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