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Sammelrez: Geschichte des deutschen Buchhandels

Die âLeserevolutionenâ des 18. und 19. Jahrhun-
derts haben wesentlich beigetragen zur Dynamik deut-
scher Gesellschafts- und Kulturentwicklung seit der Auf-
klÃ¤rung. Es waren UmwÃ¤lzungen in LesefÃ¤higkeit
und Leseverhalten, im Charakter der Lesestoffe sowie
ihrer Herstellung und Verbreitung â UmwÃ¤lzungen,
die gleichzeitig Ursachen, Mittler und Indikatoren fÃ¼r
VerÃ¤nderungslinien der deutschen Gesellschaft insge-
samt bildeten. Von daher kann das Projekt einer Buch-
handelsgeschichte des 19. und 20. Jahrhunderts, das von
der Historischen Kommission des BÃ¶rsenvereins be-
trieben wird, mit groÃer Aufmerksamkeit rechnen. Es
soll nÃ¤mlich nicht die verdienstvolle Ãberblicksdar-
stellung von Wittmann Wittmann, Reinhard, Geschichte
des deutschen Buchhandels. Ein Ãberblick, MÃ¼nchen
1999. ersetzen, sondern die vierbÃ¤ndige Buchhandels-
geschichte von Kapp und Goldfriedrich ablÃ¶sen, de-
ren vierter und letzter Textband 1913 erschienen ist. Sie
wird gleichermaÃen Ernst Drahns âGeschichte des deut-
schen Buch- und Zeitschriftenhandelsâ fortfÃ¼hren, die
seit 1914 die materialreichste Darstellung zum Kolporta-
gebuchhandel bildet. Teilweise neu aus denQuellen erar-
beitet, wird das Gesamtwerk etwa zehn BÃ¤nde umfas-
sen. Allein dem Kaiserreich sind drei TeilbÃ¤nde gewid-
met, von denen die beiden ersten mit rund 1.350 Seiten
inzwischen vorliegen und hier zu besprechen sind.

Besprechenmuss in diesem Fall vorrangig heiÃen, ei-
nen Ãberblick Ã¼ber die Architektur des Werks zu ge-
ben. Im Zentrum stehen die Verlage (Unternehmen, Ver-
leger, Programme) und die groÃen Sparten des Buch-
vertriebs. Der erste Band skizziert wesentliche histori-
sche und politische Voraussetzungen; der dritte soll ne-
ben weiteren Dimensionen des Buchvertriebs Bibliothe-
ken und Buchverleih, Leser und Autoren behandeln so-
wie ein synthetisierendes ResÃ¼mee bieten. Zu den ein-
zelnen Themen wurden ausgewiesene ExpertInnen als
Verfasser gewonnen. Die Kapitel Ã¼ber Verlage und ih-
re Programme hat mehrheitlich Georg JÃ¤ger erarbei-
tet, der auch als Herausgeber das Gesamtprojekt orga-
nisiert â eine geradezu herkulische Leistung. Von den
rahmenden AufsÃ¤tzen abgesehen, halten die einzelnen
Abschnitte sich nahe am Gegenstand und verzichten um
der Lesbarkeit willen auf explizit theoriebezogene Inter-
pretation. Das Werk will weder in historiografische Pa-
radigmendebatten noch in Deutungskontroversen zum
Kaiserreich eingreifen; es soll âDaten und Faktenâ fÃ¼r
stÃ¤rker analytisch angelegte Studien bieten. Konzep-
tionelle Differenzen und auch WidersprÃ¼che zwischen
verschiedenen BeitrÃ¤genwurden hingenommen; sie be-
eintrÃ¤chtigen den Gebrauchswert des Werks als thema-
tische Sammlung von monografischen Studien nicht.

Band 1 erÃ¶ffnet eine sozial- und kulturhistorisch
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dichte Skizze der Buchhandelsgeschichte von der zweiten
HÃ¤lfte des 18. Jahrhunderts bis zur ReichsgrÃ¼ndung
aus der Feder von Monika Estermann und Georg JÃ¤ger.
Wer mit Blick auf den BÃ¶rsenverein als Auftragge-
ber Hagiografie befÃ¼rchtet, kann beruhigt werden;
Nationalisierung und stÃ¤ndisch-konservative ZÃ¼ge
des Buchhandels-SelbstverstÃ¤ndnisses als normsetzen-
der Bildungsvermittler werden keineswegs ausgeblen-
det. Die gesellschaftsgeschichtlichen Kontexte des Kai-
serreichs fasst Dieter Langewiesche souverÃ¤n und poin-
tiert zusammen. Wolfram Siemann stellt prÃ¤gnant die
Entwicklung der staatlichen Versuche zur normativen
Regulierung des Presse- und Verlagswesens (vulgo: der
Zensur) im langen 19. Jahrhundert dar, Martin Vogel das
Urheber- und Verlagsrecht. Der rahmende Teil schlieÃt
mit BeitrÃ¤gen zur industriellen Buchproduktionstech-
nik und zur typografischen Gestaltung aus der Feder von
Peter Neumann.

Der erste Schwerpunkt stellt den Verlagsbuchhandel
dar: die unterschiedlichen Formen der Verbindung von
Druck und Verlag, die Kalkulation, die Rolle des Verle-
gers und seiner ReprÃ¤sentation â jeweils veranschau-
licht in kleinen monografischen Skizzen zu einzelnen
Unternehmen, Unternehmern und ihrem sozialen Um-
feld. Den Hauptteil der beiden vorliegenden BÃ¤nde bil-
det ein Durchgang durch das Spektrum, die spezifischen
Entwicklungen und Probleme der unterschiedlichen Pro-
grammbereiche: Borussica; politische und weltanschau-
liche Verlage (Gangolf HÃ¼binger, Helen MÃ¼ller);
Universal- und UniversitÃ¤tsverlage; wissenschaftliche,
medizinische und juristische VerlagshÃ¤user; Sachbuch-
, Ratgeber- und Lexikonproduktion; Kartografie; Verlage
fÃ¼r Kunst, Architektur und Kunstgewerbe; Musikalien
und Schulbuch; Kinder- und Jugendbuch (Ute Dettmar,
Hans-Heino Ewers, Ute Liebert, Hans Ries); Belletristik
(Monika Estermann, Stephan FÃ¼ssel).

In all diesen AufsÃ¤tzen geht es um weit mehr
als Buchprogramme. Verlage und ihre Produktion stei-
gen und fallen mit geistigen StrÃ¶mungen und Pu-
blikumsverschiebungen, sie sind Akteure und Objekte
von Literatur-, Meinungs- und Kulturpolitik. Der Ideen-,
MentalitÃ¤ts- und Kulturhistoriker wird hier nicht nur
Daten und Belege, sondern immer wieder Unbekanntes
und Anregendes finden. Diesen Teil beschlieÃt Barba-
ra Kastner mit einem zahlengespickten Kapitel zur Sta-
tistik und Topografie der Verlagsproduktion und ihrer
VerÃ¤nderung im Kaiserreich.

Die folgenden beiden Hauptteile wenden sich den in
vieler Hinsicht dynamischsten Sektoren des Buchhandels

zu, die am Engsten verknÃ¼pft waren mit dem Wan-
del zur massendemokratischen kapitalistischen Indus-
triegesellschaft. Das Zeitschriftenwesen und neue Ver-
triebsformen wie der Kolportage-, Reise- und Verlags-
buchhandel (Mirjam Storim), die BahnhofsbÃ¼chereien
(Christine Haug) und die KaufhÃ¤user machten am of-
fensten sichtbar, dass ein sozial deutlich erweitertes und
in seinen AnsprÃ¼chen und Lesegewohnheiten tiefgrei-
fend verÃ¤ndertes Publikum die Nachfrage bestimm-
te. Der Beitrag von Andreas Graf und Ute Pellatz zu
den Familien- und Unterhaltungszeitschriften bÃ¼ndelt
geradezu die Tendenzen, die alle Sektoren des Buch-
handels durchdrangen und verÃ¤nderten: die Domi-
nanz der Unterhaltungsmotive, den Aufstieg der Bilder,
die Spezialisierung der Interessen und die Prominenz
der Ratgeberfunktion. Der letzte Themenblock ist dem
Zwischenvertrieb gewidmet: Grossobuchhandel, Barsor-
timent und Kommissionsbuchhandel (Georg JÃ¤ger und
Thomas Keiderling).

Das Werk steht unter dem konzeptionellen An-
spruch, âim Sinne eines Kommunikationsmodells alle
Stufen der Produktion, des Handels und des Umgangs
mit dem Buch [zu berÃ¼cksichtigen]: Vom Autor als
SchÃ¶pfer und Urheber des Textes Ã¼ber den Verlag als
Hersteller des gedruckten Buches, die Verbreitung Ã¼ber
alle Handelsstufen, die Bibliotheken als Orte des Sam-
melns, der ErschlieÃung und Entleihung bis zu den ei-
gentlichen Adressaten, den KÃ¤ufern und Lesernâ. We-
sentliche Aspekte davon sind im dritten Band noch dar-
zustellen. Da ist es riskant, Proportionen und Akzentuie-
rungen bereits jetzt zu kommentieren â doch der Rezen-
sent wÃ¤re der Erste, der sich freut, wenn der ausstehen-
de Band ihn widerlegen sollte.

Rudolf Schenda hat seine klassische Studie zu den
populÃ¤ren Lesestoffen des 19. Jahrhunderts nicht nur
um der witzigen Anspielung willen âVolk ohne Buchâ
genannt. Bereits im 19. und noch mehr im 20. Jahr-
hundert waren Lesen und der Umgang mit Druckwa-
ren keineswegs identisch mit der LektÃ¼re oder gar
dem Kauf und Besitz von BÃ¼chern. Im Gegenteil: Unter
den Lesestoffen und Lesepraktiken rÃ¼ckte die Buchlek-
tÃ¼re eher an den Rand. Dem tragen die vorliegenden
BÃ¤nde durchaus Rechnung. Nicht nur mit der profilier-
ten Einbeziehung von Zeitschriften, Kolportage, Kauf-
haus, sondern auch mit Hinweisen auf BilderbÃ¶gen,
populÃ¤re Druckgrafik und Kioskliteratur. Doch bleibt
â aus der Perspektive des alltagsorientierten Kulturhis-
torikers â die Strukturierung von der ZentralitÃ¤t des
seriÃ¶sen, anspruchsvollen Buches her unbefriedigend.
So findet man weder im Abschnitt Ã¼ber die protes-
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tantischen Verlage noch in dem Ã¼ber die Zeitschrif-
ten den 1880 gegrÃ¼ndeten Christlichen Zeitschriften-
verein, der immerhin 1912 zu seinen Sonntags- und Ge-
meindeblÃ¤ttern Unterhaltungsbeilagen sowie eigens-
tÃ¤ndige Familien- und Unterhaltungszeitschriften mit
einer regelmÃ¤Ãigen Auflage von mindestens 300.000
Exemplaren herausgab. Hinzu kamen Kalender (Ã¼ber
800.000) StÃ¼ck und ein Angebot von 120 Titeln der
ErzÃ¤hl- und Jugendliteratur â allesamt zu Pfennigprei-
sen an ein literatur- und bildungsfernes Publikum ver-
trieben.

Unter den belletristischen Verlagen sucht man ver-
geblich âKÃ¼rschners BÃ¼cherschatzâ und weitere
preiswerte, meist broschierte Reihen der Unterhaltungs-
und Kriminalliteratur Bloch, Robert N., KÃ¼rschners
BÃ¼cherschatz (1897-1920). Eine Bibliographie. Giessen
1994; Ders., Bibliographie deutscher Unterhaltungs- und
Kriminalliteraturreihen (1892-1932), Giessen 1996. , die
als VorlÃ¤ufer und spÃ¤ter Teil der Heftromanlitera-
tur ein breites, vor allem weibliches Publikum mit Er-
zÃ¤hlungen und Romanen versorgten. In der einleiten-
den Skizze wird der âHeftchenroman am Kioskâ aus-
drÃ¼cklich einbezogen; in den AufsÃ¤tzen jedoch bleibt
es bei marginalen ErwÃ¤hnungen der modernen Gro-
schenheftserien und des so genannten âAuchbuchhan-
delsâ, der vor allem die unterbÃ¼rgerliche Leserschaft

versorgte.

Siemann spricht von der Entstehung eines relevan-
ten, alle Schichten einbeziehenden Marktes fÃ¼r Erotika
nach 1871; nur im Zeitschriftenabschnitt wird das The-
ma kurz aufgenommen, die einschlÃ¤gigen Buch- und
Bildverlage bleiben im Dunkeln. Ebenso die Anbieter
des breiten Spektrums an Humoristika, der massenhaf-
ten Witz-, Vortrags- und Coupletsammlungen fÃ¼r den
Individualkonsumwie fÃ¼r Familien- und Vereinsfeiern.
Die Perspektive des realen Druckwarengebrauchs und
die Perspektive der âseriÃ¶senâ Buchhandelsgeschichte
klaffen leider ein StÃ¼ck weit auseinander.

Dennoch entsteht hier fraglos ein Standardwerk, von
dem viele Disziplinen profitieren. Sein Gebrauchswert
wird sich voll entfalten, wenn mit dem dritten Band
die (hoffentlich vielseitigen) Register vorliegen. Die tief
gestaffelte Gliederung der vorliegenden Inhaltsverzeich-
nisse ermÃ¶glicht aber schon jetzt eine recht gezielte
Suche. Die Gestaltung ist leserfreundlich, die Bebilde-
rung erÃ¶ffnet eine eigenstÃ¤ndige Erkenntnisdimensi-
on, und der Text ist so fehlerfrei, wie Menschenwerk sein
kann; die Korruption der Dehmelschen Sammlung âDer
Buntscheckâ zum âBuntspechtâ (Teil 2, S. 123) bildet die
Ausnahme zur Regel. Man kann nur hoffen, dass das Ge-
samtwerk auf dem hier erreichten Niveau mÃ¶glichst
schnell zum Abschluss kommt.
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