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I. Guenther: Nazi Chic?

Weist die Konsumgeschichte des Nationalsozialis-
mus noch LÃ¼cken auf Hartmut Berghoff: Rezension
zu: KÃ¶nig, Wolfgang: Volkswagen, VolksempfÃ¤nger,
Volksgemeinschaft. “Volksprodukte” im Dritten Reich:
Vom Scheitern einer nationalsozialistischen Konsumge-
sellschaft. Paderborn 2004. In: H-Soz-u-Kult, 04.11.2004, ,̇
so mutet die Modegeschichte jener Zeit bis auf sehr we-
nige, eher spÃ¤rlich beleuchtete Aspekte Siehe das eher
populÃ¤rwissenschaftliche Werk Westphals, Uwe, Berli-
ner Konfektion und Mode, Die ZerstÃ¶rung einer Tradi-
tion, 1836-1939, Berlin 1986; Sultano, Gloria, âWie geis-
tiges Kokainâ, Mode unterm Hakenkreuz, Wien 1995. ,
wie ein âschwarzes Lochâ an. Dies liegt zum einen sicher
an der noch nicht abgeschlossenen Etablierung einer kri-
tischen Modegeschichte, die Ã¼ber das reine Nachzeich-
nen von Ãnderungen der Bekleidungsgewohnheiten hin-
ausgeht. Zum anderen mag der Grund auch in der ver-
einfachenden, aber immer noch verbreiteten, Annahme
zu suchen sein, die Mode im âDritten Reichâ sei durch
Uniform-Zwang und weitere staatliche Eingriffe auÃer
Kraft gesetzt worden. Allenfalls fÃ¼r junge Frauen sei
die Mode wÃ¤hrend dieser Zeit einThema geblieben. Sy-
wottek, Arnold, âZwei Wege in die âKonsumgesellschaf-
tââ, in: Schildt, Axel; Sywottek, Arnold, Modernisierung
imWiederaufbau. Die westdeutsche Gesellschaft der 50er
Jahre, Bonn 1998, S. 269-274, hier S. 271. Das vom natio-
nalsozialistischen Regime propagierte Bild der deutschen
Frau in deutscher Tracht, sprich Dirndl, wirkt insoweit
vor dem geistigen Auge nach.

Genau diesem Bild will Guenther in ihrem Buch un-

ter anderem begegnen und zeigen, das Frauen durchaus
dieMÃ¶glichkeit hatten, ihr Erscheinungsbild unter Um-
gehung staatlicher Reglementierungsversuche und Miss-
achtung ideologischer GrundsÃ¤tze selbst zu gestalten
und sie diese Chance auch nutzten. Damit mÃ¶chte sie
zu einem nuancierteren Bild der Alltagsgeschichte des
âDritten Reichsâ beitragen und dessen inhÃ¤rente Wi-
dersprÃ¼chlichkeiten, z.B. zwischen dem Anspruch auf
ModernitÃ¤t und der RÃ¼ckbesinnung auf scheinbar
âdeutsche Traditionâ, sichtbar machen. Zwei weitere Be-
reiche, die sie in ihrer Arbeit beleuchten will, sind die
ideologischen KÃ¤mpfe innerhalb der nationalsozialisti-
schen Politik-Hierarchie um Frauenkleidung und Frau-
enbild und auf der Ebene der Ereignisgeschichte die deut-
sche Modeindustrie mit ihrem groÃen und historisch be-
deutenden Anteil jÃ¼discher Betriebe und der MaÃnah-
men, die zu ihrem Untergang fÃ¼hrten. Damit hat Guen-
ther fÃ¼r ihre Studie einen breitenThemenbereich abge-
steckt. Deshalb und weil sie sich mit ihrer Arbeit in der
angelsÃ¤chsischen Tradition der Geschichtsschreibung
auch an ein breiteres Leserpublikum wendet, hÃ¤lt sie es
fÃ¼r gegeben, Ã¼ber den Bereich der Modegeschichte
hinaus relevante Fakten der deutschen Geschichte mit-
zuliefern und diese in ihre ErzÃ¤hlstruktur einzubauen.

So gliedert sie ihr Buch in zwei Teile. Der erste
Teil umfasst auf fast 90 Seiten die Einleitung sowie
zwei Kapitel zur Vorgeschichte. Im ersten dieser beiden
Kapitel zeichnet Guenther die Diskussionen um Mode,
und hiermit beschreibt sie, wie auch im Rest des Bu-
ches, ausschlieÃlich Frauenmode, wÃ¤hrend des Ersten
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Weltkriegs nach. Sie konzentriert sich auf den deutsch-
franzÃ¶sischenAntagonismus, der wÃ¤hrend des Kriegs
zu seinem HÃ¶hepunkt kam und auch in der Diskus-
sion um Mode und damit um die Rolle der Frau in
der Gesellschaft seinen Niederschlag fand. WÃ¤hrend
sich die franzÃ¶sischen Medien und die Ãffentlichkeit
Ã¼ber die altbacken gekleidete und mollige deutsche
Frau lustig machten, zog man sich in der deutschen Dis-
kussion auf eine moralische Position zurÃ¼ck und be-
schrieb franzÃ¶sische Mode und damit franzÃ¶sische
Frauen als frivol, vulgÃ¤r und verschwenderisch. Weib-
liche Geschlechtlichkeit und Sittlichkeit wurden in die-
sen Ã¶ffentlichen Diskussion miteinander verquickt. Im
Deutschen Reich wurde konsequenterweise alles Fran-
zÃ¶sische abgelehnt und eine âRÃ¼ckbesinnungâ auf ei-
ne nationale Mode wurde propagiert, wobei unklar blieb,
was genau das âDeutscheâ an der Mode seien sollte. Ein
kurzer Abriss der âDolchstoÃ-Legendeâ dient Guenther
als Einstieg in die Darstellung der schwierigen Situa-
tion deutscher Juden wÃ¤hrend des Ersten Weltkriegs,
die sich verstÃ¤rkt antisemitischen Anfeindungen aus-
gesetzt sahen.

Im zweiten Kapitel widmet sich Guenther der âNeu-
en Frauâ der Zwischenkriegsjahre und der Rolle, die ihre
Bekleidung spielte oder zugeschrieben wurde. Sie zeich-
net die zeitgenÃ¶ssischen Diskurse um Geschlechterrol-
len nach, verbindet sie mit Informationen Ã¼ber die sich
verÃ¤ndernden Produktionsprozesse in der Modeindus-
trie und gibt einen Ãberblick Ã¼ber die Historiografie
der âNeuen Frauâ und den aktuellen Forschungsstand
zumThema. Neben der vermeintlichen Maskulinisierung
der Frau durch die Mode schafft Guenther es auch, die
von den Zeitgenossen wahrgenommene Amerikanisie-
rung zu thematisieren, sowie erneut anti-semitische und
anti-franzÃ¶sische Haltungen zu erwÃ¤hnen. Um die
prominente Position jÃ¼discher Unternehmer und An-
gestellter in der deutschen Modeindustrie und die Wur-
zeln des Antisemitismus fÃ¼r den Leser freizulegen,
greift sie weit zurÃ¼ck, bis zum DreiÃigjÃ¤hrigen Krieg
und liefert einen kurzen Abriss Ã¼ber politische und
gesellschaftliche Entwicklungen in Deutschland bis zum
Ende der 1920er-Jahre.

Im ersten Kapitel des insgesamt fÃ¼nf Kapitel um-
fassenden zweiten Teil des Buches, beschreibt Guenther
die von den verschiedenen Stellen des nationalsozialisti-
schen Regimes und der Parteiorganisationen propagier-
ten Vorstellungen von korrekter Frauenkleidung, in de-
nen die Trachtenmode und der Verzicht auf Kosmeti-
ka die zentrale Stellung einnahmen. Die Rolle der Frau
als Mutter, Hausfrau und deutsch-nationale Konsumen-

tin sollte so gestÃ¼tzt werden. Dass das nationalsozialis-
tische Konzept ânatÃ¼rlicher SchÃ¶nheitâ recht wirk-
lichkeitsfremdwar, zeigt Guenther mit ihrer Analyse von
zeitgenÃ¶ssischen Frauenzeitschriften, der darin publi-
zierten Werbung fÃ¼r SchÃ¶nheitsprodukte, sowie der
getÃ¤tigten KÃ¤ufe. Die Such nach einer âFirst Lady of
the Reichâ unter den Frauen der NazifunktionÃ¤re zeig-
te, wie wenig diese dem propagierten SchÃ¶nheitsideal
entsprachen und zu entsprechen suchten. Guenther il-
lustriert u.a. anhand von Magda Goebbels und Emmy
GÃ¶ring, letztere durfte fÃ¼r eine Zeit den Titel der
âfirst ladyâ tragen, wie Propaganda und Praxis ausein-
ander klafften. Auf der einen Seite die natÃ¼rliche, ari-
sche SchÃ¶nheit, die keine Kosmetika benutzte und auch
nicht benÃ¶tigte, auf der anderen Seite die RealitÃ¤t in
Form der Frauen verschiedener FunktionÃ¤re, die sich
nicht scheuten, ihre Roben von jÃ¼dischen Designern zu
beziehen.

Im nÃ¤chsten Kapitel beschreibt die Autorin die
Intensivierung der Verfolgung jÃ¼discher Unterneh-
mer in der Modeindustrie durch die Nationalsozialis-
ten. Besonders beleuchtet sie die GrÃ¼ndung zweier
Organisationen, âAdefaâ (Arbeitsgemeinschaft deutsch-
arischer Fabrikanten der Bekleidungsindustrie) und âA-
debeâ (Arbeitsgemeinschaft deutscher Unternehmer der
Spinnstoff-, Bekleidungs- und Lederwirtschaft), die sie
als Beispiele fÃ¼r Initiativen âvon untenâ zitiert, die op-
portunistisch das politische Klima zur FÃ¶rderung der
eigenen Ã¶konomischen Interessen zu nutzen suchten.

Im dritten Kapitel des zweiten Teils wendet sich
Guenther dem Deutsches Modeamt, spÃ¤ter Deutsches
Mode-Institut (DMI) zu. Dieses war die einzige Organi-
sation der Bekleidungsindustrie, die mit UnterstÃ¼tzung
auf ministerieller Ebene des nationalsozialistischen Re-
gimes operierte. Guenther liest die Geschichte der Eta-
blierung und der Entwicklung des DMI als emblematisch
fÃ¼r die WidersprÃ¼che und Hindernisse, die bei dem
Versuch der Erschaffung einer âdeutschenâ Mode auftra-
ten.

Bis 1939 pilgerten noch alle deutschenModeschaffen-
den und -interessierten nach Paris zu den Modeschau-
en, um sich dort neue Anregungen fÃ¼r die eigene Ar-
beit oder den eigenen Stil zu holen. Der deutsche Sieg
Ã¼ber Frankreich fÃ¼llte die Modewelt daher mit heim-
lichem Entsetzen, da sie ihres Orientierungspunktes be-
raubt wurde. Die Auswirkungen des Krieges wurden zu-
nehmend auch an der âHeimatfrontâ durch Rationierun-
gen spÃ¼rbar. Nach der neuesten Mode gekleidet zu sein
war fÃ¼r die Mehrheit der Frauen nicht mehr die Sorge,

2



H-Net Reviews

sondern die Suche nach passender Kleidung und Schuhen
wurde bestimmend. Ab 1941 wurde die Rohstoffversor-
gung noch schwieriger, es wurde mit Ersatzstoffen expe-
rimentiert. Fischhaut wurde versuchsweise als Lederer-
satz verwendet, SchuhabsÃ¤tze aus Plexiglas oder Kor-
kresten wurden entworfen, die Herstellung von Kunstfa-
sern vorangetrieben. In den Frauenzeitschriften wurden
Tipps zum Recycling alter KleidungsstÃ¼cke zu neuen
gegeben. Im Kriegsverlauf wurden gezwungenermaÃen
auch Hosen tragende Frauen von den Nazis akzeptiert,
stellten sie doch die wÃ¤rmste Bekleidung dar.

In einem Subkapitel geht Guenther auf Schicksal der
jÃ¼dischen Gefangenen in Ghettos und Konzentrations-
lagern ein. Mode war, wo es um das nackte Ãberle-
ben ging, nicht mehr von Interesse. Die zynische Aus-
beutung weiblicher Gefangener fÃ¼r die Herstellung
von modischer Bekleidung fÃ¼r die Frauen der Nazi-
grÃ¶Ãen lÃ¤sst sie ebenfalls nicht unerwÃ¤hnt. Die Su-

che nach einer âdeutschenâ Mode lieferte am Kriegs-
ende ein Ergebnis, wenn auch nicht das gewÃ¼nschte.
TrÃ¼mmerfrauen trugen gezwungenermaÃen ein Fli-
ckenkleid aus alten ZuckersÃ¤cken und dazu eine Hand-
tasche aus Teilen einer Gasmaske.

Guenther erreicht mit ihrem Buch die selbst gesteck-
ten Ziele: sie macht WidersprÃ¼chlichkeiten innerhalb
des nationalsozialistischen Regimes anhand von Mode-
geschichte sichtbar, erschlieÃt diese Geschichte fÃ¼r
die englischsprachige Leserschaft und macht sie durch
eine zusammenhÃ¤ngende Darstellung und umfangrei-
che Hintergrundinformationen zur deutschen Geschich-
te fÃ¼r ein breites Publikum zugÃ¤nglich. Ihr Buch bie-
tet damit eine breite Plattform, von der aus in der Zukunft
tiefergehende Analysen gestartet werden kÃ¶nnen. Wer
auf der Suche nach spezifischeren Informationen ist, fin-
det mit den umfangreichen FuÃnoten und der umfassen-
den Bibliografie einen aktuellen ForschungsÃ¼berblick.

If there is additional discussion of this review, you may access it through the network, at:

http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/
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